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Siyasal iletisim, siyasal aktorlerin segmenlere yonelik yuruttikleri stratejik bir etkilesim alanidir. Bu surecte kullanilan dil,
semboller ve gorsel temsiller kadar muizik de énemli bir rol oynamaktadir. Muzik, yalnizca bir eslik¢i olmanin 6tesinde,
ideolojik mesajlari duygusal bir zemine oturtan kritik bir enstrimandir. Melodi, ritim ve sdz birlikteligi segmenin rasyonel
degerlendirmesinden 6nce duygusal bir rezonans uretmektedir. Se¢im kampanyalarinda kullanilan marslar, miting
atmosferini yukselterek kolektif coskuyu artirmaktadir. Tekrar eden nakarat yapilari mesajin bilingaltina yerlesmesini
saglarken siyasal sloganlar ritimle birlestiginde akilda kalma etkisi artabilmektedir. Glinimuzde sec¢im muzikleri yalnizca
miting alanlarinda degil, Instagram, Twitter, YouTube gibi dijital platformlarda yeniden Uretilmektedir. Dijital platformlarda
viral olan kampanya sarkilari, mesajin organik yayilimini hizlandirabilmektedir. Dolayisiyla mizik yalnizca bir propaganda
unsuru olmaktan 6te algoritmik dolasima agik siyasal igerik formatina dontismustdr. Bu ¢alismanin amaci, siyasal iletisimin
araclarindan olan parti miziklerini ve bu muziklere eslik eden video Kliplerin se¢cmen davranislari Uzerindeki duygusal
ve biligsel etkilerini, néropazarlama teknikleri araciligiyla ortaya koymaktir. Arastirmada g6z izleme ve yUz ifade analizi
tekniklerinden yararlaniimistir. Arastirma bulgulari siyasal Kliplerde isitsel ve gorsel unsurlarin bltinlesik kullaniminin
se¢menlerde agirlikli olarak pozitif duygular, beklenti ve gliven uUrettigini ortaya koymustur. Buna gore en yiksek akilda
kalicihk ve dikkat, muziklerin ritmik tekrar iceren nakarat bolumleri ile enstrimantal sekanslarda ortaya cikmaktadir.
Kliplerde yer alan gorsel sahneler 6zelinde ise se¢cmenler; yerli otomobil vurgusu, savunma sanayii araglari, sosyal
dayanisma ve halkla temas goruntulerinden etkilenmektedirler. Ancak bahsi gegen anlik duygusal tepkiler se¢cmenlerin oy
verme egilimleri Gzerinde tek basina belirleyici bir faktdr olmaktan ziyade mevcut tutum iginde isleyen tamamlayici bir etki
Uretmektedir. Calisma, siyasal kampanya slreclerinde duygularin rolinu bilimsel verilerle destekleyerek hem akademik
literatire hem de uygulayicilar igin stratejik planlamaya katki saglamaktadir. Benzer ¢calismalarin farkli zamanlarda tekrar
edilmesi, se¢im muziklerinin etkisinin kisa vadeli mi yoksa kalici tutumlara mi doniistiguni ortaya koyarak siyasal iletisim
literatlrine daha butlncul bir kuramsal katki sunacaktir.

Anahtar kelimeler: siyasal iletisim, muzik, parti mizikleri, g6z izleme

ABSTRACT

Political communication is a strategic field of interaction between political actors and voters. Music plays a significant role
in this process, as much as language, symbols, and visual representations. Music is more than just an accompaniment;
it is a critical instrument that anchors ideological messages in an emotional context. The combination of melody,
rhythm, and lyrics creates an emotional resonance before the voter's rational assessment. Marches used in election
campaigns heighten the atmosphere of rallies, increasing collective enthusiasm. Repetitive chorus structures ensure
that the message sinks into the subconscious, while political slogans combined with rhythm increase their memorability.
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Today, election music is reproduced not only at rally venues but also on digital platforms such as Instagram, Twitter,
and YouTube. Campaign songs that go viral on digital platforms accelerate the organic spread of the message. Political
messages, supported by user-generated content, multiply in micro-networks and remain in circulation for a long time.
Therefore, music has evolved beyond being merely a propaganda tool into an algorithmically accessible political content
format. The aim of this study is to reveal the emotional and cognitive effects of party music, one of the tools of political
communication, and the accompanying video clips on voter behavior through neuromarketing techniques. Eye tracking
and facial expression analysis techniques were used in the research. The research findings reveal that the integrated
use of auditory and visual elements in political clips predominantly produces positive emotions, expectations, and trust
among voters. Accordingly, the highest memorability and attention occur in the chorus sections of the music, which
contain rhythmic repetition, and in the instrumental sequences. Specifically, regarding the visual scenes in the clips,
voters are influenced by the emphasis on domestic automobiles, defense industry vehicles, social solidarity, and images
of contact with the public. However, these momentary emotional responses produce a complementary effect within
existing attitudes rather than being the sole determining factor on voters' voting tendencies.

Keywords: political communication, music, political campaign songs, eye tracking
1. GIRIS

Tarih boyunca miizik cok yénlii bir iletisim araci olmustur. insan kiiltiiriiyle bir arada giden ve isitsel bir uyaran
olarak mizik, topluluklarin yasaminda yer edinmektedir (Sultanbayevich ve Jumanazarovna, 2026). Ayni
zamanda perde, ritim, tinl, tempo, kontur, intensite, dlcl, melodi ve armoni unsurlarini iceren kompleks isitsel
bir uyarandir (Schneider, 2018). Bir seyin miizikal olarak algilanip algilanmayacagdi ise dil, kiltlir ve kisinin bu
uyarana daha 6nce ne kadar maruz kaldigina bagli olarak degisiklik gostermektedir (Kinnunen vd., 2020;
Sulenti¢ Begi¢ ve Begié, 2022). Ne kadar maruz kalinirsa asinalik o kadar artmaktadir (Peretz vd., 1998).
Asinalik arttikga bu uyaran daha keyif verici hale gelmektedir (Madison ve Schidlde, 2017). Miizik caligmalari
bireylerin sosyal, duygusal ve iletisimsel gelisimlerine ¢ok yonli katkilar sunmaktadir (Sala ve Gobet, 2020;
Scherer, 2004; Yilmaz Demirel ve Yiirek, 2026). Ozellikle bireylerin kendilerini ifade etme ve duygularini
disa vurma sureclerini destekleyerek iletisim becerilerinin genel olarak gliclenmesine zemin hazirlamaktadir
(Boustani ve Al Abdwani, 2023). Ayrica sosyal uyarim yaratmakta, hafizayl gliclendirmekte, kanaatlerin
olusmasina etki etmekte, bireyleri ayni anda hareket ettirebilmektedir (Trainor, 2010). Tim bu 6zelliklerin yani
sira muzik, politik gelismelere eslik eden, zaman zaman onlari sekillendiren hatta yon veren gigli bir ifade
bicimidir (Hutnyk ve Sharma, 2000; Tanyildizi, 2013). Bu sebeple miizik toplumsal ve siyasal gelismelerden
bagimsiz degildir. Secim donemlerinde siyasi partiler tarafindan kullanilan se¢im sarkilari, sadece birer melodi
degil; segmeni sandiga davet eden gugcli birer ¢cagri niteligi tasiyabilmektedir.

Siyasal iletisimde miizik kavrami Uzerine yapilan arastirmalar (Dewberry ve Millen, 2014; Johnson vd., 2021;
Oztiirk, 2014), tarihin cesitli dénemlerinde miizigin iktidarlar tarafindan ya da siyasi olusumlar tarafindan bir
iletisim araci olarak kullanildigini gdstermistir. Siyasi muziklerin propaganda amagh kullanimina yer veren
calismalar (Ngoshi ve Mutekwa, 2013; Schoening ve Kasper, 2012) da bulunmaktadir. Se¢im dénemlerinde
siyasal iletisim araci olarak kullanilan muzigin se¢cmen Uzerindeki etkileri arasinda; bilgi edinme, hatirlama,
tutum olusturma, ikna etme, secmeni harekete gecirme ve siyasal katihmi arttirma yer almaktadir (Heisbourg
ve Feitosa, 2021). Dijital cagda secim miziklerinin islevi ve yayilim bigcimleri de dontslime ugramistir. Artik
secim sarkilari yalnizca mitinglerde veya televizyon reklamlarinda degil, dijital platformlarda dinlenebilmekte,
paylasilabilmekte hatta yeniden Uretilebilmektedir. Sonug¢ olarak miuzigin evrensel dogasi, kelimelerin
sinirlarini asarak bireylerin duygu diinyasina niifuz edebilmekte, siyasal partilerin kurumsal kimlik insasinda
tayin edici bir enstriiman iglevi gérebilmektedir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Duygu ve dislincelerin notalar araciligiyla aktarildigi etkili bir iletisim formu olan mizigin siyasal iletisimdeki
rollinli, siyasal partilerin video klipleri Gizerinden incelemeyi hedefleyen bu arastirmanin temel amaci; s6z
konusu parti muzikleri ile onlara eslik eden gorsel igceriklerin se¢cmenler Uzerindeki duygusal ve bilissel
etkilerini, néropazarlama teknikleri araciligiyla ortaya koymaktir. Bu dogrultuda asagidaki sorulara yanit
aranmigtir:

1. Siyasal partilerin video kliplerindeki isitsel ve gorsel unsurlarin butlnlesik etkisi, segmenlerde hangi temel
duygulari tetiklemektedir?

2. Video Kliplerdeki hangi spesifik isitsel ve gorsel unsurlar, se¢cmenlerin zihninde en yiksek kalicilik
diizeyine ulasmaktadir?
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3. Siyasal muziklerin ve kliplerin yarattigi anlik duygusal tepkiler, segcmenlerin oy verme egilimleri tGizerinde
belirleyici bir faktér muduar?

1.2. Arastirmanin Onemi

Bu arastirmanin onemi, siyasal iletisimde secmen kararlarini sekillendiren ancak geleneksel anketlerle
Olcllemeyen bilingdisi duygusal tepkileri noéropazarlama teknikleriyle somutlastirmasinda yatmaktadir.
Galisma, hem muzigin ve gorsel icerigin birlestigi parti kliplerinin segmende yarattigi anlik etkileri 6lgmek
hem de mizigin psikofizyolojik gliciini kanitlamak agisindan 6zgiin bir deger tasimaktadir. Literatlirde yer
alan calismalar (Cakar ve Filiz, 2023; Marquart vd., 2016; Schmuck vd., 2020), néropazarlama ydntemleri ile
siyasal kampanyalarin segmen davranigi Uzerindeki etkisine yer verse de mizik ve gorsel unsurlarin meydana
getirdigi uyarimin se¢gmenlerin bilingdisi tepkileri tzerindeki etkisini inceleyen c¢alismalarin sinirli oldugu
gorllmektedir. Bu arastirma, s6z konusu boslugu doldurarak siyasal iletisimde muzik ve gorsel unsurlarin
birlikte olusturdugu etkilerin segmenlerin duygusal tepkileri tzerindeki anlik yansimalarini ortaya koymayi
amacglamaktadir.

2. YONTEM

insan eylemlerini yonlendiren temel dinamik duygulardir; bu duygusal siirecler cogunlukla bilingalti
seviyesinde kararlari sekillendirmektedir (Treutler vd., 2010). Néropazarlama, musteri davranisini ve karar
verme slreglerini anlamak icin pazarlama, psikoloji ve nérobilim unsurlarini birlestiren bir alandir (Bafios-
Gonzalez vd., 2020; Halkiopoulos vd., 2023). Bu noktada beyin taramasi, g6z izleme, deri iletkenligi vb. arag
ve teknikler kullaniimaktadir (Dangwal vd., 2023). Arastirmada néropazarlama alaninda siklikla kullanilan g6z
izleme (eye tracking) ve yiz ifade analizi (FACS) tekniklerinden yararlaniimistir. Goz izleme teknidi, bireyin
baktigi noktay ya da g6ziin gerceklestirdigi hareketleri dlgmeye yonelik bir ydontemdir (Chandrasekharan vd.,
2023; Fazio vd., 2020). Bu amagla kullanilan g6z takip cihazlari, géziin konumunu ve hareket dinamiklerini
kaydederek gorsel dikkat sireglerine iligkin nicel veriler Uretmektedir (Becan ve Alan, 2022; Ke vd.,
2024). Duygusal disavurum yollarindan biri olan yiz ifadeleri ise duygulari ve gesitli zihinsel faaliyetleri
gOstermektedir (Gonzalez-Rodriguez vd., 2020). Bu noktada yliz eylemi kodlama sistemi olan FACS (Facial
Action Coding System), insan yliziindeki kas hareketlerini sistematik bir sekilde analiz etmek icin kullanilan bir
néropazarlama teknigidir (Cross vd., 2023). Bu teknik sayesinde kaslarin, gbz kapaklarinin veya dudaklarin
milimetrik hareketleri spesifik kodlarla kaydedilir. Geleneksel arastirma yontemlerindeki teknikler tek basina
bilincdisi tepkilerimizi 6lcmede yetersiz kalabilmektedir (Demirel, 2025). Bu dogrultuda, bulgularin kesinligini
en Ust dlizeye tasimak amaciyla biyometrik olciimlerden yararlanarak, sinirli sayida katilimciyla ve kisa
surede gerceklestirilen saha deneyleri sayesinde daha derinlemesine, gecerli ve glivenilir veriler elde etmek
mumkiin olmaktadir (Girisken, 2018). Biyometrik arastirmalar, dogasi geregi esik olarak az sayida katihmci
ile doygunluga ulasmaktadir (Jacob ve Karn, 2003). Destekler sekilde Pernice ve Nielsen'e (2009) gore
biyometrik veri toplama uygulamalarinda yeterli veri doygunluguna ulasiimasi durumunda tekrar surecinin
oldukga kuc¢lk katihmci gruplarinda dahi ortaya ¢ikabildigi gorulmektedir. Veri doygunluguna ulasildidi i¢in bu
arastirma 17 katilimci ile gergeklestirilmistir.

2.1 Arastirmanin Etik izinleri

Arastirma sureci etik kurul onayl kapsaminda ydritilerek gerekli izinler temin edilmistir. Arastirma éncesi
Fatih Sultan Mehmet Vakif Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan 55/3 numarali etik
kurul onayi alinmistir. Katihmcilarin bilgilendirilmis onamlari, cevrim ici ortamda sunulan yazili onam formu
aracihigiyla elektronik olarak alinmistir. Ayrica elde edilecek verilerin yalnizca bilimsel amaglarla kullanilacagi
katilimcilara acikca bildirilmistir.

2.2. Veri Toplama Araclari

Mdizikal unsurlarin etkisini olgimlemek igin “Realeye.io” adll yapay zeka tabanl g6z izleme yazilimindan
faydalaniimistir. Bu uygulama, bilgisayarin islem gliclinden yararlanarak web kamerasi lizerinden katilimcinin
bakislarini anlik olarak takip etmektedir. Saniyede 60 Hz veri toplama kapasitesine sahip olan bu dijital arag,
kullanici glivenligini 6n planda tutarak dislik hata payi ile bakis takibi gerceklestirmektedir (Silva Holanda
Lima vd., 2021). Ayni zamanda yiiz ifade analizi (FACS) video kamera aracilidiyla yiz ifadesinde meydana
gelen mikro ifadelerini ve ylz kaslarina bagh reaksiyonlari élgmektedir (Bercea, 2012; Nufhez-Cansado
vd., 2020). Arastirmanin veri toplama sireci, 2026 Subat ayini kapsamaktadir. Arastirmaya katilan bireyler,
seckisiz olmayan drnekleme tekniklerinden kolayda 6rnekleme yéntemi kullanilarak belirlenmistir. Uygulama
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surecinde katiimcilarin ses, gurlltlu gibi ¢cevresel uyaranlardan etkilenmemesi amaciyla sessiz ve kontrolll
bir ortam hazirlanmistir. Deneysel standartlasmayi saglamak icin katiimcilarin ekranla aralarindaki mesafe
sabit tutulmus ve yaklasik 60 cm olacak sekilde oturma diizeni ayarlanmistir. ilk asamada katiimcilara secim
sarkilarini iceren klipler izletilmistir. ikinci asamada gésterimin ardindan katilimcilara su sorular yéneltiimistir:

1. Klipte dinlediginiz mizik hangi duygulari uyandirdi? (Her bir klip igin)

2. Aklinizda en ¢ok kalan goriintl nedir? (Her bir klip igin)

3. Klipte galan miizikte aklinizda en ¢ok kalan s6z nedir? (Her bir Kklip icin)

4. Dinlediginiz muzikler, konu olan partiler hakkinda bilgi edinmenizi sagladi mi?

5. Se¢im muzikleri oy verme kararinizi etkileme potansiyeli tasiyor mu?
2.3.Arastirmaya Dahil Edilen Uyaranlarin Secimi

Arastirmaya dahil edilen unsurlarin se¢iminde arastirma tarihine en yakin glincel siyasi secimler dikkate
alinmistir. 14 Mayis 2023 tarihinde Turkiye'de gerceklestirilen genel segim sonuglarina gore; AK Parti 35,62,
CHP %25,35 oy alarak 24 siyasi parti arasindan en fazla oy oranina sahip partiler olmustur. 21 Mart 2024
tarihinde TUrkiye'de gerceklestirilen yerel segimlerde ise CHP 37,76, AK Parti: %35,48 oy oraniyla ilk iki sirada
yer almigtir. AK Parti ve CHP'nin resmi YouTube kanallari incelenerek en ¢ok izlenen klipler tespit edilmistir.
28 Nisan 2023 tarihinde AK Parti YouTube kanalinda paylasilan “Dogruya Dogru” isimli klip 10.571.082
gériintileme almistir. 15 Subat 2024 tarihinde Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan paylasilan “isimiz Giictimiiz
Turkiye!” isimli siyasal reklam ise 6.735.524 gdrinttleme almistir.

3. BULGULAR

Tablo 1

Katihmcilarin Dogum Yillarina Gére Dagilimi

Dogum Yili Yiizdelik Oran (%)
2000 %5,9
1955 %5,9
1974 %5,9
1977 %5,9
1981 %5,9
1987 %5,9
1989 %11,8
1991 %11,8
1994 %5,9
1995 %17,6
1996 %17,6
Toplam %100

Tablo Tincelendiginde, érneklem grubunun yas cesitliligi acisindan genis bir yelpazeye yayildigi gortilmektedir.
Toplam 17 katilmcidan olusan grubun en ytksek yogunlugunu, her biri %17,6'lik oranlarla temsil edilen 1995
ve 1996 dogumlu bireyler olusturmaktadir. Bunu sirasiyla %11,8'lik paylar ile 1989 ve 1991 dogumlu katiimcilar
takip etmektedir.
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Sekil 1
Katihmcilarin “Dogruya Dogru” isimli Video Klibe Yénelik Anlik Duygusal Tepki Dagilimi

I Smile I Surprise L e —— el et | K-coefficient Mean (raw) —_——
0.2

A . A W

Katiimcilarin klibe verdikleri anlik tepkileri gosteren Sekil 1 incelendiginde, izleme sliresi boyunca tebessim
(smile) ediliminin baskin bir grafik seyri izledigi ve videonun ilerleyen bolimlerinde bu duygunun artis
gostererek en yiiksek seviyelerine (peak noktalarina) ulastigi gézlemlenmektedir. Ozellikle grafigin son
ceyreginde tebessiim katsayisinin ortalama esik dederini (K-coefficient Mean) anlamli 6l¢lide asmasi, gorsel
ve isitsel uyaranlarin katilimcilar zerinde pozitif bir duygusal valans yarattigina isaret etmektedir. Buna karsilik,
saskinlk (surprise) tepkisinin video boyunca daha distik ve stabil bir cizgide seyretmesi, icerigin katihmcilar
tarafindan beklenmedik bir sok etkisiyle dedil, daha ¢ok tanidik ve onaylayici bir bigcimde algilandigini ortaya
koymaktadir.

Arastirma bulgulari, Klibin “Neler Gordik Neler” ifadesinin yer aldigi lirik béliminde ve bu sozleri takip eden
sessiz enstrimantal geciste katilimci dikkatinin zirve noktasina ulastigini gostermektedir. S6zel mesajin
yarattigi bu etkinin, mizigin enstrimantal bir boslukla pekistiriimesi dinleyici Gzerinde epik bir atmosfer
kurgulayarak bilissel odaklanmayi maksimize etmistir. Bu durum, grafiklerdeki tebessiim katsayisinin artisiyla
da paralellik gdstermekte olup; s6z konusu mizikal kompozisyonun, izleyicinin videodaki gorsel ve isitsel
imgeleri i¢sellestirmesinde birincil derecede etkili oldugunu kanitlamaktadir.

Tablo 2
Klipte Aklinizda En Cok Kalan Gériintii Nedir? Sorusuna lliskin Kategorik Analiz

Kategori / Tema Verilen Yanitlar Frekans (f)
TOGG ve Renk Vurgusu Kirmizi TOGG, TOGG 10
Hava Savunma Araclari Kizilelma, Kizil elma, Ugak 3
Kisiler ve Figlirler Ugur Isilak, Ugur Isilak'in kirmizi TOGG kullanmasi 2
Elestirel ve Yapisal Gozlemler Erkek karakterlerin 6n planda olmasi 2
Diger Gorsel Unsurlar Pankartlar 1
Toplam 18’

Katilimci yanitlari birden fazla nesne/kavram icerdigi igin toplam frekans katilimci sayisini asabilmektedir.

Tablo 2'de yer alan katihmcilarin cevaplari, “TOGG ve Renk Vurgusu” kategorisinin 10 frekans dedgeriyle en
baskin hatirlatici unsur oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle yerli otomobilin kirmizi renk vurgusuyla birlikte
anilmasi, gorsel uyaranin izleyiciler Gzerindeki bilissel etkisinin yiksekligini ve marka kimliginin guglu bir
sekilde kodlandigini desteklemektedir. Bunu takiben, "Kizilelma” ve “Ugak” gibi savunma sanayii unsurlarinin
(f=3) teknolojik birer basari semboll olarak bellekte yer ettigi gorlirken; katiimcilarin bir kisminin sanatsal
figlrler (Udur Isilak) ve toplumsal cinsiyet temsilleri (erkek karakterlerin 6én planda olmasi) gibi yapisal
unsurlara odaklanmasi, izleyici grubunun hem duygusal hem de elestirel bir algilama diizeyi sergiledigini
kanitlamaktadir.

1 Katilimci yanitlar1 birden fazla nesne/kavram igerdigi i¢in toplam frekans katilimci sayisini
asabilmektedir.
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Tablo 3
Klipte Calan Miizikte Aklinizda En Cok Kalan S6z Nedir? Sorusuna lliskin Cevaplari Gésterir Tablo

Katilimci Yaniti Frekans (f) Yuzdelik Oran (%)
"Yanlisa Yanlis De Dogruya Dogru" 17 %100
Toplam 17 %100

Tablo 3 verileri incelendiginde, katilimcilarin tamaminin klibin ana slogani olan “Yanlisa Yanhs De Dogruya
Dogru” ifadesinde birlesmesi, isitsel mesajin hedef kitle belleginde tam bir bilissel hakimiyet kurdugunu
gostermektedir.

Sekil 2
Klipte Dinlediginiz Mtizik Hangi Duygulari Uyandirdi? Sorusuna Verilen Cevaplar

Seving

Uzunti

Saskinlhik

Ofke

Duygular

0 1 2 3 4 5 6 7
Frekans (n=17)

Sekil 2, videoda dinlenen muzigin katihmcilarin duygusal degerlendirmelerinde agirlikli olarak nétr ve beklenti
duygularini tetikledigini gostermektedir (her biri n=7). Gliven duygusunun sinirli da olsa 6éne ¢ikmasi (n=3),
muzigin belirli bir istikrar ve 6ngori hissi sundugunu disindurirken; saskinlik, seving ve 6fke gibi daha
belirgin duygularin disuk frekansta kalmasi, muzigin duygusal yogunlugunun kontrolli oldugunu ortaya
koymaktadir. Uziintii ve korku duygularinin hic bildirilmemesi ise miizigin olumsuz duygulanim yaratmadigini
gostermektedir.

Sekil 3
Katilimcilarin “isimiz Giiciimiiz Tiirkiye!” Isimli Klibe Yénelik Anlik Duygusal Tepki Dagilimi

I sl I Surise [ Hesteal e e —— e - - K-coefficient Mean (raw) e
0.2

muf\a z—r'—mmwnaf“i W
an N

H_\_I—‘L\ u'l.l.r"_‘-‘_l nu|| b HL_[n

Katiimcilarin klibi izleme surecindeki ylz ifadeleri Gzerinden gergeklestirilen duygu analizi verileri (facial
expression analysis) incelendiginde, tebessiim egiliminin video siresince istikrarli bir dalgalanma sergiledigi
ve klibin son bélimlerine dogru belirgin bir artis gosterdigi saptanmistir. Sekil 3'te turuncu hatla temsil
edilen pozitif duygusal tepkiler, klibin final sekansinda ortalama esik degerini (K-coefficient Mean) anlamli
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Olclide asarak en ylksek seviyesine ulasmaktadir. Bu durum, klibin sonu¢ bélimindeki gorsel ve isitsel
kompozisyonun katilimcilar tizerinde giiclii bir pekistirme yarattigina isaret etmektedir. Ote yandan mavi hatla
temsil edilen saskinlik tepkisinin dlisik ve yatay bir seyir izlemesi, icerigin ani bir bilissel sok yaratmadigini
kanitlamaktadir.

Tablo 4
Klipte Aklinizda En Cok Kalan Gériintii Nedir? Sorusuna iliskin Kategorik Analiz

Kategori / Tema Verilen Yanitlar Frekans (f)

Siyasi Aktorler Belediye baskanlari, baskanlarin sahilde yurimesi, baskanin 9
teyzeye sarilmasi

Sosyal Dayanisma ve Halkla Temas Belediye baskanlarinin halkla i¢ ice olmasi, sicak ve glnlik 3
hayat goruntuleri, birlik-beraberlik duygusu

Vurgulu Sembolik Sahneler Ozgiir Ozel'in kiigiik kizi alnindan 6pmesi (gelecek umudu), 3
bakkaldaki veresiye defteri gorlintlisu

Toplumsal Temsiliyet Kadin ve erkek karakterlerin birlikte yer almasi 1

Gorsel Tanitim Materyalleri Billboardlar 1

Toplam 17

Tablo 4'te yer alan “isimiz Tirkiye, Gliclimiiz Belediye” baslikli video klibe ydnelik katilimci geri bildirimleri
incelendiginde, hatirlama performansinin insan odakli ve sosyal temas icerikli imgeler Gizerinde yogunlastigi
gozlemlenmektedir. Katiimcilarin biyik bir cogunlugu (f=9), belediye baskanlarinin fiziksel varligini veya
halkla temas kuran eylemlerini en baskin hatirlatici unsurlar olarak belirtmistir.

Tablo 5
Klipte Calan Miizikte Aklinizda En Cok Kalan S6z Nedir? Sorusuna iliskin Cevaplari Gésterir Tablo

Katilimci Yaniti Frekans (f) Yiizdelik Oran (%)
"isimiz Tiirkiye, Gliziimiiz Belediye" 17 %100
Toplam 17 %100

Tablo 5 verileriincelendiginde, katiimcilarin tamaminin (%100) klibin ana slogani olan “isimiz Tiirkiye, Giiziimiiz
Belediye" ifadesinde birlesmesi, isitsel mesajin hedef kitle belleginde hakimiyet kurdugunu goéstermektedir.

Sekil 4
Klipte Dinlediginiz Mtizik Hangi Duygulari Uyandirdi? Sorusuna Verilen Cevaplar

Uzintu

Sagkinhk

Ofke

Duygular

Guven

Korku

Beklenti

Notr

3 a 5 6 7
Frekans (n=17)

(=]
=
L]

Online Journal of Music Sciences, 2026, 11(2), 747-759 753



Mustafa Bostanci, Yaren Demirel

Katiimcilarin klibin muizikal kompozisyonuna yonelik verdikleri duygusal tepkilerin yer aldigi Sekil 4
incelendiginde, "beklenti” duygusunun 7 frekans degeri ile en baskin his oldugu goérilmektedir. Bunu takiben
“seving" ve "nétr" kategorilerinin her birinin 5 frekans ile temsil edilmesi, miizikal yapinin katiimcilarin énemli
bir kisminda pozitif bir duygusal valans yarattigini kanitlamaktadir. “Giiven” ve “Saskinlik” duygularinin (f=3)
dagihmi, klibin isitsel 6gelerinin dikkat ¢ekici bir denge lzerine kurgulandigina isaret etmektedir.

Sekil 5

Dinlediginiz Miizikler, Konu Olan Partiler Hakkinda Bilgi Edinmenizi Sagladi Mi? Sorusuna iliskin Cevaplar

]

7 (%641.2)

-~
L
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o
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v
M
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L

3 (%17.6)

Frekans (n = 17)
LS s

=
"

0 (%0.0)
L]
1 2 3 5
Kesinlikle Hayir Hayr Kararsiz Evet Kesinlikle Evet
Katihm Duazeyi

Sekil 5'te yer alan yanitlar, siyasal iletisimde isitsel unsurlarin bilissel birer veri kaynagi olarak islev gordiginu
kanitlamaktadir. Katilimcilarin %76,5'i muziklerin partiler hakkinda bilgi edinme surecine olumlu katki

sagladigini ifade etmistir. Bu durum, muzigin se¢men nezdinde partiye dair temel bir farkindalik yarattigi
seklinde yorumlanabilmektedir.

Sekil 6

Secim Miizikleri Oy Verme Kararinizi Etkileme Potansiyeli Tasiyor Mu? Sorusuna lliskin Cevaplari

T

6 (%35.3)

4 (%23.5) 4 (%23.5)

3 (%17.6)

Frekans (n = 17)

0 (%0.0)

1 2 3 4 3
Eesinlikle Hayir Haywr Kararsiz Evet Kesinlikle Evet

Katilim Duzeyi

Sekil 6, katilimcilarin se¢im miziklerinin oy verme kararlarini etkileme potansiyelineiliskin degerlendirmelerinde
olumsuz ve kararsiz tutumlarin gérece baskin oldugunu gostermektedir. Bulgulara gére katihmcilarin dnemli
bir boélimu se¢im mduziklerinin oy verme davraniglari Uzerinde etkili olmadigini distinmektedir; “hayir”
(%35,3) ve "kesinlikle hayir" (%17,6) yanitlari birlikte dederlendirildiginde bu goéris toplam katiimcilarin
yarisindan fazlasini olusturmaktadir. Buna karsin, muiziklerin oy verme kararini etkileyebilecegini disiinen
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katiimcilarin orani sinirl kalmakta, “evet” yaniti verenler %23,5 diizeyinde temsil edilmektedir ve "kesinlikle
evet” segcenedinin hig isaretlenmemis olmasi, miziklerin dogrudan ve guc¢lu bir davranissal etki yaratmadigina
isaret etmektedir. Ote yandan, %23,5 oranindaki "kararsiz” yanitlar, secim miiziklerinin bazi katiimcilar
acisindan dolayh ya da baglamsal etkiler uretebilecegini diistindirmektedir.

4. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

“Dogruya Dogru" isimli klibe iliskin katilimcl verilerinde, izleme siresi boyunca tebessiim egiliminin baskin bir
seyir izlemesi ve 6zellikle klibin son ¢ceyreginde ortalama esik dederini (K-coefficient mean) anlamli bicimde
asarak zirve noktalarina ulasmasi, gorsel-isitsel kompozisyonun izleyici lGizerinde olumlu duygusal deger
Urettigini ortaya koymaktadir. Klibin prodiksiyon unsurlarinin ve sembolik anlatiminin, izleyici grubunda
istikrarli bir memnuniyet ve olumlu pekistirme sagladigi séylenebilir. Ozellikle “Neler Gérdiik Neler” ifadesi
ve bunu takip eden sessiz enstrimantal geciste dikkat ve duygusal yogunlugun artmasi, s6zel mesaj ile
mdizikal yapi arasindaki senkronizasyonun izleyici Gizerinde bilissel ve duygusal odaklanmayi giglendirdigini
gostermektedir. Buna ek olarak Sekil 2'deki veriler incelendiginde s6z konusu klipte mizik ve gorsel anlatinin
asamali bigimde artan pozitif duygulanim ve gelecek yonelimli beklenti insa edildigi gorilmektedir. Tablo 2 ve
3 bulgulari incelendiginde ise klibe yonelik akilda kaliciligi en yliksek diizeyde saglayan unsurlarin hem gorsel
hem de isitsel diizlemde belirgin sembolik 6geler oldugu gorilmektedir. Gorsel agidan en yliksek frekansa
sahip kategori TOGG ve renk vurgusu (f=10) olup, 6zellikle “kirmizi TOGG" ifadesinin katiimcilarin zihninde
baskin bir yer edindigini gérilmektedir. Bu durum, gii¢li renk kullanimi ve ulusal teknoloji vurgusunun hafizada
iz birakmasi ile agiklanabilmektedir. Devaminda hava savunma araglari (Kizilelma, ugak) ve Unli kullanimi
(Ugur Isilak) gibi detaylarin da kalicilik {irettigi anlasiimaktadir. isitsel boyutta ise miizikte nakarat bélimiine
karsilik gelen "Yanlisa Yanlis De Dogruya Dogru” ifadesinin tim katihmcilar tarafindan (f=17) hatirlanmasi,
ritmik tekrar ve sloganlarin bilissel kodlamayi destekledigini ortaya koymaktadir.

Sekil 3 incelendiginde, “isimiz Glcumiz Tirkiye!” isimli klibe iliskin bulgular, izleme siireci boyunca
pozitif duygusal tepkinin meydana geldigini gostermektedir. Sekil 4'te yer alan bireysel degerlendirmeler
incelendiginde ise en yiiksek frekansin beklenti (n=7) duygusunda oldugu, bunu seving (n=5) ve notr (n=5)
duygularinin izledigi gorilmektedir. Tablo 4'te ise klibe ydnelik katilimcilarin zihninde en ylksek kaliciliga
sahip gorsel ve isitsel unsurlarin siyasal temsiller oldugu gorilmektedir. Gorsel dizlemde en yliksek frekansa
sahip kategori “Siyasal Aktorler” (f=9) olup, belediye baskanlarinin sahada yirimeleri, halkla temas halinde
olmalari gibi sahnelerin segmen belleginde baskin yer edindigi gorulmektedir. Bu durum ylz ylze temas,
samimiyet ve liderin erisilebilirligi gibi detaylarin ylksek hatirlanirlik Urettigi seklinde yorumlanabilmektedir.
Tablo 5'te ise miizikte tekrar edilen “isimiz Tirkiye, Gliclimiiz Belediye" ifadesinin tiim katilimcilar tarafindan
(f=17) hatirlanmasi, ritmik tekrar ve nakaratin etkisini ortaya koymaktadir. Son olarak Sekil 5 ve 6'da her iki
klibe iliskin bulgular birlikte degerlendirildiginde, siyasal kliplerin yarattigi anlik duygusal tepkilerin se¢cmen
davranigi Uzerinde tam anlamiyla belirleyici degil ancak sinirli ve kosullu bir etkiye sahip oldugu gorilmektedir.
Katilimcilarin 6nemli bir kismi, dinledikleri miziklerin partiler hakkinda bilgi edinmelerini sagladigini belirtmistir.
Buna karsin oy verme kararini etkileme potansiyeline iliskin dagilim daha dengeli ve temkinlidir.

Sonug olarak ¢alisma, siyasal kliplerde isitsel ve gorsel unsurlarin bittnlesik kullaniminin segmenlerde agirlikli
olarak pozitif duygular, beklenti ve kismen gliven Urettigini; en yuksek kalicihgin ritmik tekrar iceren nakarat
bolimleri ile enstriimantal sekanslarda ortaya ¢iktigini ortaya koymustur. Ancak bahsi gegen anlik duygusal
tepkiler se¢menlerin oy verme edilimleri lizerinde tek basina belirleyici bir faktor olmaktan ziyade, mevcut
tutum ve etkilesim i¢inde isleyen tamamlayici bir etki Gretmektedir.

Bu arastirma, siyasi partilerin populer Kliplerinde kullanilan muziklerin se¢men Uzerindeki duygusal
etkisilerini deneysel bir tasarim ¢ercevesinde ortaya koymakla birlikte, siyasal iletisim ve muzik arastirmalari
literatriine disiplinlerarasi 6zgun bir katki sunmaktadir. Ayrica gelecekteki ¢calismalar icin dnemli acilimlar da
sunulmaktadir. Marslar, geleneksel ezgiler ve populer muzik gibi farkli muzik tarzlarinin segmenler tzerinde
uyandirdigi etkilerin test edilmesi alana 6nemli katkilar saglayacaktir. Bunun yani sira benzer c¢alismalar
laboratuvar ortami disinda, dogal secim kampanyasi alanlarinda gerceklestirilebilir. Gelecekteki calismalarin
kimliksel aidiyet gibi araci degiskenlerle desteklenmesi, farkli sosyo-demografik gruplar ve ideolojik
konumlanmalar arasinda karsilastirmali analizler yapilmasi, mizigin etkisinin se¢men davranisi Uzerindeki
dolayl etkilerini aciklamaya yardimci olacaktir. Bu tur calismalarin farkli zamanlarda tekrar edilmesi, secim
mdiziklerinin etkisinin kisa vadeli mi oldugunu yoksa kalici tutumlara mi donistiglni ortaya koyarak siyasal
iletisim literatlrine daha butlncil bir kuramsal katki sunacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT
1. Introduction

Throughout history, music has been a multifaceted means of communication. Accompanying human culture
and serving as an auditory stimulus, music has established itself in the lives of communities (Sultanbayevich
and Jumanazarovna, 2026). Music is a powerful form of expression that accompanies political developments;
sometimes shaping them and even directing them (Hutnyk and Sharma, 2000; Tanyildizi, 2013). For this
reason, music is not independent of social and political developments. Election songs used by political parties
during election periods are not just melodies; they can be powerful calls inviting voters to the polls. Research
on the concept of music in political communication (Oztirk, 2014; Dewberry and Millen, 2014; Johnson et
al., 2021) has shown that music has been used as a communication tool by governments or political entities
throughout various periods of history.

2. Method

The primary objective of this research, which aims to examine the role of music—an effective form of
communication that conveys emotions and thoughts through notes—in political communication through the
video clips of political parties, is to reveal the emotional and cognitive effects of the music of these parties
and the accompanying visual content on voters through neuromarketing techniques.

The study utilized eye tracking and facial expression analysis (FACS) techniques, which are frequently used
in the field of neuromarketing. Eye tracking is a method that measures the point an individual is looking at or
the movements of the eye (Chandrasekharan et al., 2023). Eye tracking devices used for this purpose record
the position and movement dynamics of the eye, producing quantitative data on visual attention processes
(Becan & Alan, 2022; Ke et al., 2024). Facial expressions, one of the ways of expressing emotions, reveal
emotions and various mental activities (Gonzalez-Rodriguez et al., 2020). At this point, FACS (Facial Action
Coding System), a facial action coding system, is a neuromarketing technique used to systematically analyze
muscle movements on the human face (Cross et al., 2023). Millimeter movements of the eyebrows, eyelids,
or lips are recorded with specific codes. The research process was conducted under the approval of the
ethics committee, and the necessary permissions were obtained.

3. Findings, Discussion and Results

In conclusion, the study found that the integrated use of auditory (especially repetitive choruses and
instrumental transitions) and visual (leader representations, symbolic images, and color accents) elements
in political clips predominantly produced positive emotions, expectations, and, to some extent, trust
among voters. The highest retention occurs in chorus sections with rhythmic repetition and in instrumental
sequences. However, these momentary emotional responses are not a sole determining factor in voters’
voting tendencies; rather, they produce a complementary effect that operates within existing attitudes and
interactions.
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Siyasal iletisimde miizik: Parti miiziklerinin segmenlere etkisi lizerine ndropazarlama temelli bir arastirma

This research not only reveals the emotional effects of music used in political parties’ popular clips on
voters within an experimental design framework, but also offers important insights for future studies. Testing
the effects of different music styles, such as marches, traditional tunes, and popular music, on voters will
contribute significantly to the field. In addition, similar studies can be conducted outside the laboratory
environment, in natural campaign settings. Supporting future studies with mediating variables such as
identity affiliation and conducting comparative analyses between different socio-demographic groups and
ideological positions will help explain the indirect effects of music on voter behavior. Repeating such studies
at different times will reveal whether the impact of election music is short-term or transforms into lasting
attitudes, thereby providing a more comprehensive theoretical contribution to the political communication
literature.
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