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ETIiK BILDIRIM

Bu tezin yazilmasinda bilimsel ahlak kurallarina uyuldugunu, baskalarinin
eserlerinden yararlanilmasi durumunda bilimsel normlara uygun olarak atifta
bulunuldugunu, kullanilan verilerde herhangi bir tahrifat yapilmadigini, tezin herhangi
bir kisminin bagli oldugum iiniversite veya bir baska tliniversitedeki bagka bir ¢calisma

olarak sunulmadigini beyan ederim.

Emine Betiil Ozel



LOGO TASARIMLARI UZERINDEN KENT KiMLIiGi
GOSTERGELERININ INCELENMESI
Emine Betiil Ozel

OZET

Kiiresellesmenin hizla arttig1 20. yiizyilda, kent niifuslarinda degisimler ve
buna bagl olarak kentlerin bilinirliginde biiyiik bir artis yaganmistir. Bu artis1 kendi
avantajina ¢evirenler ise kuskusuz kent tanitim siirecini basarili ve etkin bir sekilde
yiirliten belediyeler olmustur. Kent kimligini temsil eden logolar, igerdikleri simgesel
anlamlar araciligiyla kentte yasayanlarla ve diinyayla gorsel bir iletisim kurmaktadir.
Bu baglamda logolar hem kentlilerin hem de kent disinda yasayanlarin siklikla
karsilagtig1 kentin gorsel kimliginin en 6nemli unsurudur. Dolayisiyla bir kentin kent
markalagmasindaki basaris1 Oncelikli olarak kente ve kent sakinlerine fayda
saglayacaktir.

Bu caligmada logo tasarimlari iizerinden kent kimligi gostergeleri incelenerek
arastirilmistir. Kent logolarinin tasarimsal nitelikleri, secilen 6rnek logolar baglaminda
niteliksel yontem kullanilarak igerik c¢oziimlemesi ile karsilastirmali olarak
degerlendirilmistir. Kent logolarinin gostergesel analizleri yapilarak kent kimligi
olusturmadaki 6nemine dikkat g¢ekilmistir. Logo, gorsel kimlik, kent kiiltiirii ve
markalagma kavramlar1 merkeze alinarak Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin mevcut
ve eski logolarinin sembolleri karsilastirilmig, basarili bir markalagma siireci gegiren
Gaziantep Orneginin Ozgilinlik tartigmalar1 incelenmistir. Ayrica son doénemde
markalagma siirecinde 6nemli adimlar atan Amman Biiyiiksehir Belediyesi’nin
markalagma ve logo ¢aligmalar1 degerlendirilmistir.

“Logo Tasarimlar1 Uzerinden Kent Kimligi Gostergelerinin Incelenmesi”
baslikl tez ¢aligmasi kapsaminda gergeklestirilen inceleme sonuglarinin; kent logosu
tasarimu literatiiriine katki saglayarak grafik tasarimcilar ve mimarlar i¢in bir rehber
niteligi tagiyacagi ongoriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Logo, Kurum Kimligi, Kent Kimligi, Marka Kent, Grafik
Tasarim



INVESTIGATION OF CITY IDENTITY INDICATORS
THROUGH LOGO DESIGNS
Emine Betiil Ozel

ABSTRACT

In the 20th century, with the rapid increase in globalization, there have been
changes in city populations and consequently a great increase in the awareness of
cities. Those who have turned this increase to their advantage have undoubtedly been
the municipalities that have successfully and effectively carried out the city promotion
process. Logos, which represent the city identity, establish a visual communication
with the inhabitants of the city and the world through the symbolic meanings they
contain. In this context, logos are the most important element of the city’s visual
identity that both city dwellers and those living outside the city frequently encounter.
Therefore, a city’s success in urban branding will primarily benefit the city and its
residents.

In this study, urban identity indicators were investigated through logo designs.
The design qualities of city logos were evaluated comparatively with content analysis
using qualitative method in the context of selected sample logos. The importance of
city logos in creating a city identity was emphasized by analyzing their indicators. By
focusing on the concepts of logo, visual identity, urban culture and branding, the
symbols of the current and old logos of Ankara Metropolitan Municipality are
compared, and the originality debates of Gaziantep, which has undergone a successful
branding process, are examined. In addition, the branding and logo studies of Amman
Metropolitan Municipality, which has recently taken important steps in the branding
process, are evaluated.

It is foreseen that the results of the examination carried out within the scope of
the thesis study titled “Investigation of City Identity Indicators through Logo Designs”
will contribute to the literature on city logo design and will serve as a guide for graphic
designers and architects.

Key Words: Logo, Corporate Identity, Urban Identity, City Branding, Graphic Design
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Bu calisma, pek ¢ok kisinin destegi ve katkisi ile gergeklesti.

Oncelikle, calismamim her asamasinda bilgisi ve tecriibesiyle bana yol
gosterdigi icin tez danismanim ve degerli hocam Dr. Ogr. Uyesi Salih DENLI’ye,
tesekkiir ederim.

Ayrica tiim egitim hayatim boyunca manevi desteklerini benden esirgemeyen
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yanimda olan annem Hatice KABLAN’a en igten tesekkiirlerimi sunarim.

Son olarak, bu calismanin gelecekte grafik tasarim, mimarlik ve iletisim
alanlarinda yapilacak arastirmalara kaynak olmasini ve konu ile ilgili arastirmacilara
katk1 saglamasini temenni ederim.
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GIRIS

Kent, ortak maddi ve manevi degerlere sahip insanlarin yasadigi toplumu,
kiiltiirli ve ekonomiyi sekillendiren ve bu sekillenme siirecinde kendini doniistiiren bir
mekandir. Bireylerin bu mekandaki temel ekonomik faaliyetleri kenti gelistirirken,
bireyler de kenti gelistirmektedir. Dolayisiyla bir kentin bilinirligini artirmak tizere
kenti arzu nesnesi haline getirip taninmasi igin gosterilen ¢abanin en ¢ok o bolgede
yasayan insanlara yarar sagladig1 goriilmektedir. Bu baglamda 20. yiizyilda karsimiza
cikan marka kent kavrami bu yarari maksimize etmek konusunda biiylik 6nem arz
etmektedir.

Bir kentin pazarlanmasi, siradan bir kentten marka kente doniismesi noktasinda
Oonem tasimaktadir. Bu dogrultuda bir kente ait maddi ve manevi degerlerin anlagilmasi
ve karsilik bulmasi o kente ait kimligin de deger gordiigii anlamina gelmektedir. Bu
baglamda kent belediyelerine diisen gorev hi¢ siiphesiz bagli bulunduklar1 kenti hak
ettigi degere tasiyacak markalasma siirecini aktif ve basarili bir sekilde yonetmektir.
Kent belediyelerinin logolarina yiikledikleri soyut ve somut anlamlar diisiiniildiiglinde,
bu logolar kentin tanitiminda kentin kimligini dogru bir sekilde aktarmak konusunda
onemli bir rol oynamaktadir.

Ortaya konulan c¢alismanin “Logo” baslikli ilk bdliimiinde ¢alismanin odak
noktasi olan logo kavrami ve marka isimlerinin (logotype) tasarim 6zelliklerinin daha
iyi analiz edilebilmesi i¢in tipografi kavraminin iizerinde durulacaktir. Bu kavramlarin
literatiirdeki tanimlarma yer verilerek; logo ve tipografinin tarihsel gelisim siirecleri
ayrintili bir sekilde anlatilacaktir. Ardindan logo tasarimlarinda sembol, tipografi ve
renk kullanimi tizerinde durulacaktir.

“Gorsel Kimlik, Iletisim ve Kent” baslikl1 ikinci boliimde gérsel kimlik, gérsel
iletisim, kurumsal iletisim ve kurum kimligi derinlemesine incelenerek, kent logo
tasarimlarinin temelini olusturan kent, kent kimligi, kent kiiltiirlerinin ne oldugu
sorusuna cevap aranacaktir. Bu baglamda kent kimligi ve kiiltiirii ¢ercevesinde marka
kent kavramui iizerinde durulacaktir.

“Kent Logo Tasarimlarinin Incelenmesi” bashkli {iciincii béliimde, logo

tasarimlarinin bir¢cok degerlendirme kriterinin incelenebilmesi i¢in logolar tartigmali



olan baskent Ankara ve biiyiiksehir Gaziantep ile Urdiin’{in baskenti ve biiyiiksehir
Amman’i logolar1 incelenecektir.

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin biiyiik tartigmalara konu olan eski ve
mevcut logosu karsilagtirilarak tablolar halinde bahsi gecen logolarin bigimsel,
tipografik, renk ve sembol ¢oziimlemesi yapilacaktir. Ayrica bu logo tasarimlarinin
kentte yasayan insanlarin beklentilerini karsilama, kentin kimligini ve kiiltiirel
ogelerini yansitmadaki yeterliligi degerlendirilecektir. Bir sonraki asamada Gaziantep
Biiytiksehir Belediyesi’ne yapilan biiyiik gécilin olumsuz etkisiyle kentin kiiltiirel ve
kimlik ozelliklerini koruma amaciyla gerceklestirilen markalagma siireci iizerinde
durularak, siire¢ sonrasinda ortaya konulan Gaziantep marka logo tasariminin tablolar
halinde bigimsel, tipografik, renk ve sembol baglaminda degerlendirilmesi
yapilacaktir. Ayn1 zamanda logonun Melbourne kent markalagmasi siireciyle olan
benzerlikleri nedeniyle logonun 6zgiinliik, akilda kalicilik ve ayirt edicilik 6zellikleri
sorgulanacaktir. Bir sonraki asamada Gaziantep’ten farkli olarak gdc¢iin olumlu
etkilerinin markalasma siirecini sekillendirdigi Amman Biiyliksehir Belediyesi’nin
logo tasarimi iizerinde durularak tablolar {izerinden bicimsel, tipografik, renk ve

sembol kriterleri g6z dniinde bulundurularak yorumlanacaktir.



BIiRINCi BOLUM

1. LOGO

1.1. LOGO KAVRAMI

Kurumsal kimligin énemli bir unsuru olan logo kavraminin literatiirde bir¢ok
tanim1 bulunmaktadir. Calismanin bu boéliimiinde logonun tanimlamalar1 iizerinde
durularak logo kavrami anlamlandirilmaya ¢aligilacaktir.

Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore “logo” kelimesinin Tiirkge karsiligr “imlek”
kelimesidir ve imlek; “bir kurum veya kurulusun kendine sectigi, bazi ticaret esyasi
iizerine konulan, o esyay1 iireten veya satani tanitan resim, harf vb. 6zel isaret” olarak
tanimlanmaktadir. Logolar, bir firmanin veya Orgiitiin, fikir veya durumunu
tanimlayan simge, tasarim ve ticari markalardir (Tiirk Dil Kurumu Sozliikleri, b.t.).

Etimolojik olarak “logo” kelimesi, “logos” (A0yoc) kelimesinden tiiretilen
Yunanca kokenli bir kelimedir. Yunanca “logos” kelimesi, “s6z”, “konugma”, “ifade”
veya “soylem” anlamlarina gelmektedir. Ayn1 zamanda Antik Yunan’da Neo-Platonist
filozoflar tarafindan “akil” veya “ilahi s6z” kavramlarini i¢eren metafizik ve teolojik
anlamlarda da kullanilan “logos” kelimesi, Yeni Ahit yazarlari ilahiyatgilar tarafindan
da kullanilmistir (Online Etymology Dictionary, 2022).

Ingilizce’de “tanimlayici sembol” anlamia gelen “logo” kelimesinin bilinen
ilk kullanim1 1937 yilinda olmustur (Merriam Webster Dictionary, 2023). “Logo”
kelimesi, “logogram” veya “logotype” kelimelerinin kisaltilmasi olarak kabul edilmis
ve “bir sirketin adinin, ticari markasinin, kisaltmasinin vb. genellikle kolayca
taninmasi icin benzersiz sekilde tasarlanmis bir grafik temsil veya sembol” olarak
kullanilmaktadir (Dictionary, b.t.). Logo, “bir kelimeyi temsil eden isaret veya
karakter” anlamina gelen “logogramin kisaltilmasidir” ve “bir seyi temsil eden basit
sembol veya grafiklerdir” (Online Etymology Dictionary, 2016).

Becer’e gore logolar (logotypes), bir iirlinli, kurulusu veya hizmeti tanitan
marka veya amblem 6zelligi iceren sembollerdir. Sozciik olarak okunmak iizere, iki

veya daha fazla yeni tasarlanmis veya Onceden var olan tipografik karakterin
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birlestirilmesiyle olusturulmaktadir. SozIlii ve gorsel mesajlar igermektedir (Becer,
2019, s. 195). Becer’in bu tanimi logo tasarim literatiirii agisindan degerli olsa da
giintimiizde tek harfle tasarlanan logolar da mevcuttur.

Ardan Ergiiven’in aktarimiyla Wally Olins, sembollerin veya logolarin
markalarin birincil tanimlayicilart oldugunu belirtmektedir. Yazi tipi, ses tonu, slogan,
renk ve ifade tarz1 gibi diger somut unsurlar da 6nemlidir ancak logonun kendisi, bu
unsurlarin  birlikte olusturduklar1 ayirt edici gorsel Oriintiiniin merkezinde yer
almaktadir. Logolar markay1 6zetlemektedir. Logolarin ana amaci, markanin temel
fikrini etkili, 6zgiin ve dolaysiz bir bicimde aktarmaktir (Cam & Akgesme, 2020, s.
38). Bu baglamda markalar i¢in logolar; yaz tipi, ses tonu, slogan, renk ve ifade tarzi
gibi markalarin diger belirleyici unsurlarindan daha o6nemlidir. Ciinkii logolar,
markanin degerlerini dogrudan temsil eden tasarimlardir.

Logolar; kurumsal renkler, kurumsal 6zellikler, davranis kaliplar1 ve gorsel
iletisim yontemleri ile bir kurumu benzerlerinden ayiran 6zgiin farkliliklar yaratarak
kendi i¢inde bir biitlinliikk duygusu olusturmak, hedef kitlenin zihninde kalic1 olmak ve
iyl bir imaja sahip olmak amaciyla detayli olarak tasarlanmis kurumsal kimlik
unsurlaridir (Okay, 2003, s. 19).

Logo ve amblem tasariminda minimalizmin 6nciilerinden biri olan Paul Rand,
logo tasarimiyla ilgili su goriislere sahiptir; “iletisim isinde, imge kralsa, bu imgenin
0zl olan logo kralin tacindaki miicevherdir. Ayn1 zamanda logolar, belirli bir sadelik
ve Ol¢iiliiliikte tasarlanmadigi siirece varligini siirdiiremezler” (Heller & Vienne, 2022,
s. 32). Bu tanimlamada logonun tagtaki miicevhere olan benzerligi bi¢imsel tasarimi
icin degil kurumsal kimlik ¢aligmalarindaki oOnemine dikkat c¢ekmek igin
kullanilmistir. Ayrica logolarin hayatta kalabilmesi i¢in sade ve dlgiilii bir sekilde
tasarlanmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Ardan Ergliven’e gore ise ayirt edici 6zelliklere sahip ve akilda kalici isaretler
olan logolar, trafik isaretleri gibidir, kolayca taninirlar ve derin anlamlar tagimazlar.
Logolar karmagik bi¢im oyunlarmin {irlinii olabildigi gibi, basit sekiller veya stilize
edilmis harfler de olabilmektedir. Dikkat cekmek, géze hos gelmek ve hatirlanmak
icin tasarlanmaktadir. Bu baglamda Ergiliven iyi bir logonun ozelliklerini sdyle
siralamaktadir; basit, akilda kalici, tek renk basilabilir ve kiigiik de olsa goriiniir

olmalidir (Cam & Akgesme, 2020, s. 36). Tasiyabileceginden daha fazla soyut anlamla
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yiiklenen ya da karmasik bi¢imsel detaylar iginde bogulan logolar, algilama
stireclerinde zorluklar yaratmaktadir. Bu nedenle logo tasarimlari yapilirken bu
kriterlere uyulmasi logonun algilanmasini kolaylastiracaktir. Ancak logonun 6nemli
misyonlarindan biri benzerlerinden ayristirmak oldugu i¢in 6zgiin ve giiglii detaylara
da sahip olmasi1 da gerekmektedir.

Gavin Ambrose ve Paul Harris tarafindan yazilan Gorsel Grafik Tasarim
Sozligii'nde logolar; “bir sirketin, iiriiniin, hizmetin veya tiizel yapinin karakterini
temsil eden grafik semboller” olarak tanimlanmaktadir (Ambrose & Harris, 2019, s.
148). Bununla birlikte 6zel ve kamu kurumlari, kurumsal gorsel kimlik ¢aligmalarini
yenilik¢i ve gilincel kosullarini karsilayan logo tasarimlari ile gelistirmektedir (Ugur,
2019, s. 390). Dolayisiyla kurumlarin sahip olduklar1 gorsel kimligin 6nemli bir
unsuru olarak grafik semboller, gorsel imgeler aracilifiyla kurumun tiliketiciye
tanitilmasina yardimci olabilmektedir (Atabey & Karpat Aktuglu, 2020, s. 74).

Wigan’a gore logo; logotype veya harf bigcimlerini kullanarak kurumlar ve
markalar i¢in tasarlanmig olan tanimlayici amblem, sembol, isaret veya ikonlardir.
Grafik logo tasarimlari, markalarin mesajlarim1 ve imajlarimi  somutlastirarak
tilketicinin  zihninde markanin tanmirlik saglamasina yardimci olmaktadir.
Ideogramlar (isaret, ikon, amblem veya semboller) logotype’larla birlikte
kullanildiginda, kiiltiir ve dilleri asarak evrensel bir iletisim imkani sunmaktadir.
Global markalar arasinda yer alan Coca-Cola (bkz. Sekil 1.1 ), Nike ve Playboy ikonik
logolara sahip kuruluslara 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Wigan, 2009, s. 163).

‘Lol

Sekil 1.1 : Coca-Cola logo tasarimi.
Kaynak Erisim: https://www.svgrepo.com/svg/303132/coca-cola-logo




Logolar, ozgiin yazi1 karakterleriyle markanin gorsel kimlik unsurlarim
yansitirken; amblemler, markay1 ve 6zelliklerini sembolize eden simgelerdir. Logolar;
rekabet¢i pazarda markanin farkini 6ne ¢ikarmak, marka bilinirligini artirmak ve
marka imajini iyilestirmek icin marka ile hedef kitle arasindaki soyut iletisimi gorsel
imgeler ile kurarak hedef kitlenin zihinsel siirecini harekete gecirmektedir. Dolayisiyla
dogru yonetilen bir kurumsal kimlik c¢alismasinda markanin imzasi olan logo,
pazardaki hedef kitle ve rakipler nezdinde marka itibarini yiikselterek rekabet avantaji
saglamaktadir. Ayrica markanin akilda kaliciligini saglayan gorsel bir arag olan
logolarda, marka ile hedef kitle arasinda bag kurabilmek i¢in logonun anlami net bir
sekilde ifade edilmeli ve tipografi, bicim, renk gibi gorsel unsurlar markanin hedef
kitleye sunduklariyla baglantili olarak hazirlanmalidir (Erzincan, ve digerleri, 2022, s.
172-173).

Aline Wheeler’a gore, gébrme duyusu ¢evre hakkinda diger tiim duyulardan
daha fazla bilgi saglamaktadir. Kolayca algilanmak tizere tasarlanmig gorsel isaretler
olan logolar, algilar1 harekete gecirerek marka baglarin1 gosteren gorsel kimligin en
onemli pargasidir. Marka bilinirligi ve taninirligi, kolay hatirlanan ve aninda taninan
bir gorsel kimlik ile miimkiindiir (Cam & Akgesme, 2020, s. 39). Bu baglamda kolay
algilanan logolar, daha kolay hatirlanarak marka bilinirligini ve akilda kaliciligim
etkilemektedir.

Kuran’in aktarimiyla Steven Heller ve Gail Anderson tarafindan yazilan “The
Logo Design Idea Book” (Logo Tasarimi Fikir Kitab1) adli kitapta, IBM logosu gibi
ikonik logo tasarimlarinin yaraticis1 Paul Rand’1n su sozlerine yer verilmektedir; “bir
logo, sembolize ettigi seyin kalitesinden anlam ¢ikarir, tersi degil” (Kuran, 2022, s.
164). Kurum ve kuruluglarin gorsel ifadesi olan logolar, uyandirdiklart duygu ve
etkiler ile irlinlerin ve hizmetlerin kalitesi ile uyumlu olmasi gereken isaretlerdir (Cam
& Akgesme, 2020, s. 38). Bu cergevede logo tasarimi tek basina bir kalite ifade
etmekle sorumlu degildir. Ancak bir kurumun, {iriiniin veya hizmetin sahip oldugu
anlami1 sembolize etmekle ylikiimliidiir. Logolar, bir kurumun degerlerini gorsel olarak
imgeleyerek ve tiiketicinin zihinsel faaliyetlerini etkileyerek satin alma davranisin
yonetmektedir.

Diinyay1 gérme bi¢imini sekillendiren farkl diisiinsel ve estetik yaklagimlar,

yaratici olanaklara alan agarak ve tasarimcilarin ¢aligmalarini etkileyerek, yaratici bir
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disiplin olan logo tasarimin gelisimini ve evrimini sekillendirmistir (Ambrose &
Harris, 2013, s. 86). Bu baglamda logo tasarimcilari, yaraticilik siireglerini etkileyen
farkli entelektiiel kaynaklardan beslenmektedir. Sonu¢ olarak logo tasarimlarinin
cesitliligi artmakta ve logo tasarim disiplini gelismektedir.

Yine Kuran’in “Logo Modernism” kitabinin yazar1 Jens Miiller’den

aktardigina gore;

“Logo tasarimlarmin tarihsel siireci incelendiginde iiretildikleri donemin bazi
ozelliklerinden etkilendikleri goriilmektedir. Logo tasariminin bi¢imini etkileyen onemli
faktorlerden bazilari teknolojik gelismeler ile ddnemin sanat ve tasarim hareketleridir. Ornegin
20. yiizyilin baslarindaki De Stil ve Bauhaus akimlan ile figiiratif temelli formlar yerini
genellikle soyut ve geometrik formlara birakmustir. 20. yiizyilin ortalarinda ortaya ¢ikan isvicre
tarzi tipografi yaklasimi logo tasarimlarini da etkilemistir. Bu duruma bir baska 6rnek de 20.
yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan dijital teknolojik gelismelerdir. 3D tasarimli veya golgeli logo
formlari, yazilim teknolojilerinin imkanlar1 sayesinde bu donemlerde siklikla kullanilmaya

baslanmistir” (Kuran, 2022, s. 163).

Bu durumda bir kurum, marka, iiriin veya hizmetin kimligini yansitmak
amaciyla tasarlanan logolarin; tarihsel siirecte olusturuldugu donemin teknolojik
imkanlarindan, sanatsal yaklasimlarindan ve cografyasinin 6zelliklerinden bigimsel,
kavramsal ve islevsel olarak etkilendigi sdylenebilmektedir. Logoyu olusturan gorsel
unsurlar arasinda yer alan sembol, tipografi, renk ve gorsel iletisimin tarihsel
gelisiminin incelenmesi logo kavraminin anlamlandirilmasi konusunda yol gosterici

olacaktir.

1.2. TIPOGRAFI KAVRAMI

Ust Paleolitik ddSnem Cro-Magnon insanlarinin iletisim kurmak icin magara
duvarlarma biraktiklar1 isaret ve gorsel gostergelerle baslayan sembollerle
anlamlandirma seriiveni, yazinin icadiyla soyut bir doniisiime ugramstir.

Caglar boyunca insan, giindelik yasamimi kolaylastirmak amaciyla
gerceklestirdigi faaliyetleri kaydetme ve tirettigi bilgileri koruma ihtiyact duymustur.
Bu bilgilerin nesiller boyunca aktarilabilmesi i¢in de abeceleri olusturmus ve
irettikleri abecelerin teknigini gelistirirek yaziy1 icat etmistir. Bundan dolay1 yazi,

diisiincenin ve bilginin goriiniir bir bi¢imidir (Sarikavak, 2014, s. 3).



Benzer sekilde Ambrose ve Harris de yaziyi, “bir diislincenin yazili ve gorsel
bicim verilmis hali” olarak tanimlamaktadir (Ambrose & Harris, 2018, s. 10). Gorsel
bir iletisim araci olarak yazi, bir mesaj1 veya bilgiyi iletmek i¢in kullanilan sesli isaret
sistemleri olan dilin gorsel isaretlerle bicimlendirilmesiyle olusturulmaktadir. Ne
zaman bulunduguna dair kesin bir tarih vermek zor olsa da M.0O. 3200’lii yillarda ilk
yerlesik tarim toplumlarindan Siimerliler’in Mezopotamya’da gelistirdigi ¢ivi yazisi,
insanlik tarihinde bir doniim noktas1 olmustur.

Sozel iletisimin sembolik bir disavurumu olan yazi, insanin toplumsal
gelisiminin ana gostergesidir. Yazinin gelisimi dilin, diisiincenin, iletisimin ve
kiiltiiriin degisimi ile ilgilidir. Tarih boyunca cografyalarin nesnel olanaklari, kiiltiirel
etkilesim ve aligveris ile yazi yazma tekniklerinin gelistirilmesi saglanmistir. Teknik
ilerlemeler sayesinde gelistirilen yOontemler, tipografi sanatin1 ortaya c¢ikarmistir.
Tipografi, “yazinin farkli yontemler ve teknolojilerle {iretilebilen gorsel bir
diizenlemesidir” (Sarikavak, 2017, s. 2).

Yazinin bi¢imi ve aktarildigi yiizeyler olusturuldugu doneme, cografyaya,
toplumsal kiiltiire, bilimsel gelismelere ve son teknolojiye gore degisiklik gostermistir.
Dolayistyla yazmnin kesfi ve gelisimi, kolektif bir bilincin, ortak bir aklin veya
toplumsal bir ¢abanin tiriiniidiir.

Tipografi kelimesi etimolojik koken olarak, Eski Yunanca’da “isaret, im”
anlamlarma gelen “typos” ile “yazmak, c¢izmek” anlamlarina gelen “graphein”
kelimelerinin birlesiminden tiiretilmistir (Kaptan, 2020, s. 123).

Sarikavak’a gore, tipografi terimi adin1 Gutenberg’in degistirebilir/hareketli
hurufat tekniginden almaktadir. Tipografi, “type” ve “graphy” kelimelerinin
birlesiminden olusmaktadir. Ayrica ona gore “type; metalden kesilmis ya da daha ¢ok
dokiilmiis, yliksek baski amagli harfleri -eski Tiirk¢e ile harfin ¢ogulu hurufat ve
dizgiyi imlemektedir. Graph’in ise asli Latince’den gelen ¢izge, ¢izim vb. anlamlari
vardir ve grafik kavrami zaman icinde basim ve ¢ogaltim ydntemlerinin gorsel
bildirisim ve/veya iletisim amagli kullanilmasini betimleyecektir” (Sarikavak, 2014, s.
6).

Tasciogluna gore ise tipografi kelimesi; “yaz1” anlamindaki “tipo” ve “resim”
anlamindaki “grafi” kelimelerinden olusturulmustur. Yazi ile resim yapma sanati olan

tipografi; yaziy1 alana yerlestirme, karakter se¢imi, satir ve harf aralig1 gibi tasarim
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ozelliklerini kullanarak mesajin gorsel olarak iletilmesini saglayarak gorsel iletisimi
giiclendirmektedir (Tascioglu, 2013, s. 95).

Yesilyurt’a gore ise tipografi, mesajlart iletmek icin genellikle alfabeyi ifade
eden bir kodlar sistemi olan gorsel bir dilin yapilandirilmas: ve mekanik olarak
kaydedilmesiyle olusturulmaktadir. Alfabeler, bir mesajin anlamini olusturmak i¢in
bir araya gelen harflerin temel geometrik yapilarmin (kare, daire ve iiggen) degisen ve
gelisen doniisiimii sonucunda ortaya ¢cikmistir (Yesilyurt, 2022, s. 11). Alfabe, bir dilin
seslerini yazarak ve okuyarak temsil eden belirli bir sirada diizenlenmis harfler, sayilar
ve igaretler toplulugudur. Bir konugma diline bagl olarak ya da Latin alfabesi gibi
bir¢ok dilde yazi yazmak i¢in kullanilmaktadir. Alfabeyi olusturan harfler, ayirt edici
ozelliklere sahip isaretler olarak tasarlanmistir (Yesilyurt, 2022, s. 16). Tipografinin
temelinde bir mesaj iletmek i¢in tasarlanan yazi, yazinin temelinde ise bir anlam
olusturmak tiizere bir araya getirilen harfler bulunmaktadir.

Yazili sozciikleri olusturan harfler, gelisimini yiizyillar boyunca siirdiirerek
benzersiz alfabelere evrilmistir. Baski teknolojilerinin gelismesiyle birlikte ayn1 yazi
karakteri dizisinin bir¢ok farkli sunumu olan tipografi kavrami ortaya ¢ikmustir. 18.
Yiizyilda yazar Samuel Johnson’in ifade ettigine gore, “dil, diislincenin giysisidir”.
Giliniimiizde tipografi hayatimizin her alaninda bizi bir giysi gibi kusatmaktadir.
Sokaklarda, tabelalarda, dergilerde, televizyonda, internette, genisleyen medyanin
bir¢ok ortaminda markalagma ve sembolik mesajlar baglaminda giyimimizin ayrilmaz
bir parcasidir. Bu durumda tipografi, bu giysinin yapildig1 kumas parcalarindan biridir
(Ambrose & Harris, 2018, s. 6). Gelisen baski teknolojileri ile metni olusturan harf ve
satirlarin ~ sekillerinde de degisiklikler yapilmaya baglanmistir. Bu, bilginin
miikemmele yakin gérsel sunumu olan tipografinin yolunu agmustir.

Becer, metal harflerle yapilan dizgi ve baskinin tarihte ilk olarak 13. yiizyilda
Kore’de gerceklestirildigini ifade etmistir. Avrupa'da 1450’li yillarda Gutenberg
tarafindan kullanilmaya baglanan ve degistirilebilen metal harf kaliplariyla yapilan
yiiksek baski teknigine “tipografik baski” adi verilmektedir. Tipografi terimi de bu
baski teknigiyle birlikte yaygin olarak kullanilmaya baglanmigtir. Tipografi, yazi
karakterleriyle ilgili tiim sanatsal ¢abalar1 ve bu alandaki teknolojik gelismeleri
kapsamaktadir (Becer, 2016, s. 14). Bu baglamda Gutenberg'in tipografik baski teknigi

yazinin sanatsal {iretimi olan tipografi disiplininin adin1 belirlemistir.



Wigan’a gore, “basili malzemenin tarz ve goriinimii” olan tipografi, “harf
karakterlerinin se¢imi ve kurgusuyla mesaj ileten ve siirekli olarak gelisen bir
disiplindir” (Wigan, 2009, s. 246). Robert Bringhurst’e gore ise, “tipografi, en iyi
bicimde kullanildiginda dilin sonsuzlugunu ve zamanmi birlestiren gorsel bir
bicimidir”. Dilin gelisimi ve diinyanin gecirdigi kiiltiirel ve tarihsel degisimler
tipografinin gelismesine olanak saglamigtir. Kavramsal olarak tipografi sadece bir
zanaat degil, ayn1 zamanda bir sanat disiplinidir (Ambrose & Harris, 2018, s. 8-9).

Modern Graphic Terminology’nin yazari Keith A. Aldag’in tipografi tanimi1 ise
su sekildedir; “okunurluk ve islev ¢abasina gorsel etkiler tiretmeksizin, metnin okurun
anlayabilmesine en yiiksek katkiy1 saglamak amaciyla basim ya da yeniden tiretimde
hurufatin -ve istelik herhangi bir baski unsurunun- bosluklamay1 da igererek se¢imi,
dizimi ve diizenlemesi”. Aldag’in taniminin tipografiyi teknik diizeye indirgemesine
ragmen, Ruari McLean estetik ve sanatsal yonlerine de dikkat ¢ekerek tipografiyi,
“basili sozciik vasitasiyla iletisim tasariminin sanati ve zanaati” seklinde
tanimlamaktadir (Sarikavak, 2014, s. 6).

Ge¢ donem modernistlerinden Emil Ruder, “tipografinin tek ve yalin bir
gorevi” oldugunu ve bunun da “yaziyla bilgi iletmek” oldugunu sdylemektedir
(Ambrose & Harris, 2018, s. 38). Ayni zamanda Emil Ruder “The Manual of
Typographic Design” adli calismasinda, “tipografi ve tasarimin neredeyse (artik) es
anlamli” oldugunu sdyleyerek tipografinin kavramsal boyutuna dikkat ¢ekmektedir.
Tipografiye farkli anlamlar ve agilimlar getiren modernizm tipografiyi; bir tavir, bir
durus ve bir tasarim anlayisi olarak kabul etmektedir (Sarikavak, 2014, s. 7).

Eric Kessels ise tipografi ile ilgili goriislerini su sekilde agiklamaktadir;
“diinyada tek bir yazi karakteri olsaydi ilging olmaz miydi? Tasarimeilar tasarimlarin
siislii yaz1 karakterleri ile saklamak yerine tasarimlarinin arkasindaki fikir iizerine
gercekten diistinmek zorunda kalirlardi” (Ambrose & Harris, 2018, s. 66). Bu
baglamda Eric Kessels, tipografinin bir fikri icermesi gerekliligine dikkat ¢ekerek
stislemeden arindirilmis olmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Hyndman “Iste Aradiginiz Yazi Karakteri” bashkli yazisinda yazi
karakterlerinin islevsel boyutundan s6z ederken, yazi karakterlerinin okuyucu
iizerinde amimsatict bir etkiye sahip olduguna da dikkat g¢ekmektedir. Yazi

karakterlerinin seklinin ve stilinin, kelimelerin ne sdylediginden bagimsiz olarak
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birgok bilgi tagidigindan bahsetmektedir. Okuyucu bir metindeki kelimelerin gercekte
ne sOyledigine odaklanirken, metindeki yaz1 karakterlerinin dogrudan okuyucunun
bilingalt1 beyni ile iletisim kurmakta oldugunu sdylemektedir. Sonug olarak bir yazi
karakterinin, kelimenin anlamini ve okuyucunun davranisini etkileyerek ve yaziya bir
kisilik katarak arka planda bir hikaye aktarma giiciine sahip oldugunu belirtmektedir
(Hyndman, 2018, s. 1). Helmut Schmit, Hyndman’in goriisiinii destekler nitelikte
tipografi ile 1ilgili sunlar1 sOylemistir; “tipografi isitilebilmelidir, tipografi
hissedilebilmelidir, tipografi yasanabilmelidir” (Ambrose & Harris, 2018, s. 100). Bu
baglamda yazi karakterlerinin arka planda anlattigi hikayeyi, okuyucu isitebilmeli,
hissedebilmeli ve yasayabilmelidir.

Alman grafik tasarimci ve akademisyen Andrea Tinnes tipografi konusundaki

goriislerini su sekilde aciklamaktadir:

“Tipografi, grafik sanat¢ilarmin kullandig1 temel bir tasarim 6gesidir. Dilin gorsel
temsilcisi olarak tipografinin, fikirlerin ve bilginin nasil gosterildigi {izerinde biiyiik bir etkisi
vardir. Modern toplumdaki tiim iletisimin 6nemli bir pargasi olan yazi; reklam yapar, yonetir,
diizenler, temsil eder ya da yalnizca tanitir. Buna ragmen, tipografi sadece okumak i¢in degil,
ayn1 zamanda bakilmak icindir. Gorsel bir isaret olan tipografi; yazili metindeki dilbilimsel
mesajin Otesinde estetik ve sembolik degerleri olan, yliksek oranda politik, kiiltiirel ve sosyal
baglamlara dayanan yan anlamlar ¢agrigtirir. Konusma dili igin retorik (konusma sanati) ne ise,
yazil1 sozciik igin de tipografi odur. Yani iyi bir tipografici, iyi bir konusmaciya esdegerdir;

gorsel anlamda ‘okur yazar’, ayrica anlasilirdir.” (Durmaz, 2007, s. 44).

El Lizzitsky’e gore ise, “tipografik tasarim konusmacinin sesi ve hareketleri ile
ortaya koydugu diisiincelerini optik olarak yansitmalidir” (Ambrose & Harris, 2018,
s. 126).

Bu baglamda Tinnes tipografinin islevsel oldugu kadar estetik yoniinii de
vurgulamaktadir. Yazi, gorsel iletisimin Oonemli bir parcasidir. Lizzitsky’in da
aktardig1 lizere, sozli iletisimde kullanilan ses hareketlerini, tipografi araciligiyla
yazili olarak da gostermek miimkiindiir. Grafik tasarimcilarin gorsel gostergeler
sistemi olan tipografi ile fikir ve bilgileri okuyucuya giiclii bir sekilde aktarabilmeleri
icin gorsel iletisim kurallar1 ¢cergevesinde hareket etmeleri gerekmektedir.

Yazili bir fikrin gorsel bir bicimde sunumu olarak ifade edilen tipografi;

tarafsiz veya tutkulu bir etki yaratabilmektedir. Sanatsal, politik ya da felsefi akimlar1
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simgeleyebilmektedir ve ayrica marka kisiligini yansitabilmektedir. Bu baglamda
metin olustururken tercih edilen gorsel big¢im, yazilan fikrin okunabilirligini ve
okuyucunun okuduklarina kars1 hislerini 6nemli 6l¢iide etkilemektedir (Ambrose &
Harris, 2013, s. 55).

1800’lerin baslarinda ingiliz baski ve tipografi uzmani Thomas Codben-
Sanderson, tipografi hakkinda su ifadeleri kullanmistir; “tipografinin biitiin gorevi,
yazar tarafindan iletilmek istenilen diisiince ve imgeyi gbézden kagirmadan,
okuyucunun hayal giicline seslenmektir”. Bu kapsamda grafik tasarimcilarin temel
amaci “iletisim” kurmaktir. Grafik tasarimecilarin bu amaca ulagabilmeleri i¢in; tasarim
ilkeleri, tipografi, grafik iletisimin tarihgesi, baski teknikleri, renk, kagit ve grafik
iletisimin ¢esitli uygulama alanlar1 hakkinda bilgi sahibi olmas1 gerekmektedir (Becer,
2019, s. 17). Tasarimim temel ilkeleri hakkinda bilgi sahibi olmak tipografi
tasarimcisinin 6zgiin ve yaratici tasarimlar yaparak vermek istedigi mesaji hedef
kitleye etkili bir bicimde iletmesine yardimci olacaktir.

Tipografi, iletilen bir mesajin gonderici ve alict tarafindan kolayca
algilanmasimi saglamak icin yazi aracilifiyla sozlii iletisimin sembolik yapisin
anlasilir ve okunakl1 bir forma getirmenin yollarini arastiran bir tasarim disiplinidir
(Erdal, 2015, s. 54). Mesaj1 ileten sembollerin alici tarafindan kolayca algilanabilmesi
icin yazinin estetik olmasinin yani sira net ve okunakli da olmas1 gerekmektedir.

Bu ¢ercevede tasarimcilarin bir kismi tipografinin okunurlugunu, islevselligini
ve teknik boyutunu 6n planda tutarak diger islevlerini ihmal ederken, bir kismi1 da
tipografinin teknik oldugu kadar estetik ve kavramsal boyutundan ayrn
tutulamayacagin1 vurgulamaktadir. Tipografi genel olarak teknik Ozelliklerinden
dolay1 islevsel, sanatsal kaygilardan dolay1 estetik ve algisal boyutundan dolay1
kavramsaldir.

Yaz1 karakterlerinden bazilar1 evrensel bir taninirliga sahipken, kisisel
deneyime dayali yazi bigimleri de bulunmaktadir. insanlar yazi karakterlerini
yasamlar1 boyunca gorsel bir dil olarak 6grenmektedir. Bu ¢ergevede, yazili bir metin
goriildiigiinde pek ¢ok kisi onun yazildigi baglami hemen algilayabilmektedir. Ayrica
yaz1 karakterlerinin uzun zamandir kendilerine ait bir kisiligi oldugu diistiniilmektedir.

Kisilik tiplerini sekillerinin ve yaygin olarak kullanildiklar1 ortamlarin birlesiminden
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almaktadir. Bir yazi karakterinin var oldugu siire ile iliskilendirildigi anlamlarin sayis1
orantilidir (Hyndman, 2018, s. 1).

Bu baglamda insanlar yazi karakterleriyle gorsel bir bag kurmaktadir.
Toplumsal bellekteki bu bag nedeniyle ayni tipografi bi¢iminde yazilan yazilar
arasinda benzerlik ve yakinlik iliskisi kurulmaktadir. Baska bir deyisle bir yazi
karakterinin 6zellikle bir kullanim alaninda ¢ok sik tercih edilmesi, o yazi karakteriyle
yazilmis bir yazi goriildiiglinde sik tercih edilen kullanim alanlarini ¢agrigtirmaktadir.

Sozciiklerin etkili ya da etkisiz goriinmesi, yazildiklar1 harf karakterinin
anlamina baghdir. Kavramlar1 simgeleyen yazi tiplerinin gorsel yapilarina gore
okuyucu tarafindan nasil algilandiklar1 farklilik gostermektedir. Tiim yaz1 karakterleri
gorsel bir kimlige sahiptir. Ornegin Times yaz1 tipinin Ingiliz asaletini temsil ettigi
ifade edilmektedir. Yaz tiplerinin kimlikleri, mesajin iyi anlagilmasini sagladig1 gibi
yanlig yorumlara da yol agabilmektedir (Pektas, 2023). Bu nedenle kullanilacak yazi
karakterini segerken dikkatli olmak gerekmektedir.

Net, ayirt edilebilir ve akici bir sekilde okunabilen yazi bigimleri, genisletilmis
metin bloklart i¢in uygundur. Gazete mansetleri ve reklam gibi yerlerde ise dikkat
cekebilmek i¢in daha dramatik ve ilgi ¢ekici yazi bigimlerinin kullanilmasi uygundur
(Ambrose & Harris, 2013, s. 55).

Kitaplarin yalnizca bilim insanlar1 ve zenginler tarafindan okundugu
1400’lerden beri matbaacilikta geleneksel tirnakli yazi karakterleri kullanilmaktadir.
Bu nedenle tarih, ciddiyet ve bilgi ile iligkilendirilmistir. Bunun yani sira, tirnaksiz
yazi karakterleri ilk olarak 1800’lerde ortaya ¢ikmistir ve baslangigta farkli oldugu i¢in
cirkin olarak goriilse de son 100 yilda popiiler hale gelmistir (Hyndman, 2018, s. 1).

Sarikavak’a gore basimciligin en temel sorunu olan tipografi, belirli bir sayfada
harf, kelime, satir ve bosluk birakmak i¢in gerekli olan diger unsurlarla yapilan gorsel
ve islevsel diizenlemelerdir. Tipografinin {retim ortamlar1 gelistirilen farkl
teknolojilerle degisebilmektedir ancak bununla birlikte iyi ve dogru tipografi kavrami
hi¢bir zaman degismemektir. Ayrica yazinin yaratici kullanimi biling, estetik ve
duyarlilikla saglanmaktadir (Sarikavak, 2014, s. 1).

Bugiin kullanimda olan yiizlerce yazi karakteri vardir ve bunlarin ¢ogu
ilhamin1 ge¢miste yaratilan tasarimlardan almaktadir. Tipografi, yeni yazi tipi

tasarimlar1 veya Onceki donemlerden uyarlamalarla gelismeye devam ederken,
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teknoloji bu gelisimi hizlandirarak kolaylastirmaktadir (Ambrose & Harris, 2013, s.
55).

Ornegin modern A harfi baslangigta bir 6kiiz basini temsil eden bir piktogram
iken, zamanla Fenikeliler tarafindan yana, Yunanlilar tarafindan diger yana
cevrilmistir ve son olarak Romalilar karakteri tam daire ¢evirerek bugiinkii formuna
getirmistir. Bu durum dilin duragan olmayisinin, harflerin binlerce y1l i¢cinde degisip
geliserek doniistiigiiniin kanitidir (Ambrose & Harris, 2018, s. 10).

Ayrica 1928’de Eric Grill tarafindan tasarlanan, kiiciik diyagonal tirnaklara ve
Orta Cag tsluplu sayilara sahip olan Perpetua yazi karakteri, ilhamini eski
graviirlerdeki yazi karakterlerinden almistir (Ambrose & Harris, 2018, s. 23). Yaz1
karakterleri genellikle eski tasarimlarin rehberliginde tasarlanirken, eski yazi
karakterlerine elestirel bir sekilde yaklagsarak tasarlanan yeni formlar da
bulunmaktadir. Her iki durumda da ge¢mis tasarimlarin tipografi tasarimcilarina ilham

oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Helvetica® ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Released abcdefghijkimn
by Linotype opqrstuvwxyz()&?!

51 Weights 123456789.,:;"'/~

Abcdefg

Sekil 1.2 : 1957°de Max Mieddinger tarafindan tasarlanan, orijinal ad1 Haas Grotesk olan ve
1960°ta Helvetica olarak yeniden adlandirilan yazi tipi, diinyanin en gozde ve ragbet goren yazi
karakterlerinden biridir (Ambrose & Harris, 2018, s. 24).
Kaynak Erisim: https://www.fonts.com/font/linotype/helvetica

Giliniimiizde Apple gibi teknoloji sirketleri tarafindan siklikla kullanilan
tirnaksiz yazi karakterleri daha cagdas ¢agrisimlara sahiptir. Helvetica (bkz. Sekil 1.2.)
gibi bir¢ok yazi tipi; geleneksel tarzin baskisindan kurtulmus, daha dogal, modern ve
Ozglir bir sekilde tasarlanmistir (bkz. Sekil 1.2 ). Hyndman tarafindan yapilan bir anket
caligmasinda okuyucular tarafindan, twnakli ve tirnaksiz yazi1 karakterleri
karsilagtirilmistir. Ayn1 metinde tirnakli yazi karakterleri ile yazilanlar becerikli ve
bilgilendirici olarak algilanirken, tirnaksiz yazi karakterleri ile yazilanlar ise bir gérevi
kolayca anlamak ve yerine getirmek i¢in yazilmig metinler olarak degerlendirilmistir
(Hyndman, 2018, s. 1).
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1.3. LOGONUN VE TiPOGRAFININ TARIHSEL GELISiMi

1.3.1. Logonun Tarihsel Gelisimi

Gombrich; 19. yiizyilda Ispanya’da (bkz. Sekil 1.3 ) ve Giiney Fransa’da (bkz.
Sekil 1.4 ) arkeologlar tarafindan kesfedilen, avci gocebe topluluklarin magara ve
kayalar tizerine ¢izdigi canli gibi duran ve gercege ¢cok benzeyen at ve bizon gibi gesitli
av hayvanlar1 resimlerinin, insan becerisinin en eski izleri arasinda yer aldigin ifade

etmistir (Gombrich, 2011, s. 40).

Sekil 1.3 : Magara Resimleri: Bizon, Altamira, ispanya, M.O. 15.000-10.000.
Kaynak Erisim: https://michaeljmcdonagh.wordpress.com/2014/04/09/this-is-your-brain-
on-words-part-two-evolution-were-basically-a-bunch-of-primates-with-books/

Sekil 1.4 : Magara Resimleri: At, Lascaux, Fransa, M.0O. 15.000-10.000.
Kaynak Erisim: https://illustrationart.blogspot.com/2008/06/lunatics-and-bureaucrats.html
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Sait Maden’e gore; “Suyu, agaci, yildizi, bulutu bir isaretle nasil...” (Cam &
Akcesme, 2020, s. 24) tarif edecegini diisiinen insan, yaziy1 bulmadan 6nce simgeyi
bulmustur. Bi¢imini tasarladigi bu isaretleri yiizyillarca uygulayarak yaziya
cevirmistir (Cam & Akgesme, 2020, s. 24). Tarih oncesi donemde insanlarin iletigim
kurmak amaciyla magara duvarlarina ¢izdigi sekiller ve semboller, simge niteligindeki
ilk isaretlerdir ve grafik tasarimin temelini olugturmaktadir (Kahraman, 2019, s. 61).

Sarikavak, bu sembol ve kazilarin yazmin ilk deneyimleri ve asamalari
olmasina ragmen gecerli bir dizge sistemleri olmadigr i¢in “yaz1i” olarak
adlandirilamayacagini ve bir iletisim bicimi olarak ifade edilebilecegini belirtmektedir
(Sarikavak, 2017, s. 3).

Buzul cagda hayatta kalabilmek i¢in avlanan insanlar, dogada bulduklar
nesnelere ve doganin kendisi olan magara duvarlar1 veya kayalara cesitli izler
birakmiglardir. Bu izlerin hangi amagla iiretildigi konusunda farkli uzman goriisleri
bulunmaktadir. Ancak genel kani; kendilerini dogadan, dogadaki varliklardan veya
dogaiistli varliklardan korumak i¢in yaptiklar ritiiellerin gorsel bir ifadesi veya bu
varliklarla kurulan iligkileri anlatmak i¢in yaratilmis olabilecegi yoniindedir. Sebep ne
olursa olsun, bu isaretler insanin bilgi aktariminin ilk izleridir.

Ardan Ergiiven’in aktarimiyla Aniela Jaffé insan ve sembol iliskisini su sekilde

aciklamaktadir;

“Sembolizmin tarihi her seyin dogal nesnelerin (taslarin, bitkilerin, hayvanlarin,
insanlarin, daglar ve vadilerin, glines ve ayn, riizgar, su ve atesin) ya da insan eliyle yapilmis
olanlarin (ev, tekne ya da arabalarin), hatta soyut bi¢imlerin (sayilarin ya da iiggen, dortgen ve
dairelerin) simgesel anlam kazanabilecegini gostermistir. Gergekte biitiin evren potansiyel bir
simgedir. Insan, onlar1, simgelestirici yetisiyle bilingsiz olarak nesne ve sembollere doniistiiriir
(bu sirada onlara biiyiik psikolojik 6nemler yiikler), bunlar1 da gerek dininde gerekse gorsel
sanatinda disa vurur. Tarih Oncesi ¢aglara kadar uzanan din ve sanatin karsilagtirmali tarihi,

atalarimizin kendileri igin anlamli simgeler biraktiklarmin kayitlaridir” (Cam & Akgesme,

2020, s. 39).
Gecgmisi tarim Oncesi toplumlara kadar uzanan Gobekli Tepe’de, lizeri soyut

insan figiirleri ve hayvan ¢izimleriyle kaph “T” seklindeki dev megalitler iiretilmistir.

Tarim topluluklarinin yasadigi “Bereketli Hilal” bolgelerinden biri olan Catalhdyiik'te
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ise boga baglari, duvar resimleri, ¢canak ¢omlek iizerindeki isaretler ve ana tanriga
idolleri sembolik tirtinlerdir (Ertiirk, 2021, s. 8-9).

Asur, Misir, Iran ve Siimer halklar1 M.O. 8000 yillarinda tasarladigi ¢dmleklere
dini, kiiltiirel, sosyo-politik, estetik ve etik bilgileri semboller araciligiyla aktarmigtir
(Canbaz, 2020).

Sait Maden, simgelerin her zaman bir iletisim araci oldugunu belirtmistir.
Ornegin eski Tiirkler, Orta Asya’da gdgebe bir hayat yasarken, baskasinin siiriisiine
karigmamas1 i¢in hayvanlarmi kendilerine gore damgalamistir. Giiniimiizde bu
uygulama Anadolu’nun kirsal kesimlerinde devam etmektedir (Cam & Akgesme,
2020, s. 24).

Hayvanciligin yayginlastigi ilk donemlerden itibaren insanlar hayvan
stiriilerini birbirinden ayirmak i¢in damga (tamga) kullanmislardir. Kaggarli Mahmud,
Divan-ii Liigati't-Tiirk adli kitabinda soyle diyerek; “her biri hayvanlarina vurduklari
ayirt edici bir damgaya sahip yirmiiki koldan olusur. Bu kollar birbirlerinin
hayvanlarini bu damgalarla tanirlar” Oguzlarin da bu damgalardan yararlandigini
belirtmektedir (Ertiirk, 2021, s. 10).

Tarihsel olarak logo, okuryazar bir kitleye hitap ettigi i¢cin amblem ve diger
grafik isaretlerden (bkz. Sekil 1.5 ) daha sonra ortaya ¢cikmistir. Igerdikleri simgesel
yapt ile bagarili logo tasarimlari, evrensel bir iletisim diline doniismektedir ve ayrica

logo tasarimlari tipografik bir deneydir (Becer, 2019, s. 195).

Sekil 1.5 : Yazinin tarihsel gelisimi.
Kaynak Erisim: https://kayipdiller.com/yazinin-gelisimi/
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Logo tasarimlari, eski caglarda magara duvarina ¢izilmis hayvan figiirleri olan
petroglifler (kaya gorselleri), Misir’da gelistirilen hiyeroglifler, Stimer ¢ivi yazist ve
ticarette kullanilan damgalar seklinde tarih sahnesinde kendini géstermeye baslamistir.
Ticaretin gelismesiyle birlikte Akdeniz cevresinde ve Mezopotamya’da isaret ve
sembollerin kullanim1 yayginlagmistir. Ar1 ve aslan basi gibi hayvan sekillerinin yan
sira geometrik sekiller igerisine yerlestirilen iiretici isimlerinin olusturdugu semboller
bilinen ilk tanitim isaretleridir (Akgelik, 2020, s. 6).

Sait Maden’e gore, Akdeniz bdlgesindeki tiim toplumlar giicii ifade etmek icin
ortak bir kelime olarak, evcillestirdikleri en giiglii yaratiklardan biri olan Okiiz
kafasinin tiggen bi¢imini (Akadlar “alp”, Fenikeliler “alf”, Araplar “elif’, Yunanlar
“alpha” seklinde) kullanmistir (bkz. Sekil 1.6 ) (Cam & Akgesme, 2020, s. 24).
Okiiziin veya giiciin simgesi olan bu ii¢gen siire¢ i¢inde A harfine doniismiistiir. Ayrica
hiyerogliflerde iist {iste yerlestirilmis iki dikdortgen olarak gosterilen “bet”, Eski
Misir’da “evin” simgesidir. Ibranice, Fenike ve Arapcada aym sekilde telaffuz
edilmektedir ve Yunancaya “beta” olarak ge¢cmistir. 4000 y1l 6nce kullanilan bu iki
dikdortgen, glinlimiizde sag koseleri yuvarlatilmig B harfi olarak kullanilmaya devam

edilmektedir (Cam & Akgesme, 2020, s. 24).

A

M.0.3500 B.C. M.0.1500B.C. M.6.500 B.C. M.S.200 AD. MS.1470 AD.  M.S.1996 A.D.

e SO~/ Y D
Dgffiiiﬁm ey l Adg
A 4 Ada

Sekil 1.6 : A harfinin tarihsel gelisimi.
Kaynak Erisim: https://kayipdiller.com/yazinin-gelisimi/

Medeniyetin gelismesiyle uygarligin besigi olarak goriilen Mezopotamya’da
bolgesinde yasayan Siimerler tarafindan gelistirilen logografik bir yaz1 sistemi olan
¢ivi yazisi kil tabletlerin {izerinde kullanilmaya baglanmistir (Wigan, 2009, s. 274-
275).
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Civi yazis1 gibi Misir hiyeroglifleri de onlar1 icat eden toplumun inang, ticari,
mimari, kiiltiirel, sosyolojik ve sanatsal anlayislarinin izlerini tasimaktadir. Insanlar,
giinliik yasamlarinda karsilastiklar1 6nemli olaylari, bilgi ve deneyimleri aktarmak gibi
islevsel amaglarin disinda, toplumun estetik anlayisina ve yasadiklari cografyanin son
teknolojik imkanlarina gore yazinin bigimini sekillendirmiglerdir. Bu durum yapilan
kazilarda birden fazla yazi stili, ¢esitli aktarim yiizeyleri ve araglarinin bulunmasinin
nedenlerini agiklamaktadir.

Eski Misir uygarliginda soyut veya gozlemlenebilir imgelerle birlesen
sembolik anlamlar, hiyeroglif sistemi ile farkl1 yazi yiizeylerine aktarilmistir (Wigan,
2009, s. 274-275). Eski bir resim-yazi1 sistemi olan hiyeroglifler, Misirlilar tarafindan
tasarlanan kutsal oymalardir. Hiyerogliflerdeki resimsel semboller sesleri, kavramlari
ve nesneleri veya bunlarin kombinasyonlarini temsil etmektedir. Hiyerogliflerde
kullanilan bigimler, soyut ve gozlemsel ¢izimlerle biitlinlesmis fonetik ve piktografik
isaretlerdir. Ayrica hiyerogliflerde renk de sembolik olarak kullanilmaktadir
(Tascioglu, 2013, s. 48).

Hiyerogliflerde Eski Misirlilarin tasarim ve dekoratif diizenine verdikleri
onemi gormek miimkiindiir. Olusturduklar: bu gorsel dil sistemini tiim anit, tapinak ve
mezarlara hem dekoratif hem de bilgilendirme amacl yerlestirmislerdir (Tas¢ioglu,
2013, s. 48). Ayrica Eski Misirlilar tasarimlarin formunu korumak igin grid sistemini
gelistirmistir ve bu sistem idealize oranlara sahiptir. Giiniimiizde hala logo
tasarimlarinda estetik fonksiyonu saglamak amaciyla kullanilmaktadir (Kahraman,
2019, s. 61).

M.O. 2500 yillarinda Antik Misir’da Nil Nehri kiyisinda yetisen bambu benzeri
bir bitkiden elde edilen papiriis iizerine fir¢a ile yazilan yazilar, bilgi aktariminin
kolaylikla gergceklesmesini saglamistir. Papiriisiin bu sekilde kullanilmasi, ticaret
anlagsmalarinda takasin ortaya ¢ikmasina ve dolayisiyla bugiin hala kullandigimiz,
tasidig1 degeri vaat eden parasal sistemin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Ambrose
& Harris, 2017, s. 274).

Hititler ise Orta Dogu’dan aldiklar1 ¢ivi yazisina ek olarak, Misir
hiyerogliflerinden daha soyut sekillerden olusan Luvi yazi dilini kullanmistir.

Gilinlimiize kadar desifre edilemeyen hiyerogliflerin bir diger 6rnegi de Girit adasinda
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antik bir yerlesim yeri olan Phaistos’tan almman kaliplarin kile preslenmesiyle
olusturulan ideogramlardir (Ertiirk, 2021, s. 12).

Uygarlik tarihinde geleneksel Cin sanatlarindan biri olan miihiir oymaciligi,
yazidan sonra Cinliler tarafindan gelistirilen kagit kadar 6nemli bir diger bulus olan
baski tekniginin gelistirilmesinde énemli bir yere sahiptir. Han devrinde (M.O. 206-
M.S. 220) kullanilan miihiirler, entelektiiel ¢evreler tarafindan giiveni sembolize
etmektedir (Becer, 2019, s. 88-89).

Indus Vadisi ve Mezopotamya’da boyuna asilan ve arkasindan ip baglanan diiz
miihiirler ile ¢amur tablet {izerinde yuvarlandiginda uzun bir goriinti dizisi
olusturabilen silindirik miihiirler kullanilmaktadir. Indus miihiirlerinde, heniiz desifre
edilememis yazitlarina ve Ozenle oyulmus hayvan resimlerine, Mezopotamya
silindirik miihiirlerinde ise kutsal adak sahnelerine ve tanri tasvirlerine siklikla

rastlanmaktadir (Ertiirk, 2021, s. 13).

Sekil 1.7 : M.O. 1. yiizyil 6n yiiziinde kumasla ortiilii Artemis biistii, ok kilifi ve yay
figtirleri; arka yiizlinde ise hilal ve 6 kenarli y1ldiz figiirii ve BYZANTIQN yazit1 yer alan Byzantium
(Istanbul) bronz sikkesi.

Kaynak Erisim: https://ozhanozturk.com/2017/09/02/byzantium-sikkeleri/

M.O. 6. yiizyilin baslarinda Lidyalilar sikkeleri takas araci olarak kullanmaya
baslamistir. Ertiirk’iin aktarimiyla Pierre Willemart Madeni Para Koleksiyonu
Katalogu sikke ve logo (bkz. Sekil 1.7 ) iliskisini s0yle agiklamaktadir; “sikkenin icadi
Lidya Kralligi'na atfedilse de ona kimligini ve kullanim aligkanliklarin1 kazandiran,
yani model olusturan Bati Anadolu'daki Ionia bdlgesinin kent-devletleri olmustur.
Arkaik, Klasik ve Helenistik ¢aglarda Cebelitarik Bogazi’ndan kuzeybati Hindistan'a
kadar Akdeniz diinyasinin cesitli yerlerinde basilan sikkeler iizerindeki Yunanca

yazilardan dolay1 “Yunan sikkesi” olarak kabul edilmektedir. Bu Eski Yunan sikkeleri
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izerlerinde, sikkeyi darp eden devleti/krali/otoriteyi temsil eden bir tasvir ve yazi
bulundurmaktadir”. Bu sikkelerin tizerindeki kent-devlet sembollerini gliniimiiz kent
logolarmin énciisii olarak kabul edilebilmektedir. Ornegin Efes sikkelerinde ar1, Atina
sikkelerinde baykus ve Rodos sikkelerinde giil sembolleri kullanilmistir (Ertiirk, 2021,
s. 15-16).

Yazi karakterlerinin bagimsiz parcalara ayirilmasiyla olusturulan hareketli harf
sistemini Cin’de ilk defa M.S. 1034 yilinda Pi Sheng gelistirmistir. Ancak Cin alfabesi
binlerce farkli sembolik karakterlere sahip oldugu i¢in bu sistemin islevselliginden
faydalanamamistir (Becer, 2019, s. 88-89). Ayrica harf kaliplartyla baski 1241 yilinda
Kore’de de bulunmus ve kullanilmaya baslanmistir (Tascioglu, 2013, s. 50).

Orta Cag’dan once her ailenin tanitict bir sembolii bulunmaktadir. Tanitici
armalar Orta Cag soylulari tarafindan kullanilmistir. Zanaatkarlar trettikleri tirtinlere
kendi markalarimi kazimistir. Diisiik okuryazarlik orani bu armalarin kullanimini
gerekli kilmistir. Ornegin Rénesans Italya’sinda Medici ailesi, faizi simgeleyen iic
altin toptan olusan bir arma kullanmistir (Becer, 2019, s. 193).

Belirli bir soylu aileyi temsil eden renk ve isaret sistemleri, benzersiz bir arma
olusturmak icin birlestirilmistir. Hanedanlik armalari, tasarim Ogelerine sosyal bir
anlam ve statii kazandirmistir (Canbaz, 2020).

Ertiirk’iin aktarimiyla Gibson arma kullanimi1 hakkinda sunlar1 sdylemektedir;
“armalarin kati kurallarla diizenlendigi Ingiliz (ve Avrupa) armacilik sisteminin
kokeni, dost, miittefik ve diisman askerlerin savas alaninda tanimalar1 i¢in hanedan
armalarinin sart oldugu erken Ortacag donemine dayanir” (Ertiirk, 2021, s. 22).
Baslangicta savas sirasinda dost ve diisman ordusunu temsil etmek i¢in kullanilan
semboller, zamanla hanedanlig1 tanimlamaya baglamistir (Canbaz, 2020).

Maden’e gore, toplumlar diisiince ve inanglarin1 simgeler araciligiyla
aktarmaktadirOrnegin, “Hint bilgeliginin mandalasi, Hristiyanlarin hagi, Islam’in
hilali, Ruslarin orak-cekici” (Cam & Akgesme, 2020, s. 24). Ulkelerin ve milletlerin
bayraklar1 da birer simgedir. Simgeler topluluklari, inanglari, arzular1 ayiran
duvarlardir. “Simgeler yasamin her alaninda bagdas kurmus gizli tanrilar’dir (Cam &
Akcesme, 2020, s. 24). Insanlar cevrelerindeki fenomen ve nesneler ile iletisim

kurmak i¢in simgeleri kullanmaktadir. Bu baglamda simgeler, her cagda, her
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toplumda, her kosulda dogal ve tarihsel olgulari simgelerle algilayan insanlarin
olusturdugu iletisim bi¢imlerinin ilk anahtaridir (Cam & Akgesme, 2020, s. 24).

Kentlerin de uluslar gibi kimlikleri vardir. 15. yiizyilda, Floransa kent
yoneticileri Floransa’nin Malta’dan ayirt edilebilmesi i¢in sanatgilari, mimarlar1 ve
yazarlart Floransa'nin bir resmini yapmalart i¢in gorevlendirmistir. O zamanin
sartlarina gore bu, bir kimlik araciligiyla benzerlerinden farklilagsma faaliyeti olarak
tanimlanabilmektedir (Okay, 2003, s. 19).

Maden’e gore, Selguklu ve Osmanli donemlerinde Ahilik teskilatini olusturan
loncalarin da simgeleri bulunmaktadir. Ayrica yenigerileri olusturan her ortanin bir
simgesi vardir (Cam & Akgesme, 2020, s. 24). Eski Tiirklerde giiciin sembolleri tug
(alem) ve tugradir. At kilindan yapilan ve bir direge baglanan tug, bagimsizligin bir
simgesidir (Ertiirk, 2021, s. 24).

Orta Cag’da (M.S. 900-1300) insan niifusu hizla artmaya baglamistir ve
soylular disinda ¢ok az insan okuma yazma bilmektedir. Kentlere go¢ eden insanlar,
tarimsal yagam tarzlarini birakarak uzmanlik gerektiren ticaret alanlara yonelmistir.
Bu siiregte tiiccarlar agtiklar1 diikkanlara sattiklari {irlin veya hizmetleri gdsteren
(eczaneleri temsil eden + simgesi gibi) tabelalar asmaya baglamistir. 1389°da ingiltere
Kral1 II. Richard, bira fabrikalarinin tabela asmasini gerektiren bir kanun ¢ikarmaistir.
Bu durum, isletmelerin tabelalarina hanedan sembolleri ekleyerek farklilagmalarina
yol agmistir. Barlar The Green Dragon, Two Cocks gibi isimler almis ve bu isimler
sembollere donistiiriilmiistiir. Ayn1 zamanda, bu yasa misterilerin begendikleri bira
iireticilerine kars1 bir marka sadakati gelistirmelerine olanak tanimmistir (Canbaz,
2020).

Bu semboller ilk logo tasarimlari olarak kabul edilmektedir. Gorsel kimligi
ifade etmek i¢in markalasmanin ge¢misi 1500’lere kadar uzanmaktadir. Markalasma,
soyut ve somut bir iz birakmakla ilgili bir kavramdir. Basit, ayirt edici ve aninda
taninanabilir Ozelliklere sahip olan marka isaretleri kendine Ozgiidiir. Ayrica
markalarin denenmis ve gercek dayanaklaridir (Beyaz Kare Tasarim, b.t.).

Metinleri basmak i¢in hareketli metal harflerin kullanildig1 matbaa sisteminin
Johannes Gutenberg tarafindan gelistirilmesi sayesinde kitap tiretimi hizlanmig ve
dolayisiyla tipografi yayginlastirilmigtir. Baski teknikleri 18. yiizyilin son ¢eyregine

kadar gelisimini siirdiirerek gorsel iletisim c¢alismalarinin gelismesine zemin
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hazirlamistir (Sarikavak, 2017, s. 2). Aym1 zamanda kitap iireticilerinin eserlerini
kimlikleme ugraglari modern logo tasarimimin yolunu a¢mustir. 15. yilizyilin
sonlarinda, c¢esitli matbaacilar ¢aligmalarini tanimlamak icin logolar1 kullanmaya

baslamistir (Canbaz, 2020).

Sekil 1.8 : Albrecht Diirer’in D Harfini Cevreleyen A Harfi Seklindeki Armasi.
Kaynak Erisim:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Albrecht D%C3%BCrer Monogramm.svg

Bu baglamda monogram tasarimlar1 logotype tasarimlarinin yolunu agmuistir.
Albrecht Diirer (bkz. Sekil 1.8 ) gibi bazi {inlii sanatg¢ilar da monogramlari imza olarak
kullanmistir (Ertiirk, 2021, s. 27). Diirer’in monogram armasinda D harfini ¢cevreleyen
bir A harfi goriilmektedir.

Perspektif sistemleri ise Ronesans doneminde kullanilmaya baglanmistir. Bu
sayede, mekanin diizenlenmesine ve doganin dogrudan goézlemlenmesine katkida
bulunmustur (Wigan, 2009, s. 274-275). Dolayisiyla sembol ve perspektif iligkisini
g0z dnilinde bulundurarak, perspektifin sembollerin bi¢imini de etkiledigini varsaymak
miimkiindiir.

Sonraki donemlerde Sanayi Devrimi ile ortaya ¢ikan orta smifin iiretim
taleplerinin artmasinin, kentlerde kurulan isletmelerin pazarda 6ne ¢ikabilmeleri i¢in
logo tasarimi ve markalagma ihtiyaglarini dogurdugu diistiniilmektedir.

1861 yilinda William Moris, sanat mesleklerinin yenilenmesi gerektigini
diisiinen ve Viktorya donemi materyalizmine karsi ¢ikan elestirmen ve sosyolog John
Ruskin’in fikirlerini Arts & Crafts adl1 bir sanat akimina doniistiirmiistiir. Almanya’da
Jugendstill, Fransa ve Belcika'da Art Nouveau olarak bilinen sanat akimi da bu

fikirlerden dogmustur. Baz1 sirketlerin ilk logolarinda Art Nouveau sanat akiminin
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etkisi goriilmektedir. Birinci Diinya Savasi’nin ardindan yapisalc1 avangart grup De
Stijl ve sanat egitimi kurumu Bauhaus tasarimin gelecegine yon vermistir (Ertiirk,
2021, s. 29-30). Bu baglamda sanat akimlarinin logo tasarimini etkiledigi
goriilmektedir.

1885 yilinda Frank Mason Robinson tarafindan tasarlanan Coca-Cola logosu,
ilk modern logo tasarimlarindan biri olarak modern logo tasarim dénemini baslatmigtir
ve bugilin Coca-Cola hala diinyanin en bilinen markalar1 arasinda yer almaktadir
(Canbaz, 2020).

19. ylizyilin sonlarinda ve 20. ylizyilin ilk yarisinda ¢ok sayida uluslararasi
kurulus ortaya ¢ikmustir. Ornegin farkli renklerde i¢ ice gecmis bes halkadan olusan
Olimpiyat semboliine sahip Olimpiyat bayrag: ilk kez 1920 Yaz Olimpiyatlari’nda
kullanilmistir (Ertiirk, 2021, s. 32). 1910 ile 1913 yillarnn arasinda Amerika ve
Avrupa’da logo tasarimlarinin kullanimi artmistir. Bu baglamda logolar sadece bir
marka degildir, ayn1 zamanda kimlik ve kiiltiirel iletisime dayali dnemli degerlere

sahiptir (Canbaz, 2020).

Sekil 1.9 : Paul Rand’in IBM igin tasarladigi rebus.
Kaynak (https://www.ibm.com/design/language/ibm-logos/rebus/#ibm-rebus)

Tasarimcilar tarafindan kullanilan sifreli bir gorsel ara¢ olan rebus aym
zamanda gorsel bir bulmacadir ve “sozciiklerle degil, seyler araciligiyla” anlamina
gelmektedir (Wigan, 2009, s. 202). Rebusta kullanilan sesler, piktogramlar, semboller
ve isaretler birlikte okundugunda bir mesaj olusturmaktadir. Paul Rand’1n (1956) IBM
icin tasarladig1 kurumsal kimlik ¢aligmasinda ve Milton Glaser'in (1977) “I heart NY”
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caligmalarina bu tiirlin Orneklerine rastlamak miimkiindiir. Ayrica Dadaist ve
Siirrealist sanatcilar da eserlerinde rebuslara yer vermistir (Wigan, 2009, s. 202). Paul
Rand tarafindan 1956 yilinda g6z ve arinin kullanildig1 bir rebus (bkz. Sekil 1.10.)
olarak tasarlanan IBM logosu, bir¢ok logo tarihgisi tarafindan tasarim tarihinde bir
doniim noktasi olarak kabul edilmistir (Canbaz, 2020).

Ertiirk’iin aktarimi ile Weill, Paul Rand'm logo tasarimlari hakkinda sunlar

sOylemektedir;
“1941-1954 yillar1 arasinda Weintraub Ajansi’nda yoneticilik yapan Paul Rand biiyiik
sirketlerin bagka bir gereksinimine de yanit verir. Onlara imge (corporate identity) olusturur.
IBM buna bir 6rnektir: Rand bir logoyla birlikte, sirketin biitiin etkinliklerinde gorsel bir
disiplin saglamak amaciyla bu dl¢ekte yapilmis ilk ¢alisma olan IBM Design Guide’: ¢izer.
Ayni seyi Westinghouse i¢in de yapar” (akt. Ertiirk, 2021, s. 35-36).

1950’1i yillardan sonra markalarin logo tasarimina duydugu ihtiya¢ artmigtir.
Birgok marka, miisterilerinin akillarinda yer edinebilmek adina 6zgiin, sade ve
anlagilir logolar tasarlatmistir (Canbaz, 2020).

20. ylizyilin sonlarinda biiyiik global markalar arasinda Amerikan ve Avrupali
sirketler belirgin bir avantaja sahipken, giinlimiizde degisen konjonktiiriin de etkisiyle
Uzak Dogulu sirketler de degerli markalar arasinda goriilmektedir. Bu ¢ok uluslu
sirketlerin logolar1 tiiketicilerin zihninde ©nemli bir yer tutmakta ve genellikle
logotype tasarimlari goriilmeden amblemleri ile tanmnabilmektedirler. Uriiniin diinya
pazarinda 6ne ¢ikmasi i¢in logo tasarimina 6nem verilmelidir (Ertiirk, 2021, s. 36-37).

1970’1i yillarda bilgisayar tarafindan olusturulan goriintii (CGI) ve bilgisayar
destekli ¢izim (CAD) teknolojileri gelistirilmistir. 1990’1 yillarda kisisel bilgisayar
kullanimi artmigtir. 2000°1i yillarin basinda gelistirilen Adobe tasarim programlari,
dijital tasarimin yolunu agmistir (Canbaz, 2020).

Internetin ilk giinlerinde, insanlarin yeni teknolojiye uyum saglamasina
yardimci olmak i¢in, tasarimeilar ekrandaki goriintiileri sanki ekran digindaymis gibi
tasarlamistir. Skeuomorphism olarak bilinen bu tasarim stilinde; derinlik igin
gradyanlar, alt gélgeler ve dokular kullanilmistir (Yayla, 2023, s. 53).

Ilerleyen siiregte insanlar dijital teknolojiler konusunda bilgi ve deneyim

kazandik¢a 2 boyutlu bir diinyada 3 boyutlu hissi yaratmaya gerek kalmamis ve bu
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nedenle Minimalizm ve diiz tasarim 6n plana ¢ikmistir. Minimalist ve diiz logo
tasarimlari ile aktarilanin 6ziine odaklanilarak; net, temiz ve modern bir goriiniim elde
edilmistir (Canbaz, 2020).

Glinlimiizde ise statik olarak kullanilan logotype tasarimlari, dijital
teknolojilerin gelisimiyle birlikte doniisiime ugrayarak ayrica “logo animasyonu”
seklinde de kullanilmaya baslanmistir. Film sirketlerinin logolarini filmlerin baginda

hareketli halde kullanmalar1 buna 6rnek olarak verilebilmektedir (Ertiirk, 2021, s. 38).

1.3.2. Tipografinin Tarihsel Gelisimi

Uygarlik seriiveni; insanlar tarafindan gézlemlenen, liretilen veya gelistirilen
bilginin, nesilden nesillere aktarilmasini ve kalici olarak yayilmasini saglayan yazinin
evrimi ile paralel olarak gelismektedir (Sarikavak, 2017, s. 3).

Yazi tasarim1 ve sanati olarak da bilinen tipografi kavrami, bilgi vermek veya
bir mesaj1 iletmek amaciyla kavramsal, estetik ve islevsel bir sekilde tasarlanmig harf
ve/veya sozciikler olarak tanimlanabilmektedir.

Bu baglamda tipografi tasarimlarinin tarihsel gelisimi yazinin icadi ile
yakindan iligkilidir. Duygu ve diislincelerini kaydetmek ve paylasmak i¢in; avci,
toplayict ve gdcebe insanlarin bagvurduklari ilk ve en dogal gorsel iletisim metodu,
basit resimler ¢izmektir. Kaydedilecek ve paylasilacak bilgi ve deneyimler zamanla
arttikca, insanlar bunlar1 aktarmanin daha islevsel yollarin1 arayarak yaziy1 ve yazi
yazma tekniklerini gelistirmistir (Tas¢ioglu, 2013, s. 45).

Sarikavak’in aktarimiyla Warren Chappell “A Short History of The Printed
Word” (Basili Sozctigin Kisa Tarihi) adli kitabindan tipografiden sOyle
bahsetmektedir; “tipografik basimcilikla demek istedigim kaynak abecelerin
sOzciikler, satirlar ve sayfalarla dogru bir sekilde ¢oziimlenmesidir” (Sarikavak, 2014,
s. 1). Ayrica ona gore, “on besinci yiizyildan beri basimcilik dnceden kestirilemeyen
bir gilice sahip olmustur... (¢linkii) basimcilik, 6grenmenin araci, bilginin koruyucusu
ve yazin sanatinin ortamidir. Ustelik radyonun bulunusuna degin iletisimin en dnemli

aract olmustur” (Sarikavak, 2014, s. 1).
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Sekil 1.10 : Uruk Tableti, Fransa, M.O. 3500-3100.
Kaynak Erisim: https://collections.louvre.fr/en/ark:/53355/c1010153954

Ik yazi sistemi olan ¢ivi yazisi, yiyecek alimlarmi ve diger hesaplamalari
kaydetmek gibi basit bir amagcla ortaya ¢ikmistir. Bu hesaplamalar ve dolayisiyla ¢ivi
yazisinin gelisimi Stimer iilkesindeki Uruk sehrinde yapilan kazilarda bulunan kil
tabletlerde (bkz. Sekil 1.10 ) gozlemlenebilmektedir (Tascgioglu, 2013, s. 46).

Koken olarak ¢ivi yazisi Latince “cuneiforme” kelimesinden tiiretilmistir. Bir
tarafi sivri uglu ve bir tarafi kiit olan kamistan olusan “stilus” veya “kama” ad1 verilen
yazi aletinin, nemli ¢amura bastirilmasiyla olusturulan c¢izgiler, Latince kokeni
“cuneus” olan ¢iviye benzedigi i¢in ilk yazi sistemini tanimlarken c¢ivi yazisi ifadesi
kullanilmaktadir (Sarikavak, 2014, s. 3).

Bir piktografik iletisim bigimi olan ¢ivi yazisinin kdkeni M.O. 34. yiizyilda
Gliney Irak’ta yasamis olan Siimer uygarligina kadar uzanmaktadir. Kil tabletler
izerine kazinmis bu erken yazi dili, Mezopotamya’da takas i¢in bir tiir ticaret birimi
olarak kullanilan ve daha 6nciil olan (M.O. 8000 civar) kil tabletlerden gelistirilmistir.
Bu iletisim seklinde 3000 y1l boyunca degisikler yapilarak karakterler basitlestirilmis
ve karakter sayis1 azaltilmistir. Bronz Cagi’na gelindiginde ise bagimsiz karakterlerin
sayis1 4000’e diistliriilmiistiir (Ambrose & Harris, 2017, s. 274).

Stimerlerin katipleri; Tanr1 krala, sarayina ve rahiplere ddenecek vergilerin
miktari, toprak ticareti, erzak ve mahsuliin muhasebesi gibi ihtiyaglar i¢in kullanilmak
lizere yaziy1 icat etmistir. 11k yerlesik tarim toplumlarindan olan Siimerler’in tabiattaki

benzerlerinin sadelestirilmis resimleri veya Oriintiileri seklinde {irettikleri yazi,
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zamanla soyut bir goriinim kazanmis ve somut niteliklerinden uzaklasarak bir
gosterge sistemine donilismiistiir (Sarikavak, 2017, s. 4).

Becer’e gore Siimer sehir devletlerinde insanlar, Tanri’ya ulasmak ig¢in
“Tanri’nin Evi” olarak gordiikleri “Ziggurat” ad1 verilen tapinaklar insa etmisler ve
tim yiyeceklerini bu zigguratlarda depolamiglardir. Tapinaklardaki yiyecek
stoklarinin ve tapinak raporlarinin kaydedilmesi ihtiyaci, yazinin icadina yol agmustir.
Ayrica slak kil yiizeyler lizerine “stylus” adi1 verilen kamislarla kazinan ¢ivi yazisinin
icad1 Siimer toplumunda bilginin bliylik 6l¢iide artmasina neden olmustur (Becer,
2019, s. 86-87).

1901-1902 yillar1 arasinda Irak’ta kesfedilen, Babil Krali Hammurabi’nin
Giines Tanris1 Samag’tan aldigini sdyledigi, dikilitaslarin iizerine yazilan, tarihin en
eski ve en iyi korunmus yazili yasalari olan Hammurabi Kanunlar1 (bkz. Sekil 1.11),
¢ivi yazist ile yazilmig tinlii bir Siimer yazitidir. Paris’teki Louvre Miizesi'nin Eski
Dogu Eserleri Boliimii’nde sergilenen 2,25 metre uzunlugundaki bu dikilitasta evlilik,
kolelik, miilkiyet gibi konularda yazilmis 300’e yakin madde bulunmaktadir. Civi

yazili tabletlerin bir diger énemli 6rnegi de Gilgamis’in {i¢ siitunlu bir tabletin iki

Sekil 1.11 : Babil’in 1. krali Hammurabi’nin ¢ivi yazistyla yazilmis Hammurabi Kanunlari,
Fransa, M.0O. 1792-1750.
Kaynak Erisim: https://collections.louvre.fr/en/ark:/53355/cl010174436

M.O. 30. yiizyilda ise Eski Misirhilar ve onlara paralel olarak Maya uygarlig
tarafindan piktografik temsiller olan hiyeroglifler gelistirilmistir. Hiyerogliflerde her
sembol veya goriintli, bir sesin yerine bir kisiyi, bir araci veya bir eylemi

simgelemektedir. Basit eylemler basit piktogramlar1 gerekli kilmistir ancak zamanla
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karmasiklik seviyesi arttikca, piktogramlarin sayisi da artmistir ve bu da 750°den fazla
bagimsiz semboliin ortaya c¢ikmasiyla sonu¢lanmistir. Hiyerogliflerde hayvan
yiizlerinin yonii, sembollerin diizenlenme sirasini1 gostermektedir ve semboller sagdan
sola, soldan saga ve yukaridan asagiya okunabilmektedir (Ambrose & Harris, 2017, s.
274).

Fransiz dilbilimci Champollion tarafindan 19. yiizyilin baslarinda ¢éziimlenen
hiyeroglifler, Yunanlilar tarafindan “kutsal kazimalar” olarak ve Misirlilar tarafindan
“tanr1 kralin sozleri” olarak adlandirilmistir ve tarihsel siire¢ icinde resimsel
niteliklerini koruyarak Misir mimarisinin degerli bir parcasi haline gelmistir
(Sarikavak, 2017, s. 4).

Wigan’a gore, ‘“hiyeroglif, Yunanca ‘kutsal’ anlamma gelen ‘hiero’
kelimesinden tiiretilmistir. Sembolik anlamlar tasiyan geleneksel imgeler, drnegin
insan baslar1 profilden ¢izilirken, gévdeler tam karsidan, uzuvlar da kirk bes derecelik
bir aciyla cizilmektedir” (Wigan, 2009, s. 274).

“Tanr’nin Sozleri” olarak da bilinen hiyeroglifler, Misir disinda higbir
medeniyetle baglantis1 olmayan bir yaz1 sistemidir. Tarihte ilk kez hiyeroglifler tas
ylizeylere, yaziy1 olusturan ¢izgilerin kabartma olarak oyulmasi ydntemiyle
uygulanmistir. Genellikle piramitler gibi tapinak ve mezar duvarlarinin yaz yiizeyi
olarak kullanildig1 tag, zamanla yerini papiriis bitkisine birakmigtir (Becer, 2019, s.
86-87).

Sekil 1.12 : Misir dénemi elyazmasi Oliiler Kitabi (The Book of the Dead).
Kaynak Erisim: https:/frpnet.net/haberler/misir-oluler-kitabindaki-2300-yildir-bilinmeyen-
buyulerin-sirri-ortaya-cikti
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Bu tiiriin en eski drnekleri olan Oliiler Kitabi (bkz. Sekil 1.12 ) ve Ramesseum
Papyrus gibi kaynaklar giiniimiize kadar ulagsmistir (Wigan, 2009, s. 119). Ayrica
elyazmalarmin 6nemli 6rneklerinden biri olan, M.O. 1420 yilinda Misir’da hazirlanan
Oliiler Kitabi, papiriis iizerine tilsimlar ve ¢izimler yazilarak olusturulmustur. Eski
Misir’da papirilisiin yazi yazma yiizeyi olarak kullanilmasi gorsel iletisim tarihi
acisindan onemli bir gelismedir. Resim ve yazinin bir biitiin olarak birlestirilmesiyle
olusturulan elyazmalarin1 da papiriis ilizerine uygulayan ilk uygarlik Misirhilar

olmustur (Tascioglu, 2013, s. 48).

Sekil 1.13.: M.O. 196 yilina tarihlenen ve 1799°da kesfedilen Rosetta Tas1, hiyeroglif,
demotik ve Klasik Yunanca olmak iizere bir metnin ii¢ ¢evirisini icermektedir. Hiyeroglif yazilarin
desifre edilmesine yardim etmistir (Ambrose & Harris, 2017, s. 275).

Kaynak Erisim: https://www.britishmuseum.org/blog/everything-you-ever-wanted-know-
about-rosetta-stone

Sarikavak’a gore, bambu ve kemik ilk olarak Uzak Dogu Asya ve Cin kiiltiir
bolgesinde yazi yazmak i¢in kullanilmistir. Bu siiregte yazi aktarma ve sekillendirme
malzemeleri degismis, kemik ve kaplumbaga kabuklarinin yerini ipek kumaslar ve
“tabella” ad1 verilen ahsap yiizeyler almistir (Sarikavak, 2014, s. 3).

Uzak Dogu’da kullanilan yazi malzemeleri olan fir¢a, miirekkep cubugu,
miirekkep tast ve kagit Dort Hazine olarak adlandirilmaktadir. Cin kaligrafisinde her
karakter logogram ozelligine sahip olan bir kelimeyi ifade etmektedir. Metnin
cercevesi stilize edilerek sadelestirilmistir. Cin yazisi, estetik olarak diger yazi
sanatlarina gore ¢ok daha basarili ve akici bir tisluba sahiptir. M.S. 105 yilinda, saray
memuru Eunuch T’sai Lun, gorsel iletisimin temel malzemesi olan kagidi icat etmistir

(Becer, 2019, s. 87-88).
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Stimerler, Misirlilar, Hititler ve Giritliler gibi Eski Cinliler arasinda da ilk
gostergeler ¢izimlerden, piktogramlardan ve piktogram kombinasyonlarindan
olusmaktadir. M.O. 1800 civarlarinda ortaya cikan, yapiminda firga ve miirekkep
kullanilan Cin kaligramlari, baslangicta ahsap ve bambu seritler iizerine yazilmistir.
Ancak bu yazi malzemelerinin yerine siire¢ i¢inde once ipek ve ardindan kagit
kullanilmistir (Tas¢ioglu, 2013, s. 50).

Alfabenin kokeni bazi uzmanlar tarafindan eski Girit piktogramlarina
dayandirilmis olsa da tarihte alfabetik yazi olarak kabul edilen ilk sistem M.O. 1500
yillarinda Liibnan, Suriye ve Israil cevresinde yasamis bir ticaret toplumu olan
Fenikeliler tarafindan gelistirilmistir. Soyut formlar1 olan 22 harften olusan bu yazi
sisteminde yazi yonli sagdan sola dogru (bkz. Sekil 1.14 ) kullanilmistir. Fenike
alfabesine sesli harfleri (a, e, i, 0, u) ekleyen Yunanlilar, yaziya estetik bir dokunus

katarak harflerin geometrik yapisini gelistirmistir (Becer, 2019, s. 90).
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Sekil 1.14 : Harfin tarihsel gelisimi.
Kaynak Erisim: https://kayipdiller.com/yazinin-gelisimi/

Ayrica M.O. 800’lerde Yunanlilar, birbirini izleyen metin satirlarinin degisen
yonlerde okundugu “bustrofedon” (Okiizlin tarlayr siirdiigii gibi) adinda bir yazi
sistemi gelistirmistir. Fenikelilerden beri kullanilan sagdan sola yazi yoniini
glinimiizde kullanildig1 gibi soldan saga c¢evirmis ve bagimsiz harflerin

oryantasyonunu degistirmistir. Ancak metinlerde noktalama isaretleri ve harfler
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arasinda bosluk kullanmadiklar1 i¢cin metinlerin okunmasi zor ve karmasik hale
gelmistir (Ambrose & Harris, 2017, s. 275).

Yunanlilar1 egemenlikleri altina alan Romalilar, Yunan kiitiiphanelerini
Roma’ya tasiyarak kitap ticaretini gelistirmistir, 6zel ve halk kiitiiphaneleri kurmustur
ve kitaplarin ¢cogaltilmasini saglamistir (Tascioglu, 2013, s. 51).

Misir’da yetisen papiriis ve dayanikli kamis (reed pen) Avrupa’ya gelmeyince,
hayvanlarin i¢ organlarinin derilerinden yazi saklama ve aktarma ylizeyi olarak
parsdmen, yazi araci olarak kaz veya hindi tiiyii (quill pen) kalemler ve ayrica mermere
kazima teknigi (incised stone) gelistirilmistir (Sarikavak, 2014, s. 3-4).

M.O. 150 yilinda kullanilan parsdmenler; ¢ift yonli kullanilabildigi,
katlandiginda papiriis gibi kirilmadig1 ve ayrica sert yapisi sayesinde kiigiik boyutlu
yazilarin kiiciik u¢lu kalemlerle yazilmasina imkan verdigi i¢in papiriisten daha ¢ok
tercih edilen bir yazi ylizeyi haline gelmistir (Ambrose & Harris, 2017, s. 275). Bu
baglamda cografyalarin imkanlar1 dahilinde diinyanin farkli yerlerinde farkli yazi
ylizeyleri ve yazma arag gerecleri kullanilmistir.

Roma yazitlari, M.O. 1. yiizyilda Etriiskler tarafindan gelistirilen oyma harf
formlarinin mermer yiizeylere uygulanmasiyla yazilmistir. Yazi karakterlerinin
cizgisel kalinliklar1 ve karakter oranlart ile ilgili calismalar da bu donemde baglamistir.
Ayrica 1150 ile 1500 yillar1 arasinda, Avrupa'nin bazi bolgelerinde kagit iizerinde
doku goriintiisii olusturan Gotik harf karakterleri kullanilmistir (Ambrose & Harris,
2017, s. 276).

Siire¢ i¢inde degeri artan ve bilginin gdriinen bigimi olan yazi, zamanla bilginin
koruyucusu anlamlarini da yiiklenmistir. Dolayisiyla elyazmasi (manuscript) eserler,
fermanlar, duyurular gibi iiriinler katip, yazici, hattat ve yazmanlar tarafindan ince bir
el is¢iligiyle tiretilerek, islevsel kullaniminin diginda bir sanat ugrasi haline gelmistir
(Sarikavak, 2014, s. 4).

Avrupa’da resimli elyazmalar1 genellikle manastirlarda hazirlanmistir.
Oncelikle Hristiyan Incilleri ve Islami metinler gibi dini amaglarla olusturulmustur.
Elyazmalarinda siisleme i¢in parlak tutkalli boya ile yapilan gecisli karmasik desenler,
bas harfler, bordiirler ve minyatiirler ile altin ve giimiis varaklar kullanilmigtir (Wigan,

2009, s. 206).
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Dogu (Islam) sanatindaki “giizel yaz1” (hiisn-ii hat) ve Yunanca “giizel”
anlamimna gelen “kallos” ve “cizge” anlamina gelen ‘“graph” kelimelerinin
birlesiminden tiiretilen “kaligrafi" (calligraphy); elyazmalarinda kullanilan harflerin
sanatsal bir bi¢imde yazilmasini ifade etmektedir (Sarikavak, 2014, s. 4).

Uygarlik seriiveni; insanlar tarafindan gézlemlenen, liretilen veya gelistirilen
bilginin, nesilden Miladi yillardan Gutenberg’in 15. yilizy1lda matbaay1 icadina kadar
olan donem, ilk tipografik ¢alismalarin el yazmasi kitaplarda (bkz. Sekil 1.15 ) ve el
yapimi harflerin basili eserlerde kullanilmasi nedeniyle uygulamali yazi ve
elyazmalar1 donemi olarak anilmaktadir (Sarikavak, 2017, s. 2).

Gorsel iletigim tarihinin donlim noktalarindan biri olan yazinin icadindan sonra
tipografi tarihindeki 6nemli gelismelerden bir digeri de yazinin ¢ogaltilmasi yani baski

teknolojilerinin gelistirilmesidir.
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Sekil 1.15 : “42 Satirl Incil” (42 Line Bible), Gutenberg’in 1452 ile 1455 yillar1 arasinda
degistirilebilir hurufat ile bastig1 ilk kitabi (Sarikavak, 2014, s. 6).
Kaynak Erisim: https://en.wikipedia.org/wiki/Gutenberg_Bible

Yazi ve baski tekniklerinde profesyonel bir teknik diizeye ulagsmak, Johannes
Gutenberg’in yaziy1 kdgida aktarmak i¢in “hareketli veya degistirilebilir hurufat”
(movable type) ile baski yontemini gelistirmesiyle miimkiin olmustur (Sarikavak,
2017, s. 2). 1455 yilinda Gutenberg, gotik harfleri ve el yazisi benzeri yazi
karakterlerini kullanarak, bilinen en eski basili kitaplardan biri olan 42 Satirli Incil’i

(bkz. Sekil 1.16.) basmistir (Ambrose & Harris, 2017, s. 278).
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Gutenberg'in icadindan sonra baski teknolojileri devrimsel nitelikteki dort
onemli teknik siirecten ge¢mistir; 1796’da Aloys Senelfelder tagbaski yontemini,
1811°de Friedrich Koenig'in doner giiglii yatay silindir baski plakalarina dayanan baski
sistemini, 1886’da Ottmar Mergenthaler linotype makinesini ve son olarak 1893’te
Tolbert Lanston monotype makinesini gelistirmistir (Sarikavak, 2014, s. 1).

Bu baglamda yazi uygulama tekniklerinin gelismesi sonucunda yazi
karakterlerinin bi¢imsel 6zelliklerinde donemsel farkliliklar meydana gelmistir.

Kahraman’in aktarimiyla “The Elements of Typographic Style” adli kitabinin
yazar1 Robert Bringhust, tasarimsal olarak tipografinin gelisimini dénemlere ayirarak
sOyle Ozetlemistir;

e “Ronesans Dénemi (15. ve 16. Yiizyillar): Yazi karakterlerinin egik bir ekseni ve diizeni

vardir.

e Barok Donem (17. Yiizyil): Yazi karakterlerinin degisken eksenleri vardir. Serifler
(tirnaklar) daha belirgindir. Ayrica italik kullanim mevcuttur.

e Neoklasik Donem (18. Yiizyill): Yazi karakterleri dikey eksene c¢evrilmistir.
Basitlestirilmis, rafine ve siislii seriflere sahiptir. Italik kullanim mevcuttur.

e Romantik Dénem (18. ve 19. Yiizyil): Yazi karakterlerinin kontrasti arttirilmistir. Yogun
ve akiler eksenli formlar tercih edilmistir. Sadelestirilmis, rafine ve siislii serifler dikkat
¢ekmektedir.

e  Gergekei Donem (19. ve 20. Yiizyil): Yazi karakterleri tirnaksiz ve keskindir. Modiile
edilmemis dikey eksenlere sahiptir.

e  Geometrik Modernist Donem (20. Yiizy1l): Yazi karakterlerinde eksen kullanilmamustir.
Daireler ve ¢anaklar hakimdir. Yazi karakterleri tirnaksiz ve keskindir.

e Lirik Modernist Donem (20. Yiizyil): Ronesans'in yeniden kesfedildigi donemdir. Yazi
karakterlerinin hiimanist bir ekseni vardir.

e Postmodernist Donem (Geg 20. Yiizyil): Yazi karakterlerinde Neoklasik ve Romantik
donem parodileri kullanilmaktadir. Akiler eksenleri vardir” (Kahraman, 2019, s. 44-47).

1450 ile 1700 yillar1 arasinda klasik, eski bigem veya hiimanist olarak
adlandirilan (Garamond ve Palatino gibi) klasik yazi karakterleri; diyagonal vurgu, az
cizgi kontrasti, destekli tirnak isaretleri gibi teknik 6zellikleri ile yiiksek okunabilirligi
sagladigi icin yazi tipi olarak tercih edilmistir (Ambrose & Harris, Gorsel Tipografi
Sozligi, 2017, s. 278).
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Yesilyurt’un aktarimiyla Giovan Francesco Cresci ise tipografinin Ronesans

donemindeki tarihsel gelisimini sdyle aciklamaktadir;

“Harflerin tasariminda geometrik ve rasyonel yaklagim ilk kez Ronesans dénemi ile
birlikte tipografi tarihinin bir pargasi olmaya baslamistir. Bu durum, Ronesans doneminde
antik Roma kiiltlirliniin ve klasik harf formlarinin yeniden ele alinmasi ve canlandirilmasi
stireci ile baglantilidir. Harflerin geometrik yapilar: ve oranlar lizerine yapilmuis, bilinen ilk
bilimsel inceleme ve tasarimi yapilan ilk alfabe 1463°te Felice Feliciano tarafindan

gerceklestirilmistir” (Yesilyurt, 2022, s. 11).

Ronesans doneminde tasarlanan alfabeler ilhamin1 Antik Roma yazitlarindaki
biliylik harflerin geometrik sekillerinden almistir. Ronesans tasarimcilari, harf
karakterlerinin kurallarini belirlerken Antik Roma donemine ait yazitlari inceleyerek
kendilerine 6zgii yazi1 karakterlerini olugturmustur.

Antik Roma tas yazitlar1 konusunda uzman olan Felice Feliciano (Verona,
1433-Roma, 1479), 1463 yilinda yazdig1 Antiquarius (Alphabetum Romanum) adli
kitabinda Roma ve farkli bolgelerdeki klasik yazitlardaki Roma biiyiik harflerinin
(Roman Capitals) geometrik temellerini ve oranlarini inceleyerek, kendi tasarladig:
harflerin geometrik iskelet yapilarmi (daire, kare ve capraz eksen) ve kurallarini
(harfin kalinligin1 belirleyen oran karenin bir kenarinin 1/10’udur vb.) sekillerini
cizerek aciklamistir (Yesilyurt, 2022, s. 11-12).

Bu baglamda farkli sanat¢ilarin yazinin tasarimi igin farkl kurallar koymasi,
cesitli yazi karakterlerinin ortaya ¢ikmasina ve tipografinin geligmesine yol agmustir.
Bu calismalarda 6zellikle harflerin oranlarina ve geometrik yapilarina iliskin kurallar
farklilik gostermistir.

Italyan ressam ve matematik¢i Luca Pacioli (1445-1514 veya 1517), geometri
ve altin oran iizerine yazdig1 1509 tarihli De Divina Proportione adli kitabinda, harfin
kalinligin1 belirleyen orantt modiiliinii, Feliciano’nun tespitinden farkli olarak karenin
bir kenarinin 1/9’u olarak belirlemistir. Roman Capitals yapilar1 {izerine yapilan bu
caligmalar daha sonraki tasarimcilara da ilham olmustur (Yesilyurt, 2022, s. 11-12).

[k italik yazi tipi (Cister Old Style, Bembo gibi), resmi yazismalarda kullanilan
el yazisindan esinlenerek 1501 yilinda matbaact Aldus Manutius matbaasi igin yazi
karakterleri tasarlayan Venedikli harf kesici Francesco Griffo (1450-1518) tarafindan
olusturulmustur (Ambrose & Harris, 2017, s. 278).
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Ilerleyen siiregte teknik 6zelligi olan yazi karakterlerinin geometrik yapilari ve
oranlar lizerine yapilan caligmalarin yani sira bir yazi karakterinin sahip olmasi
gereken estetik ve kavramsal 6zellikler lizerinde de ¢aligmalar yapilmistir.

Yazi tipi tasarimcist Giambattista Bodoni (1740—-1813), iyi tasarlanmuis bir yazi
karakterinin sahip olmasi1 gereken oOzellikleri su sekilde siralamustir; “diizenlilik,
keskinlik, aciklik ve giizellik”. Bu terimlerin anlamlar1 su sekildedir; “bir harf
kendisini tanimlayan desene uyuyorsa diizenlidir, gerekli okunurluk o6zelliklerine
sahipse agiktir, aceleyle yapilmis izlenimi vermiyorsa, tutkulu ve giizeldir”. Bodoni
hayatini, oran ve kontrastlik acisindan kusursuz ayrica islevsel olacak bigimde optik
hassasiyetli karakterler tasarlamaya adamistir (Yesilyurt, 2022, s. 16).

Times New Roman gibi yaz1 karakterleri, eski tarz ve modern yazi karakterleri
arasindaki Gegis doneminde (1700-1800) tasarlanmistir. Bu donemde yazi
karakterlerinde daha fazla ¢izgi kontrasti, dikey ve yatay ¢izgi ¢esitliliginde artis ve
okunabilirligi yliksek diiz karakterler ortaya ¢ikmigtir. Ayni zamanda, Fransiz tipograf
Pierre Fournier le Jeune, standart yazi boyutlarini 12 punto (1 pika) ve 72 punto (6
pika) olarak belirledigi pika dl¢ii sistemini gelistirdi (Ambrose & Harris, 2017, s. 279).

William Morris ve William Blake gorsel iletisim ile yakindan ilgilenen ve
kendi 6zgiin ¢alismalarini yaparak tipografi tarihinde énemli bir yer tutan sanatgilar
arasinda yer almaktadir.

William Morris'in (1834-1896) onciiliigiinii yaptig1 Arts and Crafts hareketi,
erken modernist sanat¢ilarin ¢alismalarinin tam bir antitezidir. 19. yiizyilin sonlarinda
Morris’in kitap tasarimlari (bkz. Sekil 1.16 ); tipo baskiya dayali eski tarz ve tutucu
bir iiretim yontemini giindeme getirmis olsa da okuyucuyu estetik acidan egitmis ve
basili sayfadaki gorselligin edebi yapinin énemli ve ayrilmaz bir pargasi oldugunu
vurgulamistir. Ancak diinyada yasanan doniisiim, form ve tasarim dilinde kokli bir
degisikligi zorunlu kilmistir. 20. yiizyilin baglarinda tiiketim mallarinin yogun tiretimi
ve reklam sektoriiniin gelismesi sonucu tipografik formlarda bir gesit zenginlik
goriilmeye baslanmigtir. Marinetti, Zdanevich ve Tzara gibi dncii sanatg¢ilar, gosterisli
motifler, bordiirler ve dokular tizerine kurulu Arts and Crafts iislubuna tamamen aykir1
caligmalari ile modern grafik tasarimin estetigini yeniden tanimlamistir (Becer, 2016,

5. 20-21).
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Sekil 1.16 : William Morris’in Kelmscott Press’i tarafindan Arts and Crafts ilkeleriyle
basilan kitap sayfalari.
Kaynak Erisim: https://www.dominicwinter.co.uk/Auction/Lot/640-kelmscott-press-love-is-
enough-by-william-morris-1897/?10t=369232

Ozgiinliigiiyle kendisinden sonra gelenleri derinden etkileyen Ingiliz sanatg1 ve
sair William Blake (1757-1827), ilhamni Incil’den, kendi dini anlayislarindan, hayali
ve mitolojik diinyasinda besledigi devrimci fikirlerden almistir. Muhalif bir aileye
sahip olan Blake, kolelige, irk¢iliga ve cinsel esitsizlige karsiydi. William Blake, baski
yontemleri iizerinde ¢alisarak rolyef-graviir veya “isikl bask1” yontemini
gelistirmistir. Bu yontemi kullanarak Songs of Innocence and Experience (Masumiyet
ve Deneyim Sarkilar1) (bkz. 1.17 ), The Marriage of Heaven and Hell (Cennet’le
Cehennem’in Evliligi) ve Jerusalem (Kudiis) isimli kitaplarin1 basmistir. Bu eserler
glinlimiliz ¢izgi romanlarmin ve sanat¢i kitaplarinin onciileri olarak bilinmektedir

(Wigan, 2009, s. 51).

Sekil 1.17 : William Blake tarafindan basilan Songs of Innocence and Experience
(Masumiyet ve Deneyim Sarkilari).
Kaynak Erisim: https://blakearchive.org/copy/songsie.aa?descld=songsie.aa.illbk.01
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1796 yilinda Avusturyali Alois Senefelder, litografi (tasbaski) yontemini
gelistirerek cok sayida gorsel materyalin diisiik maliyetle basilmasini ve ayrica renkli
gorsellerin ilk defa kitaplarda kullanilmasini saglamistir (Ambrose & Harris, 2017, s.
279).

Roma alfabesinin temel niteliklerini bulmak i¢in arastirmalar yapan yazi
tasarimcist Paul Renner (1878-1956), 1927°de daire ve kare formlarindan hareketle
geometrik bir yapiya sahip olan “Futura” adli serifsiz yazi karakterini tasarlamistir.
Daha sonraki donemlerde harflerinin ¢ikis noktasinda, Roma yazitlarindaki biiyiik
harflerin klasik yapisal 6zelliklerden yararlandigini belirtmistir (Yesilyurt, 2022, s.
12).

1900 yilinda Alman ressam ve tasarimci Otto Eckmann, Art Nouveau ve Japon
kaligrafisinden esinlenerek kendi adin1 verdigi Eckman yazi karakterini tasarlamistir
(Ambrose & Harris, 2017, s. 281).

Sanayi Devrimi’nin de etkisiyle 19. ylizyilda birbiri ardina pek ¢ok dnemli
teknolojik gelisme yasanmistir. Modernizm’in egemen oldugu 20. ylizyil ise
teknolojik ve sanatsal gelismeler agisindan devrimler ¢agi olarak kabul edilmektedir
(Sarikavak, 2017, s. 2).

Becer, basili sayfay1 ilk defa Fiitiirist sairlerin 1910°larin basinda sorgulayarak
Ozglr ve dinamik bir ifade alani olusturduklarmi belirtmektedir. Fiitiirist siir,
kelimelerin s6zdizimini ve gramer kurallarini reddederek, matbaanin egemen oldugu
tipografiyi sanatsal bir pratige doniistiirmiistiir. Boylelikle geleneksel tipografiden
yeni tipografiye gecis baglamistir. 1909-1923 yillar1 arasinda Erken Modernizm olarak
adlandirilan donemde ise tipografi alaninda birgok Oncii ve deneysel ¢alisma
yapilmistir. Serif olmayan yazi tiplerinin modern tipografiyi yansittigi diistiniiliirken,
serif yazi bicimleri genellikle geleneksel tipografi ile iliskilendirilmektedir. 20.
ylizyilin baginda Yeni Tipografi akimini baglatan modernist dnciiler, serifsiz yaziy1
kendi diisiincelerine ve saf bi¢im anlayislarina yakin gorerek eserlerinde
kullanmislardir. 20. yiizyilin baglarinda ortaya ¢ikan Yeni Tipografi Akimi ile
gosterigli siisleme ve dekorasyon yerini netlik, okunabilirlik ve islevsellik gibi
kavramlara birakmaya baglamistir (Becer, 2016, s. 15-16).

Tasarimcilar tarafindan hala popiiler bir sekilde kullanilan yapisokiim

(dekonstriiksiyon) fikri, Cezayir asilli Fransiz filozof Jacques Derrida tarafindan 1930-
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2004 yillar1 arasinda ortaya atilmistir. Bu fikir, gérmenin birden ¢ok yolu oldugunu ve
sunulanin sorgulanmasi gerektigini savunmaktadir (Ambrose & Harris, 2017, s. 282).

Geleneksel baski teknikleri (1450-1950); 1930’lu yillarda fotograf, mekanik ve
elektronik teknolojilerinin  birlesimiyle olusturulan fotomekanik yontemlerin
kullanildig1 fotodizgi sistemlerinin gelistirilmesiyle biiyiik bir doniisiim gecirmistir
(Sarikavak, 2014, s. 1).

Italya, Rusya, Almanya ve Hollanda'da ortaya ¢ikan Fiitiirizm, Dadaizm, De
Stijl, Bauhaus, Siiprematizm ve Konstriiktivizm gibi akimlar teori ve pratikte
yaptiklar ¢aligmalarla giiniimiiz tipografik tasariminin sekillenmesine dnemli katkilar
saglamistir. Geleneksel tipografinin yiizyillardir degismeyen kati kural ve kaliplarim
yikarak, anlam ve iletisime dayali yaratict ve deneysel harflerin basimina yeni bir
boyut getirmistir. Cagdas diinyanin estetik ve politik boyutlarini karakterize eden bu
yenilik¢i eserler, ortaya c¢iktiklar1 donemde cagdas kentlerin sokaklarinda ve
duvarlarinda somut olarak var olmustur (Becer, 2016, s. 19-20).

1957°de Avrupa, savas sonrasi ciddiyetinden kurtulup modernizme giiglii bir
katki yaparken, Isvigre'de modern diinyay: sekillendiren Helvetica ve Univers yazi
karakterleri ortaya ¢ikmistir. Bu yazi karakterleri sadece ulasim sistemlerini degil
kentin her yerini sekillendirmistir. Kare seklinde binalarin tasarlandigi bu ¢aga ¢ok
uygun olan yazi1 karakterleri, kullanildiklar1 ddnemin baska bir yaygin giicii olan toplu
ulagim ve modern tiiketiciligi de yansitmistir. Helvetica’nin kullanighiligl ve estetik
goriiniimii, her yerde kullanilmasina ragmen bir kiilt olarak algilanmasini saglamistir.
Hatta stirtikleyici ve basarili bir filme ilham kaynag1 olmustur. Norvecli Lars Miiller,
Helvetica’y1 “kentin parfiimii” olarak tanimlamistir. Helvetica’nin bu kadar popiiler
olmasinin nedeni, modern yazinin bir¢ok talebini karsilamasidir (Garfield, 2018, s.
129-135).

1960’1 yillarda klavye ve ekran sistemlerinin birlikte kullanildigi foto-
diizenleme sistemlerinin gelismesi ve 1970’lerden itibaren gelisen bilgisayar
teknolojileri sayesinde yazi tiplerinin sayisal/dijital goriintiilere doniistiiriilmesi ile
masalistli yayincilik devrimi gerceklesmis ve Gutenberg baski donemi sona ermistir
(Sarikavak, 2014, s. 1).

Yeni tipografi terimi ilk olarak Jan Tschichold tarafindan kullanilmistir.

1950’lerden sonra Isvigre tipografisi diinyanin birgok iilkesinde tasarimi
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sekillendirmistir. Postmodernist yaklagimlar, Isvigre tipografisinin katiligin
sorgulayarak tepki gostermistir. Bilgisayar ve teknoloji, 1980’lerden beri tipografik
tasarim diline yon vermektedir (Becer, 2016, s. 17).

Bu baglamda baslangicta ince isgilikle iiretilen yaz1 karakterleri, 15. yiizyilda
Gutenberg'in baski makinesini icadiyla teknik olarak donilislime ugramistir. 20.
yilizyi1lda bilgisayar teknolojilerinin icad1 6zel yazi karakterlerinin iiretilmesini ve
giintimiizde dijital teknolojilerin gelismesi deneysel tipografi ve kisisel uygulamalarin

kullanilmasini saglamstir.

1.4. LOGO TASARIMI VE OZELLIKLERI

Logolar; bir kurum, kurulus veya markay1 tanitmak ve benzerlerinden kolayca
ayirt edebilmek i¢in tasarlanmis, kurum imajim1 yansitan grafik simgeler
(amblem/sembol) ve/veya marka adini igeren 6zgiin yazilardan (tipografik karakterler)
olusan gorsel kimlik unsurlaridir.

Logolar, bilginin nasil goriildiigiinii ve algilandigimi etkileyerek belirli
kavramlarla birlikte gorsel bir evreni simgelemektedir. Tipografi, renk, fotograf ve
illiistrasyon gibi unsurlardan olusan bu gorsel evren logonun niteligini belirlemektedir.
Sonug olarak logo tasarimcist bu evreni tasarlamakla yiikiimliidiir ¢iinkii logolar bu
unsurlardan bagimsiz diisliniilemez (Cam & Akgesme, 2020, s. 39).

Logo tasarimlar1 yapilirken uyulmasi gereken bazi teknik kurallar vardir. Bu
baglamda iyi bir logonun teknik kurallar1 sunlardir;

e Logolar basit ve sade olmalidir,

e Logolar estetik bir sekilde tasarlanmalidr,

e Giglii leke etkisine sahip olmalidir,

e Logo tasarimi yapilirken biiylitme, kiigiiltme ve erkek-disi
uygulamalarinda goriiniirlik ve okunurluk 6zellikleri bozulmamali ve
deger kaybetmemelidir,

e Logolar benzerleri arasindan segilebilmeli ve akilda kalict olmalidir,

e Logolar her tiirlii baski teknigiyle uygulanabilir olmalidir,

e Logolar geometrik ¢dziime sahip olmalidir,

e Logolar renk se¢imi ile {iriin veya hizmet ile uyumlu olmalidir,
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e Logolar asla kopya gibi goriinmemelidir (Ertan & Sansarci, 2020, s.
159).

[lhan Bilge’ye gére ise bir logo, iiriin ve hizmetleri tarif etmek i¢in degil temsil
etmek i¢in tasarlandiysa ve bunu basardiysa; degisen sartlara ve zevklere ragmen bu
basariy1 devam ettirecek giice sahip ise isini yapiyor demektir (Cam & Akgesme, 2020,
s. 53).

Tiirk sair, ¢evirmen, yayinci, ressam ve grafik tasarimci Sait Maden’in simge
tasarimi lizerine yaptigi caligmalar (bkz. Sekil 1.18 ), logo tasarimcilart i¢in yol
gosterici niteliktedir. Actig1 sergiler, yazdigi kitaplar ve tasarladigi simgelerle

Tiirkiye'de logo tasarimina onciiliik etmistir.

SIMGELER
1954-2010

25 MART - 12 NISAN 2013

Sekil 1.18 : Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Béliimii tarafindan 25
Mart-12 Nisan 2019 tarihleri arasinda diizenlenen “Sait Maden—Simgeler: 1954-2010" sergisinin
afisi.

Kaynak Erisim: https://gmk.org.tr/news/turkiyeden/sait-madensimgeler-1954-2010

Maden’e gore simgeler (logolar) kolay tanimlanabilmesi i¢in su tiirlere
ayrilmaktadir;
e Sozciik simgesi: Marka adinin benzersiz bir yazi karakteriyle yazildig:
simge,
e Harf simgesi: Markanin bas harfinden veya diger harflerinden olusan
simge,
e Resimsel simge: Markanin faaliyet alanin1 dogrudan ¢agristiran simge,

e Markanin faaliyet alanin1 dolayli olarak cagristiran simge,

41



e Markanin faaliyet alani ile hi¢bir anlam, cagrisim veya ilgi iliskisi
olmayan simge,
e Genel Simge: Tarihsel, sosyal veya kentsel bir 6zelligi yansitan simge

(Cam & Akgesme, 2020, s. 26).

Logo ile ilgili literatiirde pek ¢ok tanimlama bulunmaktadir. Genel olarak logo;
“simge, amblem ve sembol” gibi isimlerle anilmaktadir. Bu terminolojilerin ¢esitliligi
bazen kavramsal kafa karisikligina neden olabilmektedir. Bu ¢alismada sembolik ya
da tipografik Ozellikler tasiyan tiim tasarimlar genel bir tanimla logo olarak
adlandirilacaktir.

Ergiiven’in aktarimiyla Michael Bierut, kendi tasarimlarindan bir secgki
sundugu “How to” adl1 kitabinda logoyu, grafik iletisimin en basit bi¢imi ve {lizerinde

“bu benim” yazan bir imza olarak tanimlamaktadir ve sdyle devam etmektedir;

“Logolar1 tanimlamak i¢in kullandigimiz kelimeler kafa karistirici olabilir. Bazi logolar
Microsoft gibi yalnizca harflerden olusabilir. Bunlara logotype (logo yazis1) veya wordmark
(isaret kelime) deriz. Digerleri sekiller veya imgeler olabilir; bunlara da sembol deriz. Bunlar
bazen es anlamlidir. Apple’in (elma) sembolii elmadir. Target’in (hedef) sembolii hedeftir.
Lacoste’un timsahi kurucusu René Lacoste’un takma adindan gelir. Adidas’in {i¢ ¢izgisi ilk
basta siislemeden bagka bir sey degildir. Logolar bazen de tamamen soyuttur. Chase Bank’in
koseli bageli veya Bass Ale’in 1777°de tasarlanan ve diinyanin en eski logolarindan biri olan

kirmizi iggeni gibi” (Cam & Akgesme, 2020, s. 36).

Bu baglamda logo tasarimlarini genel olarak tipografi odakli logolar ve sembol
odakl1 logolar olarak iki ana kategoriye ayirmak miimkiindiir. Ancak gilinlimiizde
markalar tarafindan sembol ve tipografinin birarada kullanildigi kombinasyon logo
tasarimlari da mevcuttur. Bu boliimde logo tasariminda sembol, tipografi ve renk

kullanim1 incelenecektir.

1.4.1. Logo Tasariminda Sembol Kullanimi

Insanligin ilk zamanlarindan giiniimiize kadar insan, cevresindeki canli ve
cansiz tim varliklar1 anlama ve anlamlandirma ¢abasi i¢inde olmus ve bu varliklarla
iletisim kurmustur. Bu ¢abanin sonucunda gorsel bir iiriin olarak isaret ve sembolleri

(simgeleri) yaratmustir.
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Logo, amblem, simgesel isaret ve ticari marka gibi terimler gilinlimiizde
kullanilan grafik simgeler olarak adlandirilmaktadir. Bir firma veya iirline kisilik
kazandiran amblem ve ticari markalar, firmanin veya {iirlinlin benzerlerinden ayirt
edilmesini saglamaktadir. Sonug olarak taninmis bir amblem, iirliniin garantisi haline
gelebilmektedir (Becer, 2019, s. 194).

Ugar, Tiirk¢e’de “simge” kelimesi ile es anlamli olan “sembol” kelimesini; “bir
kavrami temsil eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret, bir sz veya bir hareket”
seklinde tanimlamaktadir (Ugar, 2022, s. 41)

Ates’in Frolov'dan aktardigina goére sembol, “hem isareti (imi), hem de
imgenin gizilgliclerini (potansiyellerini) biraraya getirmektedir; bunlar iletisim
baglaminda gergeklestirmektedir” ve Przyluski’ye gore “sembollerin ¢esitliligi insan
bilincinin evrilmesiyle iligkilidir” (Ates, 2012, s. 29-30). Erdal’in Riza Filizok’tan
aktardigina gore semboller, “anlam1 anlagsmaya veya niyete bagl olarak belirlenmis
bir isaret tiiridiir” (Erdal, 2015, s. 56).

Simgeler resimsel olarak gosterilse de genellikle temsil ettikleri kavramlari,
diisiinceleri veya nesneleri ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Ortak simgelerin
taninabilirligi, onlar1 giiglii bir tasarim aracit yapmaktadir. Giiglii simgeler, hedef
kitleden daha fazla kisiye ulagsmay1 saglamaktadir. Simgeler farkli gruplar tarafindan
farkli bigimlerde okunmakta ve olumsuz anlamlar yiikleyenleri yabancilastirma riski
tasimaktadir (Ambrose & Harris, 2013, s. 144). Bu baglamda iletisim tasarimi
acisindan semboller 6nemlidir, giiclii sembollerin hedef kitle {izerinde biiyiik etkisi
vardir ve sembolleri tasarlarken hedef kitleyi yabancilastirma riski unutulmamalidir.

Becer’e gore amblemler; “lirlin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik
kazandiran, sozciik 6zelligi gdstermeyen; soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da
harflerle olusturulan simgelerdir”. Simgesel isaretler; “liriin, hizmet, diisiince ya da
nesneyi simgeleyen isaretlerdir. Topluma yaygin hizmet veren alanlarda evrensel bir
dil olusturmak amaciyla kullanilmaktadir. Ornegin; trafik isaretleri, ulusal bayraklar.
Resimsel bir dil kullanilarak hazirlanan ve farkli diller arasindaki iletisim engelini
ortadan kaldirmaya yonelik simgesel isaretlere “piktogram” adi verilmektedir. Ticari
markalar ise bir iirliniin benzer iiriinlerden ayrilmasini saglamak amaciyla iireticiler

tarafindan kullanilan tanimlayici simgelerdir. Ticari marka tasarimlarinda anlasilir,
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uyarict, iiriin ya da hizmete uygun ve kolay hatirlanabilme gibi 6zellikler aranmaktadir
(Becer, 2019, s. 194-195).

Maden’e gore logolar, tanitimini iistlendigi markanin tarihsel geg¢misini,
toplum iizerindeki itibarin1 ve faaliyetlerini cagristirmak icin tasarlanan bilgi
dagarciklaridir. Logolar tasarlanirken stilistik unsurlar (birka¢ harf, ¢izgi, leke)
basitligin sinirlarin1 zorlayacak sekilde tasarlanmali ve hedef kitleye sunulmalidir.
Semboliin amaci bir fikrin en dogrudan, en basit, en 6zl1ii halini gergeklestirmek oldugu
icin; semboller kavranmasi ¢aba gerektirmeyen, her tiirlii baski yontemine uygun,
toplumsal bellekte tutunma kabiliyeti yiiksek bir bicimde tasarlanmalidir (Cam &
Akgesme, 2020, s. 26).

Amblem, logo ve ticari markalarin sembolik 6zellikleri, islevleri ile dogru
orantilidir. Simgesel olan, s6zel olandan daha az kosullandirmaktadir. Kisa siirede
algilanan ancak uzun siire hatirlanan sembollere genis anlamlar yiiklenebilmektedir.
Simgesel isaretlerle yiizlerce yi1l Once gelistirilen yazinin her isareti, uyarma,
yonlendirme ve duyurma islevini iistlenen birer iletisim aracidir (Becer, 2019, s. 196-
197). Bu baglamda piktogramlar duygu ve diisiinceleri aktarmak i¢in tasarlanmis ilk
grafik isaretlerdir. Tarih Oncesi caglarda sembolik bir ifade olarak kullanilan
piktogramlar, giiniimiiz logo tasarimlarinin olusmasinin yolunu agmaistir.

Piktogramlar, bir kelimeyi, harfi, mesaji, fikri veya climleyi iletmek icin
kullanilan gorsel semboller veya referanslardir. Cince gibi bir¢ok yazili dil, piktogram
tabanli karakterler kullanmaktadir. Piktogramlar, grafik tarihi boyunca var olmustur
ve yirminci ylizyildan beri yonlendirme ve bilgilendirme amacli oldugu kadar
kurumlari, {irlinleri ve markalar1 tanimlamak i¢in de yaygin olarak kullanilmaktadir
(Wigan, 2009, s. 189).

Civi yazisinin gelistirilmesinde ilk adim olan piktogramlar, bir kavrami veya
kelimeyi yansitan ve resim niteligi gosteren sembollerdir (Becer, 2019, s. 86-87).
Piktogramlar, resimsel imgelerdir. Piktogram tabanli yazi bigimleri, sdzctigii bir imge
olarak temsil etmektedir. Piktogramlar, resimlere ilistirilen cagrisimlar araciligiyla
iletisim kurmaktadir. Piktogramlarin tasarimdaki basarisi, hedef kitlenin ve
digerlerinin imgelere verdigi tepkilere baghdir. Bazilar1 i¢in kabul edilebilir olan,

digerleri i¢in saldirgan olarak algilanabilmektedir. Okuyucu piktogramin ne anlama
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geldigini tanimlayabildigi siirece, piktogram ile temsil ettigi sey arasinda her zaman
acik bir baglant1 olmasi zorunlu degildir (Ambrose & Harris, 2013, s. 146).

Piktografi, bir kavrami tasvir ederek olusturulan isaretlere dayali bir yazi
sistemidir. Fonogramlar ve ideogramlar, piktogramin alt Ogeleridir. Siimer kil
tabletlerinde kullanilan ¢ivi yazis1 ve Misir hiyerogliflerinde goriilen piktogramlar,
“fonografik” ve “ideografik” yazilar1 olusturmaktadir. Ideogramlar, bir kavrami
tamamen temsil edebilen veya bir fikri kelimelerin anlamlaria yer vermeden ifade
edebilen kavramlardir. Kelimenin harflerini gostermeden dogrudan fikri anlatan ve
onemli dl¢iide soyutlanmig sembollerden olugmaktadir (Erdal, 2015, s. 58).

Bir fikri temsil eden grafik sembollere “ideogram” denilmektedir. Genellikle
Misir hiyerogliflerinde ve Cince ve Japonca gibi Asya dillerinde harfleri tanimlamak
icin kullanilmaktadir. Bu dillerdeki semboller, fikirlerden c¢ok kelimeleri veya
bicimbirimi temsil etmektedir. Glinlimiizde, yol veya havaalani tabelalarinda oldugu
gibi, cogunlukla yonlendirme tasariminda kullanilmaktadir (Ambrose & Harris, 2019,
s. 109). Fonogramlar ise “ses yazilar1” olarak bilinmektedir ve bir sesi veya ses
dizimini ifade eden bir yazi bi¢imidir. Baska bir deyisle fonogramlar, alfabeyi
olusturan harflerdir (Erdal, 2015, s. 58).

Sesleri temsil eden fonogramlar telaffuz ve dil farkliliklarina gore degisiklik
gostermektedir. Fonogram 6zelligi tasiyan her harfin bagimsiz bir yapis1 vardir. Her
harfin 6zel bir sesi veya her sesin 6zel bir harfi temsil ettigi alfabe sistemleri
gelistirilmistir. Harfler, konugma seslerini simgeleyen isaretlerdir veya sesle ilgili
simgelerdir. Konugma sesleri disinda bir harfi veya bir kelimeyi temsil eden diger
grafik sembollere ise “logogram” denilmektedir (Becer, 2019, s. 195).

Tuncer'e gore, tiim logolar bir soyutlama ve bir ideogramdir. Logolar, marka
icin gorsel bir kod olusturmak amaciyla formlarin soyutlanmasi yoluyla
tasarlanmaktadir. Bu nedenle, marka adinin fonetik yapisi, logonun ideografik
yapisinin gerisinde kalmaktadir. Amblem tasarimi ise markanin fonetik yapisindan
bagimsiz olarak soyutlamanin doruk noktasidir. Anlagmali gdstergeler olan logolarin
ozelligi, farkli anlamlara kaymadan zihni dogrudan kavrama yoneltebilmeleridir. Net
bir kitlesel fikir birligine sahip olan isaretler gibi, logolar da dogrudan markaya
yonlendirmektedir. Ozellestirme calismalar1 ise aklin farkli noktalara dagilmasim

engelleyerek siirecin giivenli bir sekilde yiiriitiilmesini saglamaktadir. Bu baglamda
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piktogram diizeyinde olan amblem ve logo tasarimlarinin soyutlama yeteneklerinin
zayif oldugu sdylenebilmektedir. Bagka bir deyisle ideogram seviyesine ulagan logolar

daha basarili olmaktadir (Cam & Akgesme, 2020, s. 42-43).

1.4.2. Logo Tasariminda Tipografi Kullanimi

Bir kurum, iiriin veya hizmetin kendine 6zgii kimlik 6zelliklerini gorsel olarak
ifade eden grafik semboller olan logolar; ayn1 zamanda marka adinin tipografik olarak
tasarlanmig bir bi¢imini de igermektedir. Sadece marka adindan olusan logolar,
logotype olarak ifade edilmektedir (Ertan & Sansarct, 2020, s. 155).

Bir kurumu dogrudan adiyla tanimlayan “logotype”, kurumun giiglii yanlarim
veya anlayisini ifade edecek tipografik karakterler kullanilarak tasarlanmaktadir
(Ambrose & Harris, 2019, s. 148).

Bu kapsamda tipografi odakli logolar; bir kurum, kurulus veya markanin
adlarinin veya harflerinin, kurumun ayirt edici 6zelliklerini ve imajimni temsil edecek
sekilde, tipografi ilkeleri cergevesinde kullanilan 6zgilin yazi tiplerinin yeniden
tasarlanmasiyla olusturulan tanitim isaretleridir. Bu tiir logolar ayn1 zamanda

“logotype” olarak da bilinmektedir.

Express

Sekil 1.19 : FedEx logotype tasarimi.
Kaynak Erisim: (https://commons.wikimedia.org/wiki/File:FedEx_ Express.svg)
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Bazi logo tasarimlart digerlerinden daha fazla gorev yiiklenmektedir ve iki
farkli diizeyde anlam ifade eden Landor Associates tarafindan tasarlanan Federal
Express logosu (bkz. Sekil 1.19 ) da onlardan biridir. Ik bakista sirket adinin basit bir
kisaltmasi olarak algilanan tipografik logo tasarimi, bilingaltina hitap eden ikincil bir
mesaj tasimaktadir. “E” ve “x” harflerinin birlesimi ile olusturulan ok tasarimi, “hizli
ve dogrudan dagitimi” simgelemektedir ve FedEx’in yaptig1 isin altin1 ¢izmektedir

(Ambrose & Harris, 2019, s. 148).

Tipografik bir 0ge olarak yazinin bir iletisim aracit olarak kullanilmasi
Ronesans Donemi’ne kadar uzanmaktadir. Markanin imzasi1 haline gelen tipografide
en Onemli unsur markay1 akilda kalict kilmak ve mesajlar1 hedef kitleye en dogru
sekilde iletmektir (Kirteke, 2021, s. 17).

Logolarda kullanilan tipografi, duygular1 yansitan ve hedef kitle iizerindeki
etkiyi destekleyen giiglii bir gorsel iletisim unsurudur. Markanin ayirt edici kimlik
ozellikleri tipografi araciligiyla logo tasarimlarinda kullanilarak rekabetin yiiksek
oldugu pazarda markanin 6n plana ¢ikmasi saglanmaktadir (Ertan & Sansarci, 2020,
s. 157).

Markalar temsil edecek sekilde tasarlanan sade amblemler ile alfabe odakl
logotype’lar birlikte kullanildiginda logotype’larin ifade giiciiniin amblemlere gore
daha fazla olanag bulunmakta, bu nedenle amblemler biitiinciil bir sekilde
logotype’larla birlestirilirken zorluklar yaratmaktadir. Bu durumda amblem ve
logotype’larin birbirleri ile rekabet etmeyecek sekilde tasarlanmalar1 gerekmektedir.
Amblem ve logo tasarimi kavramsal yonleri sorgulanarak ve degistirilerek glinlimiize
kadar gelmistir. Grafik ¢oziimler ve yaraticilikla doniistiiriilen logotype’lar yogun
anlamlar tagtyabilmektedir (Cam & Akcesme, 2020, s. 52).

Marka semboliiniin ve marka adinin bir arada kullanildigi kombinasyon
logolarda; semboliin boyutu, kullanim yeri ve yonii bir denge faktorii olarak dnemlidir.
Marka isimlerinden ve sembollerinden hangilerinin logoda vurgulanmasi gerektiginin
arastirilmasi ve tasarimda estetik bir bicimde kullanilmasi gerekmektedir. Semboliin
kullanilmadig1 ve sadece marka adinin tipografik olarak tasarlandigi logolarda
kullanilan gorsel 6geler arasinda da bir hiyerarsi vardir. Harflerin boyutu, biiyiik ya da

kiigiik olmasi, bosluk boyutlari, yonii ve konumu gibi niceliksel kriterlerin dogru
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kullanilmas: logo tasariminin estetik olmasinin yani sira okunabilirligini ve
anlagilirhigini da etkilemektedir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 158).

Bu baglamda logolarda yer alan marka isminin duygusal agidan etkileyici bir
kimlik unsuru oldugunun farkina varilmali ve tipografi kurallar1 ile yaraticilik

birlestirilerek logotype tasarlanmalidir.

1.4.3. Logo Tasariminda Renk Kullanimi

Renkler, semboller ve tipografi gibi logo tasariminin temel dgeleri arasinda yer
alan ve sembolik anlamlar tasiyan bir tasarim elemanidir. Renkler imledikleri
anlamlarla diisiince ve duygular1 dogrudan etkileyen 6nemli iletisim araglaridir. Tiim
canlilar renklere bir tepki ile yanit vermektedir. Kimi zaman tek bir renk diger tasarim
unsurlarindan daha fazla anlam ifade edebilmektedir. Renkler satin alma ve se¢im
stirecindeki dnemli rolleri nedeniyle dikkatli kullanilmalidir. Sonug olarak kurumsal
iletisimde renkler, 1sikla var olan ve insanlarin davraniglarini, algilarin1 ve karar
mekanizmalarini etkileyen fiziksel olusumlardir (Ugar, 2022, s. 103).

Ambrose ve Harris’e gore, “renk bir tasarima hayat verebilir, hiyerarsik diizen
saglayabilir, 6nemli bilgileri vurgulayabilir ve tasarima hareket ve duygu katabilir”
(Ambrose & Harris, 2017, s. 156). Bu nedenle renk kullanimi1 logo tasarimai siirecinde
dikkat edilmesi gereken bir alandir.

Renk, cesitli nesnelerden yansiyan 1sinlarin gorsel olarak algilanmasiyla olusan
duyumdur ve 151k tarafindaki goziin gorebildigi elektromanyetik dalga boyutudur. G6z
sadece 400 ile 700 nanometre dalga boylar1 arasindaki renkleri gérebilmektedir. Isik,
elektromanyetik spektrumun insan goziiyle goriilebilen kismidir. Rengin olugabilmesi
icin renk bilesenlerinin (151k, nesne ve gozlemci) birlikte olugsmasi gerekmektedir.
Is1gin gozde goriinmesi fiziksel, gdzde 1518a tepki olarak meydana gelen siiregler
fizyolojik, 1s1nlarin gdzde algilanmasi ise psikolojiktir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 207-
209).

Tarihsel siirecte bircok bilim insani, felsefeci ve sanat¢i renk iizerinde
caligmalar yapmustir.

e Ingiliz fizik¢i Isaac Newton, iinlii eseri Optics’i 1704 yilinda

yayimlamis; 151k, optik ve renkler {izerine yaptig1 ¢aligmalar bir araya
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getirmis ve beyaz 151 prizmadan gectikten sonra olusturdugu alti
renkli renk tayfi tizerinden renkleri tanimlamaistir.

e Johann Wolfgang Von Goethe, 1810’da yayinlanan “Renk Ogretisi”
adli kitabinda Newton'un bazi ¢alismalarini reddederek, rengin imgesel
yonilinii ortaya c¢ikarmigs ve konuyu sanatsal bir bakis acisiyla
degerlendirmigstir. Ayrica renklerin ¢agrisimlarindan yararlanarak
renklerin kavramsal yoniine vurgu yapmuistir.

e Da Vinci ise dogadaki gozlemlerle sanat¢inin renkleri ve nesneleri
onem ve deger sirasina gore ayirarak sanatini doniistiirebilecegini ve

kendini gelistirebilecegini sdylemektedir (Ugar, 2022, s. 104-105).

Is1g1 tayfin alt1 rengine ayiran Newton deneyinin tersini gerceklestiren fizik¢i
Young; cesitli yogunluk ve koyuluga sahip olan bu alt1 rengi bir perde iizerinde
birbiriyle karistirarak beyaz renkli 15181 elde etmistir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 208).
Nesnelerin renklerinin nasil olustugunu algilamak ve bu bilgilerle farkli ortamlarda
kullanilacak renk sistemlerini olusturmak i¢in yapilan bu calismalar logo tasarimi
acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

Tasarimcilar, tasarim siirecinde kullanacaklar1 farkli alanlara (dijital veya
bask1) gore farkli renk sistemlerinden yararlanmaktadir. RGB (red, green, blue) dijital
ekranlarda kullanilan ve 1sikla elde edilen artirmali bir ana renk sistemi iken, baski
islemlerinde kullanilan CMYK (cyan, magenta, yellow, key) eksiltmeli bir ana renk
sistemidir (bkz. Sekil 1.20 ). Ayrica alt1 renkli baski ve 65000°den fazla rengi
tanimlayan 16 bit sistemler gibi renk sistemleri de bulunmaktadir (Ambrose & Harris,
2017, s. 156).

Trikromi (CMYK) baskida basilan boyalar, kagidin beyazindan kendi rengini
cikarmaktadir. Ofset baski teknolojisinde ili¢ boya rengi (CMY) arka arkaya
basildiginda kagidin beyaz rengi siyaha doniisiirken, ii¢ 151k renginin (RGB) birlesimi
ile ekranlarin siyah goriintiisii beyaza dontismektedir. RGB ve CMYK renk sistemleri
arasindaki temel fark budur. Ayrica RGB renk uzay1 (gami/gamutu) CMYK renk
uzayindan daha genis oldugu i¢in RGB renkleri baski amaciyla CMYK sistemine
doniistiiriiliirken renk kayiplart olugabilmektedir (Ertiirk, 2021, s. 55). Tasarimcilarin

logolar tasarlarken dikkat etmesi gereken konulardan biri de budur.
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=

FOR SCREENS

=

FOR PRINT

RGB CMYK

ADDITIVE COLOR SYNTHESIS SUBTRACTIVE COLOR SYNTHESIS

CYAN « MAGENTA ¢+ YELLOW + BLACK

MAGENTA + YELLOW YELLOW + CYAN

CYAN + MAGENTA

RED + GREEN + BLUE

Sekil 1.20 : RGB ve CMYK renk sistemleri.
Kaynak Erisim: https://www.freepik.com/premium-vector/rgb-cmyk-color-mixing-vector-
diagram-additive-subtractive-color-set 20531163.htm

“RGB renk sistemi, insan goziiniin algilayabildigi spektral evrendeki renklerin
sadece yiizde 70’ini gosterebilirken, CMYK sisteminde bu oran daha da diistiktiir”
(Ambrose & Harris, 2017, s. 156). CMYK baski isleminde spot, metalik ve pastel gibi
farkli renklerin renk kaybi olmadan basilabilmesi icin her renge bir harf ve rakam
atayan Pantone® Renk Sisteminin kullanilmasi, renk tutarsizliklarinin baski
asamasindan Once tasarim siirecinde giderilebilmesini saglamaktadir (Ambrose &
Harris, 2017, s. 154). Bu nedenle logolar tasarlanirken 6ncelikle siyah-beyaz olarak
tasarlanmali1 daha sonra kurumsal imaj1 yansitacak CM YK ve Pantone® renk tercihleri
yapilmalidir. Ciinkii renk baskin bir tasarim unsuru olarak logo tasarim siirecinde
sembollerin Oniine gecerek yaniltict olabilmektedir.

Ertiirk’iin aktarimiyla Cam’a gore,

“Amblemi tasarlarken anlatimi siyah-beyaz olarak diisiinmek zorundayiz. Daha
sonra gerekiyorsa birtakim boliimler grilestirilebilinir. Bir amblem tasariminin en giiglii hali
siyah-beyaz anlatimidir. Griler ¢ogaldikca etki de azalir. Iyi ¢dziimlenmis bir amblemin siyah-
beyazi konuyu anlatmaya yeterli olmalidir. Gorsel etkisi giiglii olan amblemler, kontrast
elemanlar bulunduranlardir. Bu amblemler digerlerine goére ¢ok c¢abuk idrak edilirler,
tanimlanmalar1 daha kolaydir ve daha bir akilda kalicidirlar. Gri tonlar ve renkler yardime1

elemanlar olarak gortilmelidirler” (Ertiirk, 2021, s. 55).

Markalar i¢in tasarlanan gorsel tasarimlarda genellikle bir ana renk (markanin

ana rengi), bir ikincil renk (arka plan rengi) ve bir vurgu rengi (nesnelerin kontrasti
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icin) kullanilmaktadir. Siyah ve beyaz gibi renklerde gii¢lii bir etkiye sahiptir (Yayla,
2023, s. 72). Dijital ortamlarda kullanilan gradyan renkleri olan logolar, baski
stirecinde sorunlara yol acabilmektedir. Ayrica gradyan renklerin kurumsal tanitim
malzemelerine serigrafi teknigi ile baski yapilmasi da zorlayici olacaktir (Ertiirk, 2021,
s. 55-56). Bu baglamda logo tasarimlarinda renk kullaniminin sinirlandirilmasi ve
uygulama kolayligi nedeniyle degrade olmayan renklerin tercih edilmesi
onerilmektedir.

Renk ¢emberi; ii¢ ana rengi (kirmizi, mavi, sar1) referans alarak, ara renklerin
(turuncu, yesil, mor) ve birbirleriyle karistirilarak diger renklerin olusturulmasidir.
Eger bir cisim giines 15181n1n renklerinin tamamin1 yansitiyorsa beyaz, tutuyorsa siyah
goriinmektedir. Kontrast renkler, sicak ve soguk renklerin kontrasti ve tamamlayici
renk kontrasti olarak siralanabilmektedir. Isik olarak karistirildiginda beyaz, boya
olarak karistirildiginda siyah olan renkler birbirini tamamlayan renk kontrastlaridir.
Tamamlayici renklerin 6zelligi, birbirlerinin zitt1 olarak kisiliklerini gliglendirirken bir
araya geldiklerinde birbirlerini yok etmeleridir. Logo tasarimcilari, renk
caligmalarinda tamamlayici renk gruplarini, tasarimin ¢arpiciligini giiclendirmek igin
kullanmaktadir. Bunlar zit renkler olup, yapilan tasarimin daha etkili gériinmesini
saglamaktadir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 211).

Murat Savagkan’a gore logolar, formunun yani sira, baska hicbir unsur
olmaksizin, yalnizca aywrt edici bir renk kullanarak da tiim markayr temsil
edebilmektedir. Ornegin; Coke Red/Coca-Cola kirmizisi, IKEA nin Isveg bayrag: gibi
mavi ve sarisi, Starbucks yesili, Amazon’un turuncu giilen oku ve Lacoste yesili.
Uriin/renk iligkisi olduk¢a rekabetci bir pazarda ¢ogunlukla daha 6nce rakipler
tarafindan kuruldugundan, bazen yeni iligkiler kurmak gerekmektedir. Kahve
sektoriindeki ¢ogu firma markalagsma stireglerinde logo tasarimlarinda kahve tonlarini
kullanmaktadir. Ancak Caffé Nero, marka rengi olarak baskin bir mavi rengi tercih
etmektedir. Bu aykirt kullanimin basaris1 tartigmali olsa da onu sektordeki
rakiplerinden ayiran bagimsiz bir 6zelliktir. Ayrica bu duruma Milka’nin ¢ikolata ile
dogrudan bir baglantis1 olmayan leylak rengi de 6rnek olarak verilebilmektedir (Cam
& Akgesme, 2020, s. 50-51).

Bu baglamda marka, iiriin ve hizmet sektorii ile dogrudan ilgili renkleri

kullanan markalarin yani sira bagimsiz renkleri kullanarak tiiketicilerin zihninde farkl
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bir konuma sahip olan biiyiik markalar da bulunmaktadir. Rengin bagimsiz kullanimi
cesaret gerektiren riskli bir davranistir bu nedenle ayirt edici bir 6zellik saglamaya
calisirken olumsuz sonuglara yol agabilecegi diisiiniilerek logolarda renk kullaniminda
dikkatli olunmas1 gerekmektedir.

Renklerin insan psikolojisi tizerinde farkli etkileri bulunmaktadir. Psikologlar,
sicak renklerin (kirmizi, turuncu, sar1 ve tonlar1) tansiyonu yiikselterek insanlari
heyecanlandirdigini ve bdylelikle hareket, canlilik, sicaklik ve parlaklik hislerini
cagristigimi belirtmektedir. Yesil, mavi ve mor ise soguk renklerdir. Renklerin
toplumsal etkileri de bulunmaktadir. Ornegin, Ekvator kusagindaki iilkeler
kiyafetlerinde, bayraklarinda ve sembollerinde siklikla sicak ve canli renkleri tercih
etmektedir. Soguk iklim kusaginda bulunan iilkeler ise daha ¢ok pastel ve gri renkleri
kullanmaktadir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 212).

Bu ¢ercevede canlilar gordiikleri renkler ile fiziksel, fizyolojik ve psikolojik
iligskiler kurmaktadir. Renklerin insanlar ve toplumlar iizerindeki genel ¢agrigimlari
hakkinda bilgi sahibi olmak ve bu duygusal etkilerden markalasma siirecinde

faydalanmak logonun akilda kaliciligin1 arttirmak agisindan avantaj saglayacaktir.
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IKiNCi BOLUM

2. GORSEL KiMLIK, ILETISIM VE KENT

2.1. GORSEL KIMLIiK VE GORSEL ILETISIM KAVRAMLARI

Gorsel kimlik kavrami, gorsel iletisimin ana konular1 arasinda yer almaktadir.
Kurumlar ve markalar gorsel kimlik tasarimlar1 araciligiyla tiiketici ile gorsel bir
iletisim kurmaktadir. Bu baglamda gorsel kimlik kavramimi anlamlandirmak igin
kimlik kavramini incelemek faydali olacaktir.

20. ytlizy1lda “identity” kavrami kapsaminda degerlendirilen “kimlik”; bir bilig
ve bilin¢ olarak insanin degismez karakterlerini yansitan 6zelliklerinin biitiintidiir.
Koken olarak kimlik, “degigsmesi miimkiin olmayan”, “siireklilik” ve “aidiyet”
anlamlarma gelen Latince “idem” kelimesinden gelmektedir (akt. Kanayran, 2021, s.
4).

Sosyal bir varlik olarak insan, gilinliikk hayatta kendini ifade etme istegi ile
kisisel bir kimlige ihtiya¢c duymustur. Tarihsel ge¢miste insan topluluklarinin da
kendilerine 6zgii karakteristik 6zellikleri oldugu goriilmektedir. Ayni amagla, insanlar
gibi kurumlar da kendilerine ait bilgileri ifade etmek i¢in kimlik O6gelerini
kullanmiglardir. Bu baglamda kimlik kavramini; bireysel, kolektif ve kurumsal kimlik
olarak iice ayirmak miimkiindiir.

Mussen’e gore kimlik; “bireyin kendi kendisi, davraniglari, ihtiyaglari,
motivasyonlar1 ve ilgileri belirli bir 6l¢iide tutarlilik gdsteren, kendi kendine sadik,
digerlerinden ayr1 ve farkli bir varlik gibi algilanmasini igeren biligsel ve duygusal
nitelikte bilesik bir zihinsel yapidir” (akt. Okay, 2003, s. 35). Bu baglamda bireysel
kimlik, bireyin kendine 6zgii ve biricik 6zellikleri hakkinda bilgi vererek digerlerinden
ayrilmasini saglayan ozellikleridir.

Bireysel kimlik anlaminda kullanildiginda kimlik, kisinin kim oldugu veya
“ben kimim?” sorusuna verdigi yanitla baglantilidir. Kimlik, insanlar1 digerlerinden
ayiran ve onlar1 degistirilemez ve kiyaslanamaz kilan 6zelliklerin biitiiniidiir (Okay,
2003, s. 36). Baslangicta kimlik denilince akla ilk olarak bireysel kimlik gelse de
kimlik tizerine yapilan ¢aligmalar zaman i¢inde artarak kimligin kolektif ve kurumsal

boyutlarini da ortaya ¢ikarmistir.
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Okay’in Nuri Bilgin’den aktardigima gore kollektif kimlik; “belirli bir insan
toplulugunun kendi hakkindaki bilinci ve duygusuyla iliskilidir; toplulugun kendine
ozgii niteliklere sahip oldugu ve bir teklik tasidigi yoniindeki bilinci ve aidiyet
duygusudur” (akt. Okay, 2003, s. 37). Kollektif kimlik ayn1 zamanda topluluklar
birbirinden ayirt etmek konusunda da yardimci olmaktadir. Kendi kimligini
olusturabilmis topluluklardaki iiyelerin aidiyet duygular yiiksektir. Kiiltiirel miraslari
ise kollektif kimliklerinden izler tagima 6zelligine sahiptir.

Bu ¢alismada incelenen kent gorsel kimligi konusu, kurumsal gorsel kimlik ile
yakindan ilgili oldugundan, kurumsal kimlik kavrami aragtirmaya yon verecek kimlik
tirtidiir.

Kurumsal kimlik kavrami bireysel kimlikten farkli olmakla birlikte kolektif
kimlige benzer sekilde bir kurulus, isletme veya organizasyonun kimligini ifade
etmektedir. Kurumda calisanlarin davraniglarini gosteren “kurumsal davranis”,
kurumun iletisim tarzlarini yansitan “kurumsal iletisim”, kurum kiltiirinii iceren
“kurum felsefesi” ve “logo, amblem ve renk” gibi gdrsel unsurlari i¢eren “kurumsal
tasarim”dan olusmaktadir. Bu unsurlar birbirleriyle etkilesim halindedir. Kurumsal
kimlik caligmalari1 sonucunda ortaya ¢ikan durum, o kurumun “kurumsal imajin1”
olusturmaktadir (Okay, 2003, s. 37-39). Ayrica kurum kimligi ve kurumsal imaj
arasindaki iliskiyi Okay sOyle aciklamaktadir: “kurum kimligi kurulugun kendi resmini
tanimlarken, kurum imaji yabanci resmi tanimlamaktadir. Yani imaj kimligin sosyal
alandaki projeksiyonudur. Imaj olmas: istenilen, kimlik de gercekte var olandir”
(Okay, 2003, s. 66).

Bu baglamda kurumsal kimlik, kurumun davranis, iletisim, felsefe ve gorsel
kimlik calismalarini igeren tasarimlari kapsamaktadir. Bu fonksiyonlari ile kurumun
rakipleri arasinda 6ne c¢ikarak tanmabilirligini saglamaktadir. Kurumsal kimlik ve
kurum imaj1 ayn1 anlamlara gelmese de birbiriyle yakindan iligkilidir ve gelistirilen
kurumsal kimlik, kurum imajimi sekillendirme 6zelligi tasimaktadir.

Kurumsal kimligin tarihsel siiregteki ilk unsurlari; soylular, krallar ve sehirler
tarafindan kullanilan armalarda ve ordu iiniformalarinda goriilmektedir. Bu isaretler,
tastyicilarini bir arada tutmak, ortak bir ruh olusturmak ve amaclarini bir biitiin olarak
iletmek icin tasarlanmistir. Bayrak ve {niforma aidiyet ve biitliinlesmeyi

gostermektedir. Bu unsurlar1 kullanmaktaki amag; ayrim, taninma ve belirli bir profil
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saglamak, belirli kimliklere bagliligi ve ideolojilere veya ulusa ait olmay1
kamitlamaktir. Uretim, ticaret ve nihayetinde sanayilesme ile birlikte kurumlarin bir
kimlige sahip olma, kendini tanimlama ve biitiinlesme ihtiyaci artmistir (Okay, 2003,
s. 17). Kurumsal kimlik topluluk iiyelerinin aidiyetini gelistirirken ulus kimligini de
giiclendirme 6zelligine sahiptir. Bunun neticesinde diger topluluklara karsi da birlik
ve gli¢ olgulariyla ilgili dGnemli mesajlar verilmesini saglamistir.

Kurumsal kimligin konusu olan goérsel kimlik kavrami, bir kurumun kendisini
tanitirken kullandig1 kelime ve semboller seklinde ifade edilmektedir. Dolayisiyla
gorsel kimlik, kurumun kimligi hakkinda bilgi veren ve imajini yansitan gorsel
gostergeler olarak kurumsal davranis ve kurumsal iletisimi somutlastiran unsurlardir
(Diindar, 2013, s. 94). Kurumsal kimligin gorsel boyutu olusturulurken, kuruma gorsel
bir kimlik kazandirmak i¢in gorsel iletisimi destekleyici imgelerden
yararlanilmaktadir.

Tarih boyunca yaratilan semboller, gelenekler, ritiieller ve mitler her zaman
“kendi kimligini kanitlama” ¢abasinin ve “bir biitlinliik ve aidiyet duygusu” yaratma
arzusunun sonucunda gelistirilmistir (Okay, 2003, s. 19). Insanlar, topluluklar ve
kurumlar kimliklerini yansitmak i¢in gorsel gostergelerden yararlanmaktadir. Belli
anlamlar tasimak {izere tasarlanan bu gostergeler, kavramsal olarak gorsel kimligi
olusturmaktadir.

Gorsel kimlik kavrami, fiziksel yiiz ve grafik tasarim olmak iizere iki
bilesenden olugmaktadir. Ayrica gorsel kimlik, gorselligi ve disavurumsal tabiati
sebebiyle isaret sistemlerinden olusan bir iletisimdir. Gorsel kimlik, bir varligin
kendisini dis diinyaya gorsel olarak anlatmasi, bir ileti sunmasi ve boylece iletiyi
alanlar i¢in bir anlam yaratmasidir (Yaymoglu & Susar, 2008, s. 29). Bu baglamda
gorsel kimlik caligmalari, bir varligi dis diinyaya tanitirken cesitli isaret sistemlerini
kullanmaktadir. Bu isaretler, temsil ettikleri kimligin bilgilerini ve anlamlarini
tagimaktadir. Boylelikle gelistirilen gorsel kimlik ¢aligmalari, yansittiklar mesajlar
aracilifiyla alicinin  zihninde gorsel bir imge olusturarak kalict  olmay1
amaglamaktadir.

Algi, algilanan uyaranin Ozellikleri ile algilayanin 6zellikleri arasindaki
etkilesimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda ayni seye bakan iki

kisi farkli algilara sahip olabilmektedir. Algi duyumlara dayanmaktadir ve duyumlar
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algmin temelini olusturmaktadir. Ancak alg1 sadece duyulara bagl olan fizyolojik bir
stire¢ degildir. Uyaricilara bagl olarak yapilan yorumlar, bu yorumlara verilen 6nem,
bireyin egitim diizeyi ve beklentileri, gegmis deneyimleri, bireysel 6grenme siireci gibi
faktorler algida farkliliklara neden olmaktadir. Alginin temelinde dogustan gelen
bireysel yeteneklerin yan sira ¢evre ile etkilesim sonucunda 6grenilen beceriler de
bulunmaktadir (Erdal, 2015, s. 18). Gorsel iletisim silirecinde algi, anlamin
olusturulmasinda biiyiikk 6nem tasimaktadir. Alg: sadece fiziksel bir siire¢ degildir,
ayni zamanda duyulara da baghdir. Algi, algilayanin o6zelliklerine bagli olarak
gerceklesmektedir. Bu nedenle ayni gorsel mesaja farkli kisiler farkli tepkiler
verebilmektedir ve bu algilama siireclerinin ¢esitliligini de ifade etmektedir.

Gorme, algilamanin ilk adimidir. Nesnelere diisen 151k yansiyarak goz
kiiresinin i¢inde bir goriintii olugturmaktadir. Bu goriintiiniin kimyasal bir siire¢ ile
sinir sinyallerine doniiserek beyne iletilmesiyle “gérme” gergeklesmektedir. Bu siireg
canlilarda fiziksel olarak benzer olsa da zihinsel olarak anlama ve anlamlandirmada
farkliliklar olusturabilmektedir (Ugar, 2022, s. 131). Nesneleri algilarken bazi
kimyasal siireclerin yani sira zihinsel siirecleri de igceren gérme, gorsel iletisimde
anlami olusturan algilama siire¢lerinin ilk asamasidir.

Gorsel iletisim, sozsiiz iletisimin ve dolayisiyla kisileraras: iletisimin alt
ogesidir. Gorsel iletisimde insanlar bilgi aktarimini, sembol ve isaretler araciligiyla
gerceklestirmektedir. Gorsel iletisimdeki vurgu, gérme duyusuyla sekillenmektedir.
Bu baglamda gorme algiyr olustururken, algi da anlamayi ve/veya anlasiimay1
olusturabilmektedir (Erdal, 2015, s. 54). Ambrose ve Harris’e gore imgeler, “onlarin
iceriginde okudugumuz, duygusal, kiiltiirel ve olgusal anlamlar1 sayesinde giiglii
iletisimcilerdir. Imgelerin nasil sunuldugu aymi zamanda nasil anlasildiklarini da
etkiler” (Ambrose & Harris, 2013, s. 94).

Bu baglamda sozsiiz iletisim kisilerarasi iletisimin alt unsurudur. Bilgi ve
anlamlarin gorsel sembol ve isaretlerle aktarildig: iletisim tiirii olan gorsel iletisimde,
gorsel imgelerin tasarimi algilamayi etkilemektedir.

Grafik tasarimda imge, bir tasarimi canlandiran resimsel grafik dgeleri ifade
etmektedir. Imgeler, bir mesajim iletilmesinde énemli bir rol oynamaktadir ve gérsel
hissi yaratmada tasarimm &nemli bir parcasidir. Imge etkilidir ciinkii bir fikir ve

duyguyu izleyicinin kolayca anlayabilecegi bir sekilde vermektedir. imge kullanima,
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farkl tiirlerdeki imgelerle ¢aligmayi (Or. illiistrasyon ve fotograf), imgeler hakkinda
nasil konusuldugunu (6r. simge veya piktogram nedir?) ve imgeleri kullanmanin
pragmatik degerlendirmelerini (amacglandig: sekilde goriintiilemek i¢in ¢oziiniirliik ve
baski) igermektedir (Ambrose & Harris, 2013, s. 93).
Foucault, gorsel (visual) imgenin sozel (verbal) iletisimle iligkisini soyle
aciklamaktadir:
“Dilin resimle iliskisi, sonsuz bir iligkidir. Bunun nedeni, s6zciiklerin kusurlu olmasi
ya da goriinenle karsilastirildiklarinda agir1 6l¢lide uygunsuz olduklarini gostermeleri degildir.
Ne dil ne de resim, birbirinin terimlerine indirgenebilir: ne gordiiglimiizii sdylememiz
bosunadir; ¢iinkii, gordiigiimiiz sdyledigimizin igine hi¢bir zaman yerlesmis degildir. Ve
sOyledigimizi, imgeler, mecazlar, benzetmeler kullanarak gostermeye c¢aligmamiz da
bosunadir; ¢iinkii onlarin g6z kamastiriciliklarini edindikleri mekén, gozlerimizin éniimiizde
actigr mekan degil, sozdiziminin ard arda gelen Ogelerinin belirledigi mekandir. Ve bu
baglamda uygun bir ad, sadece bir oyundur ve bize isaret etmemize yarayan bir parmak saglar;
baska bir deyisle, kisinin, konustugu alandan baktig1 alana gizlice gegmesini olanakli kilar ve
bir bagka deyisle de, sanki esdegerliymisler gibi, birini &tekinin {izerine katlamamizi saglar”

(Foucault, 2022, s. 14).

Sozsiiz iletisimin bir unsuru olan gorsel imgeler, anlamlar1 ifade etmede ¢cogu
zaman s0zlii iletisim unsurlarina gére daha giiglii olabilmektedir. Gérme duyusu ile
algilanan bilgiler sozlii iletisimde aciklanirken genellikle yazili isaretler (harf) ve sozlii
isaretler (ses) kullanilmaktadir. Insan yapimi bu isaretler, zihinsel siiregte goriintiileri
ifade ederken, gorsel imgeleri sozciik kaliplarina sikigtirabilmektedir. Bu baglamda dil
ve resim arasinda sonsuz bir iligki olsa da goriilen ve sdylenen her zaman ayni degildir.

Gorsel dil ile sozel dil birbiriyle drtiigmese de “goriintiiyli okuma” noktasinda
kesigsmektedir. Sozel dil kullanilarak goriintiiniin 6rtiik kodlari bulunarak goriintii
coziimlenebilir ve anlasilir bir anlama ulasilabilmektedir (Sezgin, 2008, s. 65).

Imgeleri tanimlamak igin kullanilan pek ¢ok terim, dilbilimsel ¢alismalardan
tiiretilmigtir.  Gostergebilim  (gostergelerin  incelenmesi) ve dilbilim (dilin
incelenmesi), imgelerin nasil yorumlanacagina dair agiklamalar1 icermektedir. S6zciik
“gOsteren” ve soOzciliglin temsil ettigi nesne “gosterilendir”. Bu iki unsur bir araya
geldiginde ortaya ¢ikan sonug “gdstergedir”. Gostergebilim, insanlarin sézciiklerden,

seslerden veya resimlerden nasil anlam c¢ikardiklarinin temelini olusturan ilke ve
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gostergelerin bilimidir. Dilbilim ise ortak anlayiglara dayanan gostergelerin dil
incelemesidir (Ambrose & Harris, 2013, s. 68-69).
John Berger'in “Gorme Bigimleri” kitabinda ifade ettigi sekliyle,

“...gorme sozciiklerden once gelmistir. Bizi ¢evreleyen diinyada kendi yerimizi
gorerek buluruz. Bu diinyayr sozciiklerle anlatiriz ama sozciikler diinyayla gevrelenmis
olmamizi higbir zaman degistiremez. Her aksam giinesin batigini goriiriiz. Diinyanin giinese
arkasini donmekte oldugunu biliriz. Ne var ki bu bilgi, bu agiklama gordiiklerimize uymaz

hig¢bir zaman” (Berger, 2009, s. 7).

Bu baglamda sozlii iletisimin bir pargast olan sozciikler, sinirli yapilar
nedeniyle gordiiklerimizi aktarmada her zaman gorsel gostergeler kadar etkili
olamamaktadir. Bir kurumun gorsel kimligini olustururken kullanilan grafik
semboller, gorsel iletisimde algiyr kolaylastirabilmektedir. Ancak gorsel kimligi
olusturan unsurlar arasinda yer alan sozciiklerin tasarlanmig bigimleri olan (tipografi),
gorsel iletisimin destekgisi ve tamamlayicisi olabilmektedir.

Grafik, gorsel olarak algilanabilen seylerle, diger bir deyisle goriintiilerle
iliskilendirilen bir kavramdur. Iletisim, insanlar arasindaki her tiirlii bilgi aligverisini
ifade etmektedir. Bu kapsamda grafik iletisim, goriintiilerden olusan bilgilerin
karsilikli  degisimi olarak tanimlanabilmektedir. Bilgi aligverisi  seklinde
gerceklestirilen iletisim, insani iletisim kuran diger canlilardan ayiran en onemli
ozelliklerden biridir. Metinsel ifadeler, resimler ve fotograflar, temel grafik iletisim
araglar1 arasinda yer almaktadir. Grafik iletisimin temel amaci ve basar1 dlgiitii, bir
mesajin anlasilir, ekonomik ve estetik bir sekilde iletilmesidir. Grafik iletisimin
ekonomik olmasi, en az sayida gorsel imgenin en fazla miktarda bilgiyi
iletebilmesinden  kaynaklanmaktadir. Bu aym1 zamanda iletisimin temel
prensiplerinden biridir ve buna gore her grafik 6ge mesajin etkisini artiracak sekilde
tasarlanmalidir. Grafik tasarimcilar, iletilmek istenen mesajlarin gorsel ve sozel
ogelerini iki boyutlu yiizeyler iizerinde biitiinlestirmeye ¢alismaktadir (Becer, 2019, s.
28-29).

Bu baglamda gorsellerle bilgi aligverisi olarak ifade edilen grafik iletisim,
insan1 diger canlilardan ayiran 6zellikler arasinda yer almaktadir. Malzeme olarak
metin, resim ve fotograflarin kullanildig1 grafik iletisimin temel amaci, iletilmek

istenen mesaj1 anlasilir, ekonomik ve estetik bir sekilde verebilmektir. Bir grafik
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iletisim siirecinin basarisi, bireysel farkliliklarina ragmen c¢ok sayida insana
ulagabilmesiyle Olciilebilmektedir.

Gorsel dil, tasarimeinin kavramlari temsil etmek ve fikirleri iletmek i¢in gorsel
imgeleri kullanmasidir. Tasarimcilar fikir ve mesajlar iletmek, sorunlara ¢oziim
bulmak ve izleyicinin duygularini, diisiincelerini ve davranislarin1 yonetmek ig¢in
sembolizm, abarti, gérsel mecaz, benzetme ve bitistirmelerin yani sira ¢esitli yaratici
olasiliklar kullanmaktadir. Essiz ve kisisel bir gorsel dil olusturmak, baglam ve hedef
kitle hakkinda da kesin bir farkindalik gerektirmedir (Wigan, 2009, s. 104).

Ardan Ergiiven’in (2020) Paul Klee’den aktardigina gore; “bir gbz gortir, 6biirii
hisseder” (Cam & Akgesme, 2020, s. 36). Bir tasarimcinin bir mesaj1 iletmek veya bir
bilgiyi aktarmak amaciyla 6zgiin ve yaratici tasarimlar ortaya ¢ikarabilmesi igin bir¢ok
teknige ve ayrica Ongoriiye sahip olmasi gerekmektedir. Bir kavramin veya fikrin
hangi baglamda, hangi kitleye, nasil bir gorsel dille aktarilacagi, tasarimcinin
ongoriisiine, deneyimine, tasarim bilgisine ve estetik anlayisina baglhdir.

Becer'e gore tasarim, bir problemin ¢6ziimii olarak tanimlanmaktadir ve grafik
tasarimda problem her zaman iletisimdir. Gorsel mesajlar aktarilirken sanatsal,
fiziksel, ekonomik, felsefi, psikolojik ve sosyolojik baz1 smirlamalarla
karsilasilmaktadir. Grafik tasarimecilar genellikle bu sorunlari iki boyutlu yiizeylerde
cozmektedir (Becer, 2019, s. 34) Gorsel tasarim, arkasinda planlama siiregleri olan,
belirli bir amaca dayal1 yaratici eylemlerdir. Uygulamali tasarim dallar arasinda yer
alan ve gorsel bir iletisim sanati olan grafik tasarimin temel islevi, bir mesaj iletmek
ya da bir {irlin veya hizmeti tanitmak i¢in ile grafik iletisimi ve estetik kaliteyi en {ist
diizeye ¢ikarmaktir. Grafik tasarimcilar, bir mesaji hedef kitleye etkili bir sekilde
iletmek icin, okunan ve goriintiilenen goriintiilerin tasarimlarindan sorumludur (Becer,
2019, s. 32-33).

Bu baglamda grafik tasarim, bir kurum veya markanin iletisim sorunlarina
birgok sinirliliga ragmen gorsel ¢oziimler arayan, planlama ve yaraticilik faaliyetlerini
kapsayan bir disiplindir. Grafik tasarimcilar, bu sorunlar1 ¢6zmek ve mesaji hedef
kitleye iletmek i¢in gorsel imgeleri malzeme olarak kullanmaktadir.

Ilk olarak 1922°de tasarimc1 William Addison Dwiggins tarafindan kullanilan
grafik tasarim terimi, goOrsel sanatlarin uygulamali ve pratik kullanimim

tanimlamaktadir. Grafik tasarim; metin ve gorselleri etkili bir sekilde birlestirerek
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kavramlari, fikirleri ve mesajlar1 gorsel olarak iletme siirecidir. Bununla birlikte grafik
tasarim, tipografi, mizanpaj ve illiistrasyon gibi farkli disiplinleri de igermektedir (bkz.
Sekil 2.1 ) ve logo, hareketli grafik, animasyon, web tasarimi, ambalaj, tabela, reklam,
afis, dergi ve kitap gibi bir¢ok farkli alanda uygulanabilmektedir (Wigan, 2009, s.
110).

Sekil 2.1 : Ingiliz grafik tasarimei ve illiistrator Si Scott tarafindan tasarlanan bu eser, tasarimcinin
tipografi, ¢izim ve tasarim disiplinlerini kaynastirma sevgisini yansitmaktadir (Wigan, 2009, s. 110).
Kaynak Erisim: https://theexpertsagree.com/tag/ray-fenwick/

2.2. KURUMSAL ILETISIM KAVRAMI

Iletisimin tarihi insanlik tarihiyle es zamanlidir. iletisim kavrami, insan
hayatinin ve toplumsallasmanin temel elemani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dinamik
bir yapiya sahiptir. Insanlar arasinda bir bag kurulmasma ve bu bagdan hareketle
kiiltiiriin tretilmesine katkida bulunmaktadir. Sosyal bir varlik olan insan, iletisim
aracilifiyla oteki insanlarin anlam diinyalarinda bir yer edinmekte ve kendi anlam
diinyas1 da baska insanlardan gelen mesajlarla zenginlesmektedir. Buna mukabil
toplumlar ve kurumlar da iletisim sayesinde bir bag icerisindedir. Aradaki bag ne kadar
zenginlesirse kurulan temas da o kadar giiglenmektedir.

Becer'e gore “iletisim, gonderici ve alic1 olarak adlandirilan iki insan ya da
insan grubu/kitlesi arasinda gerceklesen duygu, diisiince, davranig ve bilgi aligverisi
olarak tanimlanabilir” ve “iletisim G6grenilen bir faaliyettir” (Becer, 2019, s. 11).

Ogrenilen her sey aym zamanda gelisime de agiktir. Bu bilgi aligverisi insanlarin,
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kitlelerin mesajlarini birbirlerine ulagtirmak icin yeni ve 6zgiin kanallar gelistirmesi
konusunda da ittirici bir gli¢ barindirmaktadir.

[letisim kelimesinin etimolojik kokeni, “paylasmak, iletmek, bilgilendirmek,
birlestirmek, birlikte olmak, bildirmek, iletisim kurmak™ gibi anlamlara gelen
Latince’deki “communicare” kelimesine dayanmaktadir. Ayrica 15. Yiizyilin
baslarinda “iletisim eylemi, aktarma, tartisma, miinazara, goriigme” anlami Eski
Fransizca’daki “comunicacion” (14. Yiizyil, Modern Fransizca, “communication’) ve
Ingilizce'deki “communication” kelimelerinden tiiretilmistir. “Iletilen sey” anlami 15.
yiizyilin sonlarina aittir ve “iletisim araglar1” anlami ise 1715’ten itibaren yaygin bir
sekilde kullanilmaya baslanmistir (Online Etymology Dictionary, 2021). Iletisim
kavramin1 anlamlandirmak insant da anlamak konusunda yol gostericidir. Bu
baglamda iletisim araglarinin insan hayatina katkisi dikkatle incelenmeyi hak
etmektedir. Insan zaman iginde degisse de mesajlar yoluyla 6tekiyle iletisim iginde
olma ihtiyact zaman i¢inde azalmamis aksine modern diinyada daha biiyiikk bir
gereklilik haline gelmistir. Bu durum kurumlar i¢in de gegerlidir. Mesajlarin1 hedef
kitleye degerleri ve stratejileriyle uygun bir bicimde iletmek kurumsal iletigimin
temelini olusturmaktadir.

Iletisim, insanlar tarafindan mesajlarin  almmasi, gonderilmesi ve
yorumlanmast ile gergeklesen bir siirectir. Iletisim kavraminin birgok farkli tanimi olsa
da iletisimin ana fikri “mesaj alisverigidir” ve temeli “anlamak ve anlasilmak” {izerine
kuruludur (Erdal, 2015, s. 10). Mesajin icerigi kadar dnemli olan bir diger konu da
anlagilabilir olmasidir.

Bir insana giinliik ortalama 1500 ila 1800 arasinda mesaj gonderilmektedir.
Dikkat ¢cekmek i¢in gonderilen bu mesajlar arasinda bir rekabet bulunmaktadir. Bu
baglamda iletisim bir diiello gibidir ve okuyucu tiim bu mesajlar1 ayn1 anda
algilayamadigi i¢in iletisim organlar1 okuyucunun dikkatini ¢ekmek iizere yogun bir
miicadele icerisine girmektedir. Gorsel ve sozel unsurlar etkili bir sekilde sunan
mesajlar okuyucu tarafindan kabul edilirken; dogru ve ¢ekici bir sekilde sunulmayan
mesajlar, okuyucu/izleyici ile dogrudan bir iligki kuramadigi i¢in amacina ulasamadan
reddedilmektedir. Yetersiz igerik veya yanlis secilmis yazi tipleri nedeniyle
okuyucunun ilgisi hizla kaybolabilmektedir. (Becer, 2019, s. 12). Alicinin anlam

diinyasinda bir karsilig1 bulunmayan mesajlar iletisim organlar i¢in birer basarisizlik
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ogesine donligmektedir. Esas olan, okuyucunun ilgisini canli tutabilen, duygu ve
diistincelerine tesir eden etkili mesajlar tiretmek ve iletilmesini saglamaktir.

Hiiseyin Bal’a gore, “iletisim esas olarak sosyal bir olgudur. Iletisimin niteligi
kiiltiiriin 6geleri olan sosyal deger ve normlar, sosyal iligkiler, sosyal farklilasmalar
kisacas1 sosyal yapi tarafindan belirlenmektedir. Bu nedenle iletisim, toplumsaldir,
toplumsal bilgilerin aktarilmasidir” (Erdal, 2015, s. 15). Toplumlar, kiiltiirel
miraslarin1 iletisim yoluyla Oteki nesillere aktarir. Kurumlar hedef Kkitlelerine
kendilerini iletisim yoluyla tanitir ve hedef kitle hafizasinda kalic1 bir yer edinmek i¢in
iletisim materyallerinin zenginliklerinden yararlanir.

Ciiceloglu, iletisimi 1970’lerde “kisiler arasinda yer alan diisiince ve duygu
aligverisi” olarak tanimlarken gilinlimiizde, “bir canin bagka bir cana degmesi” seklinde
de tanimlamaktadir (Erdal, 2015, s. 15). Yine Ciiceloglu’na gore, iletisim, “iki kisi
arasinda, mesaj aligveriginin oldugu her zaman vardir” ve “anlam aligverisi” olarak
ifade edilmektedir (Erdal, 2015, s. 17). insan varsa &tekiyle bag kurma ve ortak bir
anlam diinyas1 yaratma arzusu da vardir. Glinlimiizde 6zgiin birer kimlige sahip olan
kurumsal yapilar i¢inse iletisim bir arzudan 6te mecburiyet fonksiyonu tagimaktadir.

Iletisim siireci; gonderici, mesaj, iletisim araci, alic1 (okuyucu/izleyici) ve
mesajin alict tarafindan algilandigi ve yorumlandigi geri bildirim olmak iizere bes
unsurdan (bkz. 2.2 ) olusmaktadir. fletisimin tiirii ne olursa olsun, bu unsurlardan
herhangi biri basarili bir sekilde gerceklestirilemezse iletisim siireci tamamlanamaz
(Becer, 2019, s. 14). Basaril1 bir sekilde tamamlanan iletisim siirecleri yeni mesajlarin

iletilmesi ve alinmasi siireglerini de kolaylastirmaktadir.
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GONDERICI

GERi BLDIRIM

MESA.
(FEEDBACK) SAJ

ALICI
(OKUYUCU/
[ZLEYICT)

ILETISIM
ARACI

Sekil 2.2 : Becer’e gore iletigim stireci.
Kaynak Erisim: (Becer, Iletisim ve Grafik Tasarim, 2019, s. 14)

Amerikal siyaset bilimci ve iletisim teorisyeni Harold Dwight Laswell ise

iletisim siirecinin asamalarin1 1948 yilinda gelistirdigi “kim, ne soyliiyor, hangi

kanalda, kime ve hangi etkiyle” sorulariyla (bkz. Sekil 2.3 ) tanimlamaktadir (Becer,

2019, s. 21) Bu sorular iletisimin etkinligi acisindan yol gostericidir.

Kim?
(Bir gonderici)

Hangi etkiyle?

(Belirli bir
etkiyle)

Ne soyliiyor?
(Bir mesaj)

Kime? Hangi kanalda?

(Bir arag veya

(Bir alictya) medya kanaliyla)

Sekil 2.3 : Harold Dwight Laswell’in, 1948 yilinda gelistirdigi iletisim modeli.

Kaynak Erisim: (Becer, Iletisim ve Grafik Tasarim, 2019, s. 21)
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fletisim tiirleri bircok uzman ve arastirmaci tarafindan farkli sekillerde
siniflandirilmistir. Genel olarak iletisim; i¢ iletisim, kisilerarasi iletisim, orgiit igi
iletisim ve kitle iletisimi olmak iizere dort ana gruba ayrilmaktadir. Bu c¢alismada
kaynag1 ve hedefi insan olan, “kisilerarasi iletigim” tiirleri iizerinde durulacaktir. Bu
iletisim tiirli, insanlar arasindaki psikolojik nitelikli bilgi aligverisi olarak
tanimlanmaktadir (Erdal, 2015, s. 28-31).

Ustiin Dékmen'in kisilerarasi iletisim simiflamasina (bkz. Sekil 2.4 ) gére
kisiler arasi iletisim temelde s6zlii ve sozsiiz olmak lizere iki ana sinifa ayrilmaktadir
ve her siniflandirma kendi i¢inde farkli siiflara boliinmektedir (Erdal, 2015, s. 28-
31). Kisileraras1 iletisim tiirlerinden olan sozsiiz iletisim, gorsel iletisimi de

kapsamaktadir.

Kisilerarasi

Iletisim

Sozli
Tletisim

]

Insanlar konusmay: 6grendikleri andan itibaren kaynak ve alic1 arasindaki

Sozsiiz
Iletisim

| |
Yiiz ve Bedensel
Beden Temas

Sekil 2.4 : Ustiin Dokmen’in kisilerarasi iletisim siniflamasi.
Kaynak: (Erdal, 2015, s. 32).

Dil Otesi Kullanim

Mekéan ]

Araclar ]

iletisimi iceren her tiirlii konusma etkinligini ifade eden sozli iletisim araglarini
kullanmaktadir. Bu kapsamda sozlii iletisim, yazili ya da yazisiz sdzciiklerin yiiksek
sesle soylenmesiyle ger¢eklesmekte olup, ayn1 zamanda sese ve duymaya dayali bir
iletisim tiiridiir. So6zli iletisimi, dil ve dil Gtesi iletisim olmak iizere ikiye ayirmak
miimkiindiir. Sozli iletisim, konusurken ya da dinlerken, dilin stirekli olarak
kullanildig1 bir iletisim tiirtidiir. Bu cercevede, sozli iletisim dogrudan konusma
diliyle baglantili olarak gergeklesmektedir (Erdal, 2015, s. 32).

Sozsiiz iletisim; sozli iletisimin disinda kalan bedensel hareketleri, jest ve
mimikleri, fiziksel temaslar, mekin ve/veya diger sozli olmayan araglarla

gerceklestirilen iletisim bigimlerini igermektedir (Erdal, 2015, s. 34-35). Sozsiiz
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iletisim, kigelerarasi iletisimde biiyiik 6nem tasimaktadir. Sadece insanlar arasinda
degil kurumsal iletisimde de rol oynamaktadir. Kurumsal iletisim, gorsel iletigim
unsuru olarak sozsiiz iletisimin igerisinde yer almaktadir.

Yayla aktarimiyla Fiske’ye gore, kurumsal iletisim, kurumsal amaglarin yerine
getirilebilmesi i¢in “bireyler veya kurumlar arasinda ortak semboller araciligiyla
paylasilan bilgi veya anlam yoluyla kurulan sosyal etkilesimdir (Yayla, 2023, s. 69).
Bu etkilesim, bireyler aras1 veya bireyler ve kurumlar arasi iletisimde ortak bir anlam
olusturmay1 hedeflemektedir. Iletisimin islevini gerceklestirmesi buna baglhidur.
Kurumsal iletisim, kurumsal tasarimin unsurlar1 olan logo, marka, yaz (tipografi),
renk ve mimari tasarimdan yararlanmaktadir.

Kurumsal iletisim, tiim pazar alanlarina kurumsal davranisin etkinligini
iletmek tzere iletisim uygulamasina ¢evrilmis kurum kimligini ifade etmektedir. Bu
baglamda, pazarda basarili olmasi i¢in reklam, halkla iligkiler, satig gelistirme, Pazar
ve kamuoyu arastirmasi, personel iletisimi gibi araglarin kullanimi 6nem tagimaktadir.
(Okay, 2003, s. 63). Kurumsal iletisim, sz konusu kurumun varligin1 basariyla
stirdiirebilmesi icin gerekli olan iletisimi saglamaktadir. Basarili bir kurumsal
iletisimin stratejik adimlara sahip olmas1 gerekmektedir. Hedeflerine dogru tutarl bir
yol ¢izen ve bu yolda islevsel politikalar iireten kurumsal iletisimin basariya ulagmasi
kacinilmazdir. Bu baglamda basarili kurumsal iletisimin hedefleri su sekilde
siralanmaktadir;

e “Kurum i¢i ve kurum dis1 faaliyetleri desteklemek (diizenleme),

e Kurum ve iirlin yonetimine kimlik olusturmak (ikna etmek),

e Kurum i¢i ve kurum dis1 hedef kitleye bilgi vermek (bilgiyi verme),

e Iyi bir kurum vatandasi olarak bireyleri sosyallestirmek

(biitlinlestirme)” (Yayla, 2023, s. 69-70).

Kurum kimligi ve kiiltiirii yaratmak konularinda rol oynayan kurumsal iletisim
bir diger yandan da i¢ ve dis paydaslarla bilgilendirme kampanyalarin1 desteklemede
etkinlik ~ gostermektedir.  Orgiitsel yasama katilm  diizeyinin  artmasim
hedeflemektedir. imaj ve kimlik arasinda 6nemli bir isleve sahip olan kurumsal

iletisim ayn1 zamanda, kurum c¢alisanlar1 arasinda veya kurumla c¢evre arasinda
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gerceklesmektedir (Yayla, 2023, s. 69). Kurumsal iletisim, kurum i¢i ve kurum dist
iletisim olmak iizere iki baslik altinda ele alinmaktadir.

Kurum i¢i iletisim, kurum kimligi ve kiiltlirii yaratma ve Orgiitsel yasama
katilim diizeyini artirma baglaminda, kurumsal iletisim araciligiyla, kurum
calisanlarinin diger ¢alisanlarla ve ¢alisanlarin kurumla arasindaki iletisimini ifade
etmektedir. Kurum dis1 iletisim ise reklam ve halkla iligkiler faaliyetleri, satis
gelistirme veya pazar ve fikir aragtirmasi gibi araclar sayesinde toplumla iletisim
kurmak adina kurum-toplum biitiinlegsmesini saglamay1 amaclamaktadir (Yayla, 2023,

5. 69).

2.3. KURUM KIMLIGI KAVRAMI
Kurum kimligi,

“bir firmanin gorsel ve fiziksel olarak kendini ifade etmesi ve ayirt edici 6zelliklerini
one cikartmasi olarak tanimlanmaktadir. Giinlimiizde firmalar i¢in kimlik gelistirme ihtiyaci
pazarlarda, sirketlerde ve toplumlarda kesin bir ihtiyag haline gelmistir. Uzun vadeli kurumlar
icin rakiplerinden farkli olmak ve hedef kitlesi tarafindan taninmak kurumlarin hedefleri

arasindadir” (Erzincan, ve digerleri, 2022, s. 171).

Bir tasarim yaklagimi olarak ortaya ¢ikan kurumsal kimlik kavrami, 1970’li
yillarda bir tasarim problemi olarak yoneticilerin dikkatini ¢ekmistir. Bu durum
kurumsal kimligin i¢ ve dis paydaslar nezdinde itibar olusturan ve pazarda rekabet
avantaji saglayan stratejik bir ara¢ olarak algilanmasina neden olmustur. Kurumsal
kitlelerin yatirim, kariyer ve iriin tercihlerinde firmalarin itibarina giivendikleri
gbzlemlenmistir (Hepkon, 2003, s. 176). Bu baglamda kurumsal kimlik ¢aligsmalar1 bir
kurumun yoneticileri, yonetim kurulu tiyeleri, ortaklar1 ve ¢alisanlar1 {izerinde etkili
olabilecegi gibi miisteriler, rakip firmalar, tedarikgiler, yerel halk ve resmi kurumlar
izerinde de etkili olabilmektedir.

Bir organizasyonu benzerlerinden ayiran Ozellikleri, ilkeleri, tarzlar1 ve
standartlar1 varsa ve o organizasyonu yoneten yoneticiler degil de bu ilkeleri ise ya da
baska bir deyisle bir organizasyondaki yoneticiler zamanla degisirken ilkeler hala

korunuyorsa o organizasyonun bir kurum oldugunu séylemek miimkiindiir (Oztiirk,
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2006, s. 2). Bu cergevede kurumlar, yoneticilerden bagimsiz olarak ve degerlerini
koruyarak ilkeleriyle yonetilen kuruluslardir.

Kimlik, sanayi gelisimine odaklanan ve yakin sekilde hizmet veren sirketler
arasinda one ¢ikmay1 hedefleyen sirketler i¢in hem i¢c hem de dis paydaslar tarafindan
nasil tanindigini ifade eden bir kavramdir (Erzincan, ve digerleri, 2022, s. 171).

Kurumsal kimlik, “bir sirketin kendisinin nasil tanindigina ve insanlarin sirketi
nasil tanimlamasina, hatirlamasina ve anlatmasina izin verdigi anlamlar toplulugu”
olarak tamimlanmaktadir. Ornegin kurum kimligi calismalari, kurumun hedef kitle
tizerindeki prestijini etkileyebilecegi gibi nitelikli calisanlarin giivenini kazanarak
kuruma olan ilgisini de arttirabilmektedir. Ayrica kurum personelinin kurumu temsil
ederken kurumun faaliyetlerini, degerlerini, tarihini ve kimligini kolayca anlamasinm
saglamaktadir (Hepkon, 2003, s. 176).

Okay’1n aktarimiyla Wally Olins’e gore kurum kimligi, s6z konusu kurumun
ic Onemli yapr tasiyla ilgili bilgi icermektedir. Kurum kimligi sayesinde
organizasyonun:

e “Kim oldugu,
e Ne yaptigi,
e Nasil yapt1g1” konusunda bilgi edinebilmektedir (Okay, 2003, s. 38).

Bu noktalara verilen cevaplar bir araya geldiginde kurumun imaji ortaya
¢ikmaktadir. Ozgiin bir kurum kimligi olusturmayi basaran kurumlar imaj noktasinda
da benzerlerinden ayrigmaktadir.

Milton Glaser’e gore logo, “markanin sokak kapisidir” (Ertan & Sansarci,
2020, s. 159). Bu baglamda kurumsal logolar, hedef kitle ile kurumun karsilastig: ilk
gorsel 0gedir; 1yi bir kurumsal imaj olusturarak hedef kitlenin zihninde kalic1 bir yer
edinmeyi amaglamaktadir.

Kurumsal kimligin ifadesinde, kullanilan gorsel imgeler kadar, kurum imajim
destekleyen farkli dgeler de bulunmaktadir. Bu 6geler, kurumsal imajin hafizalarda
yer bulmasina yardimci olmaktadir. Ayni zamanda rakiplerin de kurum hakkinda fikir
sahibi olmasin1 saglamaktadir. S6z konusu dgeler; kurum felsefesi, mekan tasarima,

kurumsal davranig ve iletisim, kuruma ait degerler, misyon ve vizyon ve kurumun
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diinyada benzer sekilde varlik gosteren diger kurumlara gore sundugu farkliliklar
olarak siralanabilmektedir (Erzincan, ve digerleri, 2022, s. 172).

Kurum kiiltliriiniin ve kurum imajinin etkilesimi, bagimsiz bir alan olarak
degerlendirilen kurum kimligini olusturmaktadir. Kurum felsefesi, kurum kimliginin
bir alt bashig1 olarak degerlendirilmektedir. Kurum dizayni, kurum iletisimi, kurum
kiiltiiri ve kurum faaliyet Onerisi birleserek kurum felsefesi hakkinda bir bakis
sunmaktadir. Bu adimlar kurum imajinin temelini ifade etmektedir (Okay, 2003, s. 65).

Balmer, kurumsal kimlik tanimlamalarinda dikkat ¢eken dort amagtan s6z
etmektedir:

e “Kurumsal stratejide bir degisikligi sembolize eder.

e Kiiltiir dahil olmak {izere organizasyon davranisindaki bir degisikligi
yansitir.

e Sirketin kurumsal iletisim stratejisinin temelini olusturur.

e Kurulusun grafik tasarim Ogelerinin kullanimi konusunda giincel
oldugunu gosterir” (Yuva, 2022, s. 28).

Bu noktadan hareketle kurumsal kimlik hazirligi, kurumsal itibarin
olusturulmasinda 6nemli bir 6n adimdir. Kurumsal anlamda degerlerine ve hedeflerine
uygun temsil edilen kurumlar, rakipleri arasinda 6ne ¢ikmayi basarmakta, hedef
kitlesinin bagliligin1 kazanmakta, tanimirligini artirmakta ve kurum imajim kalict bir
bicimde giiclendirmektedir. Olusturulan kurum kimliginin gorlinen yiizii olarak
tanimlanan gorsel kimlik, kimlik olusturmanin en bilinen ve en ¢ok kullanilan araci
olmustur. S6z konusu kurumun hikayesi, tarihgesi, kiiltiirii, degerleri, stratejisi, yapisi
ve mevcut kurumsal kimliginden hareketle baglayan bir kesif siireci, kurumsal gorsel
kimligin olusturulmasinda rol oynamaktadir. Hynes’e gore, logo tasarimi ve rengini
merkeze alarak yiiriitiilen bir ¢alisma kurum imajinin olusturulmasina 6nemli bir
katkida bulunmaktadir (Yuva, 2022, s. 29).

Kurum imajim1 simgeleyen kurum logolarin1 markalar, iletisim hedefleri
dogrultusunda bir sembolle veyahut yalnizca logotype seklinde kullanabilmektedir.

Her iki unsurun birlikte kullanildig1 logolar da bulunmaktadir.
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Kurum logosu; bir kurumu temsil eden harf, kelime ve/veya rakamlardan
olusmaktadir. Bu tiir logolara IBM (bkz. Sekil 2.5 ) ve Beymen’i 6rnek olarak vermek
miimkiindiir. Kurum sembolii; grafik olarak ifade edilebilen renkli veya renksiz, iki
veya ii¢ boyutlu isaretlerdir. Ornegin, Mercedes’in yildiz1 (bkz. Sekil 2.6 ) veya Jaguar
arabalarinin Jaguar’i. Ayrica bazi kuruluslar kurumsal logo ve kurumsal sembolii bir
arada kullanarak hedef kitlelerinin zihninde yer edinmeye calismaktadir. Ornegin,
Pelikan (bkz. Sekil 2.7 ) markasimin logosu ve daire i¢indeki Pelikan kusu (Okay,
2003, s. 141).

<||II

Sekil 2.5 : IBM logotype tasarimi.
Kaynak Erisim: https://www.svgrepo.com/svg/303377/ibm-logo

Sekil 2.6 : Mercedes sembol tasarimi.
Kaynak Erisim: https://group.mercedes-benz.com/

Jelikan ©

Sekil 2.7 : Pelikan logo tasarimi.
Kaynak Erisim: https://www.pelikan.com/
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2.4, KENT, KENT KIMLIGI VE KENT KULTURU KAVRAMLARI

Kent kavrami, “toplumsal, siyasal, yonetsel ve ekonomik alanlarin biitiin
vatandaslar i¢in var oldugu yasam alan1” olarak tanimlanabilmektedir. Kenti sadece
fiziksel bir mekan ve niifus olarak tanimlamak yeterli olmayacaktir. Kent ayn
zamanda koklii bir yapilanma siirecini de bilinyesinde barindirmaktadir (Hayta, 2016,
s. 166). Kent kavrami tek bir disiplinin konusu olmayip, bir¢ok disiplinden etkilenen
multidisipliner bir alandir. Bu baglamda kent kavramini antropolojik, cografi, tarihi,
mimari ve sosyolojik a¢idan incelemek miimkiindiir (Karakaya, 2021, s. 35). Kent bu
disiplinlerden beslenirken ayn1 zamanda bu disiplinleri de beslemektedir.

Kentlerin tarihsel gelisim siireci incelendiginde ilk kentler ile glinlimiiz kentleri
arasinda ciddi farkliliklar bulunmaktadir. Orta Cag’da kendi ekonomik ve politik
dinamiklerine sahip olan 6zerk kentlerin, kapitalizmin yiikselisiyle birlikte 6zerk
yapilarin1 kaybettigi goriilmektedir. Bu baglamda ulus-devletlerin yiikselisi kentin
etkinligini ve giiclinli zay1iflatmistir. Giiniimiiz kentleri endiistri devriminin bir sonucu
olarak ortaya ¢ikmistir. Sanayilesme, kentlerin hizla biiylimesine ve kentlesmenin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Kaypak, 2013, s. 343).

Kent kavrami tarihsel siire¢ igerisinde birgok farkli tanimla karsimiza
¢ikmaktadir. Ornegin Aristoteles kenti “zanaat fonksiyonlarmin yogun oldugu
yerlesim yeri” olarak tanimlarken, Ibn Haldun kenti “kentleri insanlarin ekonomik ve
giivenlik ihtiyaclar1 nedeniyle toplu halde yasamaya gectikleri bir mekan” olarak
tanimlamaktadir (Karakaya, 2021, s. 35). Bu dogrultuda, kentin, insanlarin topluca
yasadig1 bir yer olarak tanimlanmasindan hareketle, insanlar kentin kimligini insa
ederken, kentin de insanlarin kimliklerini olusturdugu sonucuna varilabilmektedir.
Kent hayati i¢inde yasayan insanlar ve mekanin 6zii agisindan dinamik ve yenilenen
bir insa siirecini beraberinde getirmektedir.

Kent kimligi, gorsel kimlik baglaminda, bir kenti diger kentlerden ayiran
ozellikler biitiinli olarak tanimlanabilmektedir. Gorsel kimligin olusumundaki ana
unsurlar logo, form, bi¢im, renk ve markadir. Bu unsurlarin etkin kullanimi1 taninirlik,
tutarlilik ve siireklilik agisindan 6nemlidir (Karabulut, 2013, s. 80). Bu baglamda logo,
renk, form, marka gibi unsurlar kentin gorsel kimligini olusturmada oldukca
onemlidir. Ancak bu gorsel unsurlarin kentsel kimlik insas1 siirecinde somut ve soyut

varliklarla bir biitiinliik i¢inde olusturulmas: gerekmektedir. Ote yandan kentin
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kimliginden bagimsiz, gdze hos gelen bir logo olusturmak gorsel kimligi ruhsuz hale
getirecektir. Kentin ge¢misiyle bag kurmak, kimlik ve aidiyet duygusunu artiracaktir.
Bu nedenle kentin tarihi kentin ruhunun, kentte yasayan insanlar ise toplumsal bellegin
olusturulmasi agisindan 6nemlidir (Oktay, 2011, s. 13).

Kent kimliginin olusturulmasinda temel kriter 6zgiinliiktiir (Oktay, 2011, s.
13). Her kentin kendine 6zgii somut ve soyut 6zellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikler
birbirine benzese de bir araya geldiklerinde sehrin yapisini olusturarak 6zgiin bir hale
gelmektedir.

Kent kimligini tanimlarken kentin karakteristik 6gelerini dogru bilmek ve
analiz etmek ¢ok Onemlidir. Bu sayede sehrin potansiyeli ortaya cikarilirken bu
potansiyele uygun bir marka kimligi olusturulabilmektedir (Karakaya, 2021, s. 37).

Kent kimliginin olugsmasinda kuskusuz tarihsel arka plan ve tarihsel siireg
onemli bir rol oynamaktadir. Bu tarihsel silirecte meydana gelen degisimler bazen
kentsel kimligin korunmasii olumsuz yonde etkilemektedir. Bu baglamda kent
kimligine yeni unsurlarin eklenmesiyle yeni bir kimligin olustugu da goriilmektedir
(Karabulut, 2013, s. 57). Kent kimligi siirekli bir degisim halindedir. Bu degisim, eski
ve yeni unsurlarin bir araya gelmesiyle kentin yeni kimliginin olusmasini
saglayacaktir. Ayrica kentsel mekan sadece yasamsal bir alan degil, ayn1 zamanda bir
kimlik alanidir (Gokgiir, 2008, s. 51).

Bir kentin logosu tasarlanirken gorsel imaj olusturma siirecinde kentin tarihi
bellegi, sosyal ve Kkiiltiirel 6zellikleri, mimarisi, ekonomik ve ticari geligsmeleri,
teknolojik ve turistik faaliyetleri, cografi ve iklimsel yapist gibi kimlik unsurlarindan
yararlanilmaktadir (Topgu K. D., 2011, s. 1052). Kentin kimlik degerlerine uygun
olarak tasarlanan basarili bir logo, ulusal ve uluslararasi taninirlik saglayarak kent
kimliginin bilinirligini biliylik Olclide artirabilmektedir. Kimlik, bir nesneyi
belirlemeye yarayan ve onu benzerlerinden ayiran 6zelliklerin biitiiniidiir (Topgu,
2017, s. 158). Logolar ve insanlar ilk once kendilerine 6zgii fiziksel 6zellikleriyle
taninmaktadir. Kentlerin kendine 6zgii 6zellikleri logo tasarimi ile gorsel olarak ifade
edildiginde, kentleri tanimlandirma ya da kimliklendirme noktasinda insanlarla

interaktif bir iletisim kurulmasinda destekleyici bir unsur olacaktir.
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Kentin somut anlami logo araciligiyla soyut olarak temsil edilmekte ve insan
belleginde yer almaktadir. Logolar bu somut anlami aktarici roliinii oynamaktadir. Bu
nedenle renk, sembol ve yazi karakteri ile logolarn islevi kent kimliginin
olusturulmasinda 6nemlidir. Kent logolari, insanlar tarafindan tanimmak {izere
tasarlanmis gorsel nesnelerdir. Logolarin dogru yorumlanmasi ve anlamlarinin
aktarilmasi ancak gostergesel agidan basarili bir sekilde tasarlanmalari ile miimkiin

olacaktir.

Kentlerin yasam alanlarindaki tarihi mekanlarin korunmasi ve kentlerle
biitiinlesmesi kentin kimligine katki saglamaktadir. Bu baglamda kentin mimarisi ve
yasam tarzi, yani kimligi, tarihi ve kiiltiirel degerlerden olugmaktadir (Yaymoglu &
Susar, 2008, s. 18). Kentlerin niifus yogunlugu kontrolsiiz bir sekilde arttiginda kentin

kimligi biiyiik dl¢lide zedelenmekte ve kent kimligi tanimsiz hale gelebilmektedir.

Kiiresellesme, kenti olusturan degerlerin ayirt edici 6zelliklerini azaltarak tiim
kentlerin birbirine benzeme sorununu ortaya g¢ikarabilmektedir. Bu nedenle kentin

kimligini olusturan yerel ve kiiltiirel degerler korunmalidir.

Kentin sahip oldugu ve olusturdugu dogal ¢evre (tarihi ve kiiltiirel kalintilar,
deniz, dag ve gol) ve insanlar tarafindan olusturulan mimari yapilar kentin fiziksel
kimligini olusturmaktadir. Ancak kentte yasayan insanlarin olusturdugu kiiltiir, kentin
kiiltiirel kimligi olarak tanimlanmaktadir (Yaymoglu & Susar, 2008, s. 19). Bu
baglamda kent kimliginin olusturulmasinda kentin fiziksel 6zellikleri kadar kentte

yasayan insanlarin olusturdugu kent kiiltiiri de dnemlidir.

Kimlikleri sayesinde diger kentlerden ayirt edilen, farkliliklariyla 6ne ¢ikan,
bilinirlikleri artan kentler bir marka olma yolunda ilerlemektedir. Kentlerin sahip
oldugu kimlik ve kiiltiir 6zellikleri kendine hastir (Yuva, 2022, s. 25). Bu kimlikler,
kentlerde yasayan insanlarin kent kiiltiiriine sagladiklar1 katkilarla zenginlesmektedir.
Sosyal iligkilerin devamlilig1 da kent kimliklerine ayr1 bir motif olarak eklenmektedir.
Kiiltiir adina atilan her adim kent kimliginin olusmasinda ve bilinirliginde rol
oynamaktadir. Kent kimliginin sadece fiziki ¢evreyle sinirlandirilmasi biiylik bir
eksiklik olarak degerlendirilmektedir. Kent kimligi, orada yasayan insanlarin, yasam

bicimlerinin ve kiiltiiriin katkilariyla gergek ifadesine kavusmaktadir.
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Kent kiiltiiri tim diinyadaki gelismelerin tahakkiimii igerisindedir.
Kiiresellesme kent kiiltiiriinii baskilayan onemli bir unsurdur. Biiylik kentlerde
yasayan modern insanlarin benzer tiilketim aligkanliklari sonucunda birgok kentte
insanlarin kentten beklentileri benzer hale gelmistir. Sonug olarak insan yapimi yapilar
insanlarm bu ihtiyaclarina gére sekillenmistir. Ornegin diinyanin farkli kentlerinde
aligveris yapmak icin kentin merkezinde yer alan aligveris merkezlerinin ayn1 amaca
hizmet eden ortak bir mekén olarak tasarlanmasi (Yaynoglu & Susar, 2008, s. 20-21).
Ancak bu yapilar kentin kimligini olusturan ayirt edici Ozellikler arasinda yer

almamaktadir.

Kiiresellesme, kentlerin 0zgiin birer kimlik yaratma siirecine zarar
verebilmektedir. Kendine has dokusuyla kimlik kazanmak varken tek tiplesme bu
zararin en blylik gostergesidir. Kiiltiirii doniistiiren ve siradanlagtiran, yasam
alanlarinin  6zgiin dokusunu zedeleyen kiiresellesme ayni1 zamanda kente ait
motiflerden ilhamla hazirlanan kurumsal kimlik ¢alismalarinin da zaman igerisinde
birbirine benzemesine sebep olmaktadir. Kiiresellesmenin neden oldugu degisim ve

doniistimlere ragmen kimligini koruyan kentler markalagmaktadir.

Kentler kiiresel ekonomiden pay almak i¢in rekabet halindedir. Bu baglamda
kentler, kiiresellesmenin getirdigi beklentileri karsilamaya yonelik faaliyetler
yiiriitiirken kentin degerlerini, kentte yasayan insanlarin yagsam big¢imlerini,
mimarisini, tarihini ve cografyasim1 yani kimlik 6zelliklerini korumak zorundadir

(Yaymoglu & Susar, 2008, s. 23).

Bir kentten baska bir kente go¢ eden insanlar, goc ettikleri kentin 6zelliklerine
kendi kiiltiirel 6zelliklerini de katarak kiiltiirel bir zenginlik olusturabilmektedir.
Ancak kitlesel gogler, kentin var olan kiiltiiriinii ve dolayisiyla kimligini biiyiik ol¢iide
degistirebilecegi gibi, kentin kiiltiirini ve bilincini de olumsuz yonde
etkileyebilmektedir. Dolayisiyla gé¢ alan kentlerin kimliklerinin korunmasi gerekliligi

markalagma ihtiyacin1 da beraberinde getirmistir.

2.5. MARKA VE MARKA KENT KAVRAMLARI
Tiirk Dil Kurumu markayr su sekilde tanimlamaktadir: “bir ticari mali,

herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel ad veya isaret”
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(Tiirk Dil Kurumu Sézliikleri, b.t.). Marka, en yalin haliyle “bir nesneyi belirgin hale
getirmek ya da benzerlerinden ayirmak i¢in im koymak, isaretlemek” seklinde
aciklanmaktadir. Siire¢ marka kavramina dahil edildiginde markalasma kavrami
ortaya cikmaktadir. Markalasma siirecindeki temel amag hi¢ siiphesiz taninirliktir
(Kaypak, 2013, s. 340). Bu baglamda logo ¢alismalarinin basarili bir sekilde
yiiriitiilmesi markalagmaya olumlu yonde etki etmektedir.

Markalagma stirecinde en etkili gorsel unsur, markaya uygun, gii¢lii anlamlara
ve tasarima sahip bir logodur. Logo, markanin kurumsal kimlik olusturma siirecinde
onemli bir role sahiptir. Bir bakima logo, markanin kendisinin bir imzas1 olarak
goriilebilmektedir. Her doneme ve ¢aga uyum saglayacak bir logo tasarlamak oldukca
zordur. Degisen ve doniisen diinyada logolar da zaman iginde belirli degisimler
gosterebilmektedir. Logolar bir marka tarafindan uzun yillar kullanildiginda marka ile
biitiinlesmektedir. Ancak bu entegrasyon bazen sikici bir siireci de beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda kurumlar marka logolarini yenilemeye ve doniistiirmeye
acik olmalidir. Kuskusuz bu degisim hedef kitle iizerinde heyecan uyandirmaktadir
(Topgu O. , 2017, s. 161).

Hayat dinamik bir yapiya sahiptir. Degisim insan yasaminda kac¢inilmazdir.
Insanligin begenileri, estetik algilar1 ve gérsellik beklentileri zaman iginde degisiklik
gostermektedir. Buna bagli olarak kurumsal kimlik tasarimlari ve logolarla ilgili
begeni ve beklentiler de degismektedir. Grafik tasarim iiriinlerinin iglevselligi modern
diinyadaki degisim hizina paralel olarak genelde kisa Omiirliidiir. Logolarin, bu {iriinler
icinde nispeten daha uzun Omiirlii oldugu goze carpsa da onun da bir son kullanma
tarihi bulunmaktadir. Bu tarihi bilmek ve ona gore bir yenilik siireci planlayabilmek
icin logonun; zaman ve teknolojiye ne denli uyum saglayabildigi, tasarim
stireclerindeki yenilikleri yansitabilmesi ve ilgili kurum veya organizasyonun yasadig1
degisim ve gelismelerden izler tasiyabilmesi 6nem tasimaktadir. S6z konusu siirecler
goze alinarak logoda gerekli goriilen degisim veya yenilenmenin yapilmasi
gerekmektedir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 159-160).

Kimlik algist olusturmanm en giiglii gorsel araci olan logolar, insanlarin
hafizasinda kalic1 bir yer edinme 6zelligi tasimaktadir. Bu nedenle degisimine karar
vermek bazi tereddiitleri de beraberinde getirebilmektedir. Ornegin uzun siire

kullanilan  bir logo tiim eksikliklerine ragmen hedef kitle tarafindan
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benimsenebilmektedir. Bu logonun degistirilmesi siirecinde yeni logo tasarimlari
radikal bir degisiklik olarak algilanabilmektedir. Bu baglamda hedef kitlenin aidiyet
duygusuna zarar vermeden ve hedef kitlenin beklentileri géz oniinde tutularak bir
degisim stireci planlanmalidir. Ayrica logo tiim gorsel kimligin ana unsuru olmasi
nedeniyle logoda yapilan degisiklikler tiim gorsel kimligi etkileyerek onlarin da
degisimini gerektirecektir ve bu durumda logonun degisiminin ekonomik boyutu da
planlanma siirecine dahil edilmelidir. Logo stratejisini belirlerken, logonun ana
fonksiyonlar1 olan ayirt edicilik ve kolay algilanabilirlik gibi islevlerinin yan1 sira
estetik ve ekonomik boyutlar1 da diisiiniilerek bir saha ¢alismas1 yapilmalidir. Logonun
sembolize ettigi kavramlar, logonun belirgin kimlik unsurlarini da igermek zorundadir.
Bu oOzellikleri karsilayamayan biiyiik tasarimsal hatalara sahip olan logolar tiim
maliyetler ve aidiyet siireclerinin riskini alarak kapsamli bir ¢alismayi zorunlu
kilmaktadir. Yeni aidiyet baglar1 yaratilabilir, maliyetler planlanabilir.
Bir logonun yenilenme zamaninin geldigini isaret eden noktalar sunlardir;
e S6z konusu kurum yeni bir gorsel kimlik yaratmak istiyorsa,
e Kurumun hedeflerinde, egilimlerinde veya pazarlama stratejisinde
planlanan bir degisikligin ilgili kisilerle paylagilmasi isteniyorsa,
e Kurum bir isim degisikligine gittiyse ve bu degisimi kurumsal
kimligine yansitmak istiyorsa,
e Mevcut logo herhangi bir nedenle kabul gormediyse,
e Mevcut logo, kurumun deger ve zenginliklerini yeterince temsil
etmiyorsa,
e Kurumsal kimlik mevcut trendlerin gerisinde kaldiysa,
e Mevcut logo akilda kalicilig1 zorlastiriyorsa,
e Yasal bir gereklilik bu degisimi zorunlu kiliyorsa,
e Kurum bagka bir kurumla birlesme veya farklilasma siirecine girmisse
markaya ait mevcut logonun yeniden gozden gegirilmesi gerekmektedir

(Ertan & Sansarci, 2020, s. 160).

Marka kavrami sinai miilkiyet baglaminda karsimiza ¢iksa da marka kentler
acisindan da 6nemli bir yere sahiptir. Kent markasi, bir kentin tarihi, kiiltiirel, sosyal

ve toplumsal ogelerini bir biitlin olarak ve diger kentlerden farkli 6zelliklerle
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ayristirarak  6zglin - bir semboliin hayat buldugu bir imaj projesi olarak
tanimlanabilmektedir. Bu baglamda kent markasi, bireylerin kent adin1 duydugunda
akillarina gelen imgelerin tlimiinii ifade etmektedir (Kaypak, 2013, s. 345). Bu bilgiler
dogrultusunda “her kentin bir marka degeri var midir” sorusu akillara gelmektedir.
Kaypak’a gore her biylik kentin bir marka degeri tasima zorunlulugu
bulunmamaktadir. Dolayistyla kentin biiyiik olmasi tek basina o kentin marka degeri
yaratmasi i¢in yeterli degildir. Kent ne kadar biiyiik olursa olsun turist, yatirimci ve
alic1 ¢ekme konusunda yetersiz kaliyorsa o kente marka kent denilemez. Ayrica her

biiyiik kentin marka kimligi olusturmas1 gerekmemektir (Kaypak, 2013, s. 347).

Marka kent kavraminin hayata gecmesi ¢ok yakin bir tarihe dayanmaktadir.
Ozellikle 1980°li yillardan sonra kullamlmaya baslanilan marka kent kavrami
“...marka strateji ve tekniklerinden yararlanarak belirli bir sehrin hedef kitle zihninde
siradan bir yerlesim yeri olarak algilanmasi yerine, insanlarin yasamlarini devam
ettirmek, ¢alismak, yatirnm yapmak, egitim almak ve ziyaret etmek isteyecekleri
cazibe yasam merkezlerine doniistiiriilmesi i¢in yiiriitiilen tiim faaliyetler...” seklinde
ortaya ¢ikmaktadir (Pilici, 2019, s. 97). Burada 6zellikle {izerinde durulmasi gereken
cazibe yasam merkezine doniistiiriilmesi kavramidir. Her kent markasinin en
temeldeki hedefi kenti siradanliktan ¢ikartarak kente disaridan turist ve yatirimei
cekmek tizerine kuruludur.

Middletoon, kent markalasmasinin bilesenlerini yedi  basamakta
Ozetlemektedir. Bu adimlar, bir kentin marka olarak bilinirlik kazanmasinin yol
haritasini icermektedir. Marka konumunu gergekei bir sekilde somutlastirabilmek ve
gercekei bir kimlik kazandirabilmek 6nemlidir. Belirgin, 6zgiin ve gii¢lii bir logo bu
stirecin ingasma katki saglamalidir. Konumlandirma planlanirken kentte yasayan
insanlarin degerleri, yasama bi¢imleri, tutumlari, kiiltiirel zenginlikleri ve davranis
ozellikleri dikkate alinmalidir. Anlasilir bir stratejide olanaklar ve yetkinliklere iliskin
onemli noktalarin iistiinde durulmalidir. Hedef kitleye sunulacak yararlar g6z oniine
alinmalidir. Kent halkiyla saglikli ve etkin bir iletisim yiiriitiilmelidir. Farkli iletisim
ve pazarlama siireglerini etkin bir bigcimde birlestirmek hedeflenmelidir. Kent

markalagmasi zamana karsi tutarligin1 koruyabilmelidir (Yuva, 2022, s. 30).

76



Kentlerin markalagsma siirecinde yapilan logo tasariminin etkinligini, kentin
degerlerine uygun semboller belirlemektedir. Bu baglamda spesifik olarak tasarimi
yapilacak kent logosunun o kentin maddi ve manevi degerlerine uygun bir bigimde
hayata gecirilmesi gerekmektedir. Basarili bir kent logosunun en 6nemli bilesenleri,
temsil etme kabiliyetinin yiiksek ve sadeligi ile kolay algilanmaya katkida bulunmasi
sayilabilmektedir. Ayrica teknik ve kiiltiirel tecriibe, ortak akil ve dogru tercihler bir
kentin logosunun olmazsa olmazlar1 arasinda yer almaktadir. Bu baglamda logoyu
tasarlayacak tasarimcinin kent hakkinda yeterli bilgiye ve tasarim konusunda yeterli
beceri ve deneyime sahip olmasi, toplumun tiim kesimlerinin ortak fikirleri ve
tasarimcinin tiim bu faktorleri goz 6nilinde bulundurarak dogru seg¢imler yapmasi, bir
logoyu ayni oranda basariya tastyacaktir (Ugur, 2022, s. 288-289).

Kent imajimin énemli bir ifadesi olan logo, kentin kendine 6zgii zenginliklerini
semboller araciligiyla dontistiirerek kent kimligini dogrudan yansitma giiciine sahiptir.
Yuva’nin aktarimiyla (2022) Tingting’e gore “bir sehir logosu toplum tarafindan kabul
gordiigiinde bunun dilden daha biiyiik etkileri olacaktir” (Yuva, 2022, s. 34).
Semboller cogu zaman sozciiklerden daha biiyiik bir etki giiciine sahiptir. Ayrica kenti
tanimak onu yansitacak bir logo tasarlanmasinin 6n kosuludur.

Kurumun kimligini, varligini, degerlerini en iyi sekilde yansitma 6zelligine
sahip olan bir logo aym1 zamanda kurumun kiiltiirel zenginliginin de &nemli bir
bilesenidir. Markalasan kentlerin logolari, etkin bir imza olarak da
degerlendirilebilmektedir. Rengiyle ve c¢izgileriyle kurum felsefesinin insanlara
aktarilmasi konusunda islevsellige sahip olmalidir.

Yuva’nin aktarimiyla Gorgiili’ye gore kentler logolar sayesinde;

e “Kentin dinamik yapisini giin yiiziine ¢ikarilir,

e Kente yonelik bir izlenim saglanir,

e Kentin goriinen degerlerini sembolize edilir,

e  Goriinmeyen degerlerinin taninmasi, kente yonelik bir kimlik insasini saglanir,

e Logolar, kentin sosyo-kiiltiirel agidan kentin dinamik gorliniimiine katki saglayarak, kente
stratejik iletisim olanag saglar,

e Logolar, kentin imajinin ve itibarinin artirilmasi ve korunmasini saglar,

belirsizlikleri gidererek, kente iliskin algisal kesinlik ve mutlaklik kazandirir” (Yuva, 2022, s.
35).
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UCUNCU BOLUM

3. KENT LOGO TASARIMLARININ INCELENMESI

Sait Maden’e gore, “simge tasarlamak, bir senfoni bestelemek, bir siir yazmak
gibi ciddi, temelden 6zgiin bir ugrasidir. Plastik sanatlarin tiim tiirleri i¢inde en aza
indirgenmis gereglerle yaratilan tek tiirdiir. En yalin sanat tiirii” olarak ifade edilmistir
(Ozer, 2002, s. 96). Bu baglamda logonun yaratici ve estetik islevlerinin yani sira sade,
anlasilir ve 0zglin olmasi1 gerekmektedir. Logoda verilmek istenilen mesajin
vuruculugu, sembollerin ve diger grafik unsurlarin minimum diizeyde kullanilmasiyla
saglanabilmektedir.

Bir kimlik tasarlarken en 6nemli gorsel kimlik unsuru olan logonun temel
grafik 6zellikleri; sembol, tipografi ve renktir. Bu boliimde logo tasarimlari yaz: tipi,
form, bicim, gorsel 6zellikler ve renk paleti lizerinden incelenecektir (Landa, 2011, s.
243). Kentlerin logo tasarimlari bir¢ok farkli tablo iizerinden degerlendirilecektir.

Cemal Mutver’in logo degerlendirme 6l¢ekleri su sekildedir:

e “igerikle Uyumluluk: Kurumun amag, hedef ve faaliyet alanlar1 ile uyum, bag ve baglanti.

e Medya Olanaklarina Uygunluk: Basili malzemeler, dijital alan, TV, iiriin ¢esitliligi,

(Ornegin metal, tekstil, cam vb. malzemeler iizerinde uygulanabilirlik.) Biiyiitme ve
kiigtiltmede gorsel degisim ya da bozulmama.

e Kendine Ozgii Olma, Farkli ve Ayirt Edilebilirlik: Ayni veya farkli sektorlerle

benzersizlik tagimali.

e Tasarimda Yenilikgilik ve Glincellik: Cagdas tasarim anlayisi ile uyum. Gelecege yonelik

olmall.

e Akilda kalicilik: Kolay algilanabilir, algilanma ve taninma stirekliligi olmali.

e  Giivenilirlik: Kurumun toplumsal ve bireye yonelik giivenilirligini yansitmal.

e Uygulamaya Yarar ve Uygunluk: Sag veya sola doniis uygulamalarinda sorun

¢ikartmamali ve agilara bagli olarak anlagilir olmali.

e Yerel ve Evrensel Degerlere Paralellik: Yerel degerlerden beslenmeli ancak oOncii

kiiltiirlerle de uyum ve ortak degerlere sahip olmali.

e Renkte Kurumsal Baglilik, Ozgiinliik ve Ozgiirliik: Kurumla renk uyumunu gozetmekle

birlikte benzer sektorlerle ayricalikli bagimsizlik gézetmeli” (Cam & Akgesme, 2020, s.
54-55).
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3.1. ANKARA BUYUKSEHIR BELEDIYESI LOGOLARI

Ankara kenti Tirkiye haritasina bakildiginda Orta Anadolu Boélgesi’nde
bulunmaktadir. Doguda Kirikkale ile Kirsehir, kuzeyde Cankiri, batida Eskisehir,
kuzeybatida Bolu ve glineyde Konya ile Aksaray illeri arasinda yer almaktadir. Tarihi
kaynaklara bakildiginda Ankara bir kent olarak ilk olarak Frigyalilar doneminde
karsimiza ¢ikmaktadir. Frigya’nin baskenti Gordion, Orta Anadolu’nun en Onemli
antik kentlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Oyle ki efsanelere bakildiginda bu
sehrin bliylik Frigya Krali Midas tarafindan kuruldugu tahmin edilmektedir. Frigya
devletinin yikilmasindan sonra once Lidyalilarin ardindan Perslerin egemenligine
giren kent, Roma imparatoru Augustus doneminde Galatya eyaletinin bagkenti olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 11. yiizyilin sonlarinda Sel¢uklular tarafindan kentteki Bizans
egemenligine son verilmistir. Bu tarihten itibaren Osmanli doneminde varligin
siirdiren kent, 13 Ekim 1923 tarihinde resmi olarak yeni kurulan Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin bagkenti olmustur (Acar, 2013, s. 3-7).

Cumhuriyet’in ilanindan Once ve sonra Ankara’da valilik ve belediye
hizmetleri tek kisi tarafindan yiiriitiilmektedir. Ancak 1961 yilinda belediye hizmetleri
valilikten ayrilmis ve belediye yOnetimleri halk tarafindan se¢ilmeye baslanmistir
(Tarihge, b.t.). Bu gelismelerin ardindan Ankara Biiyiiksehir Belediyesi i¢in belediye
hizmetlerini ve kentin kimlik unsurlarini sembolize edecek ¢esitli logo tasarimlar
gerceklestirilmistir.

Bu boliimde Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin mevcut logosu ile eski Hatti
Glines kursunu simgeleyen logosu karsilastirilarak incelenecektir. Eski Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi logosunda kullanilan Hatti Giines Kursu literatiirde tartismali
bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda yasanan kavram g¢atismasi, Hatti
Medeniyeti ile Hitit Medeniyetinin karistirilmasindan kaynaklanmaktadir. Hitit
Giinesi’nin Ankara kent logosunda kullanildig1 ancak Hitit Medeniyeti’nin Ankara ile
higbir baglantisinin olmadig1 goriisii, logonun kent kimligi ile uyumlu olup olmadig1
tartismasini giindeme getirmistir. Burada ana ¢atisma unsurlari olan Hititler ve Hattiler
baglaminda degerlendirildiginde Hititlerin yan1 sira daha eski bir medeniyet olan
Hattilerde de Giines Kursu sembolii kullanilmistir. Ankara Hattilerin sinirlar1 i¢inde
yer almaktadir (Hitit Giinesi Kursu Tartigmas1 Yeniden, 2017). Konuyla baglantil
olarak Prof. Dr. Aykut Cinaroglu Giines Kursu'nun, “Hititlerin Anadolu’ya
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gelmelerinden yaklagik 300 sene Once yapildigini...” belirtmektedir (Giines Kursu,
b.t.). Bu dogrultuda Hititlerin yani sira Hattilerde de goriilen Giines Kursu’nun sembol
olarak kullanilmasinin kentin kokli kiiltlirel degerleriyle baglantili oldugu tespit
edilmistir.

Hitit Glines Kursu sembolii Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosunda
1973 yilinda kullanilmaya baslanmigtir. 1995 yilinda ise donemin yeni belediye
bagkani Melih Gokgek oOnciiliigiinde yapilan bir yarigmanin sonucunda Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosu, c¢ifte minareli ve Atakule’nin kullanildig1 logo
tasarimiyla degistirilmistir (Yilmaz, 2023).

Kentte yasayanlar tarafindan aidiyet hissedilen Hatti Glines Kursu’nun Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi nin logosundan ¢ikarilmasi biiyiik tepki toplayarak tartigmalara
konu olmustur. Bu tartigsmalar glinlimiizde de devam etmektedir. Mevcut logo ile eski
logonun simgesel oOzellikleri karsilastirilarak, Ankara Biiyiiksehir Belediyesi'nin
kurumsal kimliginin gelistirilmesinde kentin kimligini ve kiiltiirel 6zelliklerini
yansitip yansitmadigi sorularin basinda gelmektedir. Bu baglamda yapilan
arastirmalar, bir kentin logosunun, o kentin kimliginden ve kiiltiirel gostergelerinden
ayr1 disiiniilemeyecegini gostermektedir. Ankara Biiyiiksehir Belediyesi logosunun
kentin en belirgin kimlik ve kiiltiirel unsurlarini igermesi kent markalagmasi agisindan
beklenen bir durumdur. Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosunda kullanilacak
isaret 6gelerinin tespit edilebilmesi i¢in ¢esitli akademik ve saha ¢aligmalarina ihtiyag
duyulmaktadir.

Ozer’e gore Ankara’da one ¢ikan isaret dgeleri su sekilde siralanmaktadir;

“Atatiirk i¢in yaptirilan ANITKABIR, Anadolu Medeniyetleri Miizesi ve miizedeki eserler,
Ankara Kalesi, Birinci ve ikinci T.B.M.M. binalari, Atakule, Basta Ulus’taki Atatiirk heykeli
olmak iizere sehrin degisik yerlerindeki heykeller, Etnografya Miizesi, Eski Ankara evleri,
Universiteler, Atatiirk Orman Ciftligi, Genglik Park1, Ankara kecisi ve iinli tiftik yiinii, Ankara
kedisi, Ankara tavsani, Ankara bali ve Ankara armudu” (Ozer, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin

Bagkenti Ankara i¢in Diisiiniilen Amblem ve Tartigmalar, 2002, s. 100).

Eraydin, Ankara kentinin markalagma stirecini kentte yasayan 731 kisiyle, kent
kimligi ve kiiltiirel 6zellikleri baglaminda isaret 6geleri kullanarak bir anket ¢alismasi
gerceklestirmistir. Bu ¢alisma sonucunda birinci sirada yer alan Anitkabir’in frekans

degeri 152, ikinci sirada yer alan Atakule’nin frekans degeri 102 ve li¢lincii sirada yer
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alan Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi binasinin frekans degeri 59 olarak belirlenmistir
(Eraydin, 2016, s. 35). Bu baglamda Anitkabir, Ankara kentinin logosu tasarlanirken
kullanilacak fiziksel kimlik unsuru olarak ©6ne c¢ikmaktadir. Ancak giiniimiizde
kullanilan biiyiiksehir belediyesi logosundaki baskin gorsel unsur Atakule olmustur.
Bu durum mevcut logonun merkezinde yer alan Atakule’nin vatandaslar tarafindan
benimsenip benimsenmedigi ve aidiyet duygusu olusturup olusturmadigi sorularini da
giindeme getirmistir.

Eraydin, 2016 yilinda ortaya koydugu calismasinda Ankara’nin markalagsma
stirecini biitlinciil bir yaklagim olusturmadigi gerekgesiyle elestirmektedir. Bu duruma
ek olarak markalasma siirecinde kentin kimligi ve tarihsel arka plani dikkate
alinmadan bir ¢alisma ortaya konuldugunu iddia etmektedir. Bu baglamda kentte
yasayanlarin talepleri ile veri toplama ve analiz asamasinda aktorler tarafindan
olusturulmaya calisilan algi ve marka imaj1 birbiriyle ¢elismektedir (Eraydin, 2016, s.
43-44).

Ankara’nin eski ve yeni logolariin kentin kimligini yansitmadaki yeterliligi
uzun siire akademik camia ve yerel halk tarafindan tartisilan ve basinin da ilgisini
ceken bir konu olmustur. Bu calismalarin bazilarinda, eski logonun grafik formu
demode olmasina ragmen, kavramsal olarak sehrin koklii gegmisini yansitan giiclii bir
sembole sahip olmasi1 ve bu semboliin uzun siireli kullanimindan dolay1 kent sakinleri
izerinde bir aidiyet duygusu yaratmasi nedeniyle yeniden tasarlanarak kullanilmaya
devam edilmesi goriisii savunulmustur. Bunun yan1 sira mevcut logonun Ankara’nin
baskentlik statiistinii ve ulusal degerlerini eski logoya gore daha belirgin bir sekilde
yansittig1 da tartisilan konular arasindadir.

Ankara’nin en belirgin kimlik 6zelligi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin baskenti
olmasidir. Bu kapsamda kentin logosunun Tiirkiye Cumhuriyeti’nin degerlerini
yansitmasi kentte yasayan insanlar tarafindan beklenen 6énemli bir 6zelliktir. Ayrica
tarihsel siirecte bircok biiyiik devlet ve baskente ev sahipligi yapmis bu sehrin tarihi
geemisi de dnemli bir kimlik unsurudur. Bir 6nceki Hitit Giinesi Kursu (bkz. Sekil 3.1)
simgelenerek olusturulan belediye logosu, kentin tarihi ge¢misini toplumsal hafizada
simgelestirme konusunda basarili olsa da grafiksel formu eski kalmakta ve modern
tasarim kurallar1 gergevesinde yeniden tasarlanmasi gerekmektedir (Ozer, 2002, s.

106). Bunun yan sira toplum tarafindan kavramsal olarak benimsenen eski logonun
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yeniden tasarim siirecinde Tiirkiye Cumhuriyeti’nin bagkenti olmasi nedeniyle ulusal

degerleri de baskin bir 6zellik olarak icermesi beklenmektedir.

Sekil 3.1 : Hitit Giinesi Kursu.
Kaynak Erisim: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Hittite_sun disk.svg

Ankara Biiyliksehir Belediyesi'nin logo tasarimyla ilgili tartigmalar
giliniimiizde de devam etmektedir. Baz1 kent sakinleri 2019 yerel se¢cimlerinin ardindan
goreve gelen yeni belediye baskan1 Mansur Yavas’tan sosyal medya platformlarinda
baslattig1 kampanyayla Hitit Giines Kursu semboliiniin belediye logosunda yeniden
kullanilmasini talep etmistir. Ancak Yavas 25 Nisan 2019 tarihinde kendisiyle yapilan
bir roportajinda “Maalesef bu donemde zor. Meclis’te, 42’ye karst 105 Meclis
cogunlugu var. Bunun olmayacagini bile bile Meclis’te liizumsuz yere enerji sarf
etmek istemiyoruz ama ben her mecrada, bir sekilde Hitit Giinesi’ni kullanmaya
calisgtyorum” diyerek logonun degistirilmesi i¢in belediye meclisinin kararinin
alinmas1 gerektigine dikkat ¢ekmistir. Bu kapsamda Ankara Biiyiiksehir Belediye
Bagkan1 Mansur Yavas doneminde, belediye baskanlik makamindaki toplanti
salonunun fonunda belediye logosu disinda Hitit Giines Kursu Heykeli, Anitkabir,
Ankara Kalesi, Hact Bayram Camii ve Kocatepe Camii gibi kentin 6nemli simgeleri
kullanilmistir. Ayrica EGO’nun kirmizi-beyaz otobiisleri, bagkentte vatandaslar
iizerinde yapilan bir anket calismasi sonucunda otobiislerin iizerinde Hitit Giines

semboliine yer vermistir (Y1lmaz, 2023).
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Tablo 3.1 : Ankara Biiyliksehir Belediyesi logo tasarimlarinin gostergesel ¢oziimlemesi.

Biiyiiksehir Belediyesi

Biiyiiksehir Belediyesi

tarihini, yuvarlak form demokrasi
ve esitlik, A harfi Ankara,
yuvarlagin ortasindan ¢ikan ¢izgiler
giines 1s1nlarini ve giinesi, A
harfinin iizerindeki yatay ¢izgiler
ise Ankara kecisinin boynuzunu
gostermektedir.

Ankara Eski Logo Mevcut Logo
Gosterge Belediye logosu Belediye logosu
Gisteren Hatti Giines Kursu, Yuvarlak, A | Ankara yazisi, yildizlar, cifte
harfi, Giines Isinlari, Ankara | minare, kale, Atakule, hilal ve yildiz
Biiyiiksehir Belediyesi yazisi
.o Hatti Giines Kursu, kentin koklii Ustteki yildizlar Anadolu’da
Gosterilen

kurulan Tiirk devletlerinin
baskentlerini, minareler ve Atakule
kentin siliietini, hilalin lizerindeki
kale sembolii Tarihi Ankara
Kalesi’ni, alttaki hilal ve y1ldiz
bagimsizlik, birlik ve biitiinliigl
gostermektedir.

Ankara Biiyiiksehir Belediye Meclisi kararina goére, Ankara Biiyiiksehir

Belediyesi’nin eski logo tasariminda kullanilan Hatti Giines Kursu, kentin koklii

tarihini, yuvarlak form demokrasi ve esitlik, A harfi Ankara, yuvarlagin ortasindan

cikan cizgiler glines 1sinlarmi ve giinesi, A harfinin ilizerindeki yatay cizgiler ise

Ankara keg¢isinin boynuzunu simgelemektedir (Yuva, 2022, s. 47).

Sekil 3.2 : 1981-1994 yillar1 arasinda Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin kullandigi logosu.
Kaynak Erisim: https://www.ankara.bel.tr/
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Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin yeni logo tasariminda Ankara yazis1 Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi’ni ve logonun {izerindeki bes yi1ldiz Anadolu’da kurulan Tiirk
devletlerinin bagkentleri olan Konya, Bursa, Edirne, Istanbul ve Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin baskenti Ankara’yr temsil etmektedir. Cifte minare ve Atakule
sembolleri, Hacettepe sirtlarindan goriilen kentin siliietini ve ayrica kentin dini ve

modern yapilarini, hilal tizerindeki kale simgesi Tarihi Ankara Kalesi’ni, logonun

altindaki ay ve yildiz Tiirk bayragina atifta bulunarak bagimsizlik, birlik ve biitiinliigii

simgelemektedir (Yuva, 2022, s. 48).

ANKARA

Sekil 3.3 : 1994°ten beri kullanilan Ankara Biiyiiksehir Belediyesi logosu.
Kaynak Erisim: https://www.ankara.bel.tr/

Mevcut logonun gostergesel analiz tablosunda da belirtildigi iizere logoda
kullanilan hilal ve yildiz gibi gorsel ogelerle toplumsal ve ulusal degerler
simgelenmektedir. Ancak kentin siliieti olarak tasarlandig belirtilen minareler ve kule
sembollerinin, Atakule’nin logonun merkezinde yer almasi ve farkli bir renkte
kullanilmas: siliietin biitiiniinden ayrismasina neden olmustur. Ayrica logoda kente
sahip oldugu diisiiniilen bir¢ok unsur bir arada gorsellestirilmeye c¢alisilmistir. Bu
durum logonun sehrin kimligini yansitirken karmasik olarak algilanmasina dolayisiyla
akilda kalict ve kolay algilanabilir olma islevlerini yerine getirememesine neden

olmustur.
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Sekil 3.4 : Ankara Biiyliksehir Belediyesi’nin logosunda yer alan Atakule gorseli.
Kaynak Erisim: https://ankara.ktb.gov.tr/TR-152975/atakule.html

Logo cifte minareli Atakule logosu olarak ¢ogu insanin hafizasinda yer
etmigtir. Logoda kullanilan mavi renk giiveni, sadakati, huzuru ve profesyonelligi
cagristirdigi icin Ankara’y1 yansitan bagarili bir renk olarak degerlendirilebilmektedir.
Ancak Atakule’de kullanilan farkli mavi tonu, yanlis bir kullanim olarak kuleyi kentin
siliietinden ayristirarak siliietin biitlinliglinii bozmaktadir. Logonun {ist kismindaki
yildizlarin Tiirk devletlerinin ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin baskentlerini simgeledigi
belirtilmistir. Bu anlam, Ankara’nin baskent olma 6zelligi ile kurulmaya calisilan
kavramsal bir bag olsa da ¢ok soyut kalarak, somut olarak algilanirken karsilik
bulamamugstir. Bir logo bakildiginda ve goriildiigiinde soyut kavramlari somut anlamda
ne kadar basit bir sekilde yansitiyorsa tasarim agisindan o kadar basarilidir. Soyut
anlamlarin somut olarak yansitilamadigi durumlarda tasarimda kullanilan gorsel
Ogeler bir siis olarak algilanarak kalabalik olusturacaktir. Logoda kentin somut bir
imgesi olarak stilize edilen Tarihi Ankara kalesi gibi kent icindeki mekanlara ve bunun
yant sira gorsellerin ¢agrisimlarimin kullanildigr soyut anlamlara yer verilmistir. Bu
baglamda mevcut logoya tasiyabileceginden ¢ok daha fazla anlam yiiklenilmistir ve
bu anlamlar birbiriyle yarigsarak, kentin kimligini ve kiiltiiriinii yansitmakta yetersiz
kalan Atakule 6n plana ¢ikarilmistir.

Bu logodaki temel tasarim hatasi, logonun tasarim siireclerinde, -gorsel
hiyerarsi yaratilarak, baskin kimlik ozellikleri ve kente deger katabilecek 0zgiin
ozelliklerin planlanarak basit bir sekilde tasarlanmamasidir. Mevcut ve eski logo
kiyaslandiginda eski logo birbirini destekleyen koklii kent algisini gii¢lendiren gorsel
mesajlarla yiiklendigi icin biitliinsel ve kavramsal olarak daha basarilidir. Ancak yeni
logonun i¢inde barindirdig: 6zelliklerde bazi hatalar olsa da Ankara’nin sahip oldugu

milli degerleri daha yogun, ancak yaratici ve 6zgilin olmayan sekillerde yansitmaktadir.
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Tablo 3.2 : Atabey ve Karpat Aktuglu tarafindan olusturulan logo analiz tablosunun, Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi logo tasarimlarina uygulanmasi.
Kaynak Erisim: (Atabey & Karpat Aktuglu, 2020, s. 79)

Biiyiiksehir Biiyiiksehir
Ankara Belediyesi Belediyesi

Eski Logo Mevcut Logo

Serifsiz + +
Serifli

El Yazist
Dekoratif
Majiiskiil + +
Miniskiil
Majiiskiil-Miniskiil

Sicak Renk
Agirlhikli
Soguk Renk +
Agirlhikli
Siyah Beyaz
Agirlhikli
Siyah Beyaz +

Keskin Hatlar

Yumusak Hatlar +

Tipografi

Renk

Bicim

Tipografi: Mevcut Ankara Biiyiiksehir Belediyesi logosunda ANKARA
tipografisi logo ilizerinde diiz ve logo ile ayni renkte serifsiz ve majiskiil olarak
kullanilmistir. Eski logoda tipografi iki sekilde kullanilmistir. Birinci tipografik unsur,
Ankara'nin bas harflerinin majiskiil ve serif olmaksizin harf koseleri yumusatilarak
logo altina konumlandirildigi ve Ankara kegisinin boynuzlarini simgeleyen yatay
cizgilerin A harfinin iizerine yerlestirildigi versiyondur. ikinci tipografik unsur ise
Ankara Biiyiiksehir Belediyesi'nin biiylik harflerle ve serifsiz olarak logonun etrafina
dairesel olarak yazilmasidir.

Renk: Ankara’nin mevcut logo tasariminda agirlikli olarak soguk renkler
kullanilirken, eski logo tasariminda siyah renk kullanilmistir. Mevcut logo tasariminda
kullanilan mavi renk; giliven, sadakat, baris ve profesyonellik kavramlarini

cagristirmaktadir. Bu renk, bir¢ok belediyenin kurumsal logolarinda farkli anlamlar
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karsilamak icin tercih ettigi belediyelerle uyumlu bir renktir.

Belediyenin

vizyonundaki siirdiiriilebilirlik kavramlarmi yansitmamasi ve Atakule semboliinii

biitiinden ayiran ara bir ton kullanilmasi disinda Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’ni

temsilen basarili bir renk se¢imi olmustur (Misyon / Vizyon, b.t.).

Bicim: Mevcut Ankara Biiyliksehir Belediyesi logosu; keskin ve yumusak

hatlara, lacivert ve agik mavi gibi soguk renklere sahiptir. Tasarimda serifsiz ve

majiskiil bir tipografi bulunmaktadir. Yuvarlak formlarin kullanildig: eski logolarin

tasariminda ise yumusak hatlar ve siyah renk tercih edilmistir. Tipografi ise serifsiz ve

majiskiil olarak kullanilmistir.

Tablo 3.3 : Cemal Mutver logo degerlendirme dlgeklerini Ankara Biiyiiksehir Belediyesi
logolarina uygulama tablosu.
Kaynak Erisim: (Cam & Akg¢esme, 2020, s. 54-55)

Renkte kurumsal baghlik, 6zgiinliik ve
Ozgiirliik

Logo Degerlendirme Olgekleri Ankara Ankara
Biiyiiksehir Biiyiiksehir
Belediyesi Eski Belediyesi
Logosu Mevcut Logosu

Icerikle uyumluluk

+ -
Medya olanaklarina uygunluk
Kendi 6zgii olma, farkli ve ayirt *
edilebilirlik
Tasarimda yenilikgilik ve giincellik
Akilda kalicilik *
Giivenirlik *

+ -
Uygulamaya yarar ve uygunluk
Yerel ve evrensel degerlerle paralellik

+

Sonug olarak tiim bu bilgiler 15181nda Ankara Biiyliksehir Belediyes’nin yeni bir

logo tasarimina ihtiyact oldugu tespit edilmistir. Bu yeni logonun tasariminda,

belediye yoneticilerinden bagimsiz, belediyelerin ilkeleri dogrultusunda, Ankara
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kentinin kent kimligi ve kiiltliri unsurlarina hiyerarsik bir bicimde yer verilmelidir.
Ankara’nin en belirgin 6zelligi olan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin baskenti olma statiisti,
logonun ayirt edicilik islevinin saglanmasi agisindan dolayli olarak degil, dogrudan
sembolize edilmelidir. Tasarimda kullanilacak kimlik dgelerinin se¢imi yapilirken
kent sakinlerinin beklentileri dikkate alinarak aidiyet duygusu yaratilmalidir. Ayrica

logoda kullanilacak semboller ¢agdas bir grafik tasarim dili ile olusturulmalidir.

3.2. GAZIANTEP MARKA LOGOSU

Akdeniz bolgesi ile Gilineydogu Anadolu bdolgesinin kavsaginda yer alan
Gaziantep, dogusunda Sanlwrfa, batisinda Osmaniye, gilineybatisinda Hatay,
giineyinde Kilis ve kuzeydogusunda Adiyaman ile ¢evrilidir (Gaziantep, 2016, s. 26)

Gaziantep’in bir kent olarak kdkenleri Ge¢ Tung Cagi’na ve Hititlere kadar
uzanmaktadir. Hitit Devleti’'ne bagli merkezi bir kent olan Gaziantep, farkl
doénemlerde farkli uygarliklarin egemenligi altina girmistir. Ornegin Hitit Devleti’nin
yikilmasindan sonra Asur Devleti’nin egemenliine giren Gaziantep, sonraki
donemlerde Medler, Persler ve Pers Devleti’nin yikilmasiyla bir Roma kenti olmustur.
Daha sonra Tiirklerin Anadolu’ya gelmesiyle Selguklulara bagli bir sehir olan Antep,
bir bagka Tiirk Devleti olan Osmanlilarin egemenligine girmistir. Osmanli Devleti’nin
sonlarina dogru Ingiltere ve ardindan Fransa hiikiimetleri tarafindan isgal edilen sehir,
25 Aralik 1921°de bagimsizligim kazanmustir (Sehitkamil Ilgesi Biiyiikpinar, Sam ve
Diiliik Mahalleleri 1/25000 ve 1/5000 Olgekli Ilave Revizyon Nazim Imar Plam
Aciklama Raporu, 2022). 1923 yilinda cumhuriyetin ilanindan sonra kent Tiirkiye
Cumhuriyeti’ne bagl bir il olma statiisli kazanarak giiniimiize kadar varligin1 devam
ettirmektedir.

Gaziantep’in koklii tarihi, kentte bircok medeniyete ait semboller birakmistir
ve bu semboller kendi iginde bir kiiltiir yelpazesi olusturmaktadir. Ayrica kent,
Glineydogu Anadolu’nun en gelismis kentlerinden biridir. Gaziantep’in temel
ekonomik faaliyetlerine bakildiginda tarim, sanayi ve ticaret ile karsilasilmaktadir.
Ayrica kent, gastronomi alaninda da 2015 yilinda UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na

dahil olmustur (Gaziantep, b.t.). Bu ¢er¢evede Gaziantep’in sahip oldugu zengin kent
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kimligi  ozellikleri, marka kent olusturma kriterlerine uygun olarak
degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’deki kent markalagma siirecleri incelendiginde bir¢ok markalasma
siirecinde goriilmeyen detayli ¢alismalar Gaziantep Orneginde goriilmektedir. 2016
yilinda Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi’nin talepleri dogrultusunda grafik tasarimci
Emrah Yiicel ve ekibi tarafindan Gaziantep i¢in bir logo ¢alismasi gelistirilmeye
baglanmigtir. Marka kent projesi olusturulurken Gaziantep’in temel ekonomik
faaliyetleri arasinda yer alan sanayi, tarim, ticaret ve yoresel el sanatlar1 dikkate
alimmistir (Celiker & Tokoglu, 2017, s. 145-146).

Gaziantep marka logosunun ve projenin sorumlusu I Mean It’in bagkan1 Emrah
Yiicel, kentte markalagma faaliyetlerinin ilk defa 2003’te Gaziantep Sanayi Odas1
tarafindan “Marka Sehir Gaziantep” atilimiyla bagladigini belirtmistir. 2015 yilinda
ise Gaziantep Kent Konseyi bu projenin gelistirilmesini kararlagtirmistir. Gaziantep
kentinin 1,5 milyon niifusunun 300 binini miilteciler olusturmaktadir. Suriye i¢ savasi
sonrasinda cografi konum olarak Suriye’ye yakinlig1 ve bulundugu bdlge igerisinde
sanayisi gelismis kentler arasinda yer aldig1 i¢cin Gaziantep biiyiik bir go¢ dalgasiyla
kars1 karsiya kalmistir. Tarihsel siiregte koklii bir kent kiiltiiriine sahip olan kentin
kiiltiirel degerlerini muhafaza etmek amaci projenin gerekliligini gili¢lendirmistir.
Gaziantep’in yerel yonetimi ve kent halki, kimlik ve kiiltiir 6zelliklerine sahip ¢ikmak
amaciyla gergeklestiren bu kent markalagmasi siirecinde aktif rol almistir (Kocasu,
2016).

Diinya genelinde go¢iin kent markalagmasina olumlu etkilerinin oldugu kentler
olsa da Gaziantep i¢in bunu sdylemek miimkiin degildir. Ciinkii Gaziantep kisa siirede
aldig1 biiylik gb¢ nedeniyle kiiltliriiniin degistirilme riskiyle karsi karsiya kalmistir.
Kentteki demografik degisimler kentin kimligini ve kiiltiiriinii de etkilemektedir.
Biiyiik goclerle kente gelen yeni niifus kendi kiiltiiriinii de beraberinde getirebilmekte
ve gog¢ edilen kentin kiiltiirel yapisini, kendi kimlikleri ve kiiltiirel 6zellikleri ile
degistirebilmektedir. Bu baglamda biiyiik go¢ dalgasinin yaratabilecegi kiiltiirel
yozlagmanin 6niine gecebilmek bu projenin temelini olusturmaktadir.

Goge bagl olarak kiiltiirel degerlerin korunmasi, Gaziantep marka kent
projesinin olusmasindaki birincil sebep olarak ifade edilse de tek sebep degildir.

Kentlerin markalagma stireclerinde oncelikle kentte yasayan insanlarin refahini
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artirmak i¢in kentin ayirt edici kiiltiirel ve kimlik 6zellikleri belirlenmeli ve logo
tasarimlar1 yapilmaldir. Diger bir deyisle etkili bir logo tasariminin Onciiliiglinde
kentlerin markalagmasi; yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢ekerek sehirleri birer
cazibe merkezi haline getirmek, yatirim yapilmasint ve iilke ekonomisine katki
saglanmasini miimkiin kilmaktadir. Gaziantep ili tarihi ge¢misi, ince iscilik gerektiren
el sanatlar1 ve yoresel tatlar1 ile kendine 6zgii kiiltiirel 6zelliklere sahiptir. Bu
baglamda Tirkiye’de kent logolar1 konusunda ilerici caligmalari ile alaninda
aydinlatici bir rol iistlenmistir.

Ihale ile Gaziantep markasini olusturma projesini alan ajans, stratejik planlama,
ulusal algi ¢aligmalari, kiiresel kent markalagmasi egilimlerini inceleyerek, kentin
yerel yonetimi ile goriiserek ve bolgedeki cocuklarla atdlyeler diizenleyerek uygun
marka stratejisini olugturmustur. Markalagma projesi kapsaminda 23 maddelik tasarim

caligmasi yapilmistir (Kocasu, 2016).

Tablo 3.4 : Gaziantep mark logosunun gostergesel ¢oziimlemesi.

Marka Logosu
Gaziantep 2016
Gosterge Marka logosu
Gisteren G harfi, Altigen, Geometrik desenler
Gisterilen Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi’nin Onciiliigiinde gelistirilen

marka logosunda yer alan G harfi Gaziantep kentini, altigen formu
Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi’'nin ilkeleri arasinda bulunan; giig,
giiven, bir arada olma, koordinasyon ve ekip ¢alismasini, geometrik
desenler ise kent insaninin tiretim kabiliyetini, uyum saglama ve
birlikte yasama kiiltiiriinii, kentin kiiltiir mozaigini, gastronomi
zenginligini ve ince el is¢iligiyle yapilan zanaatlarini

simgelemektedir.

Gaziantep Biliyliksehir Belediyesi’nin onciiliigiinde gelistirilen marka

logosunda yer alan G harfi Gaziantep kentini, altigen formu Gaziantep Biiyiiksehir
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Belediyesi’nin ilkeleri arasinda bulunan; giig, giiven, bir arada olma, koordinasyon ve
ekip caligmasini, geometrik desenler ise kent insaninin iiretim kabiliyetini, uyum
saglama ve birlikte yasama Kkiiltliriini, kentin kiiltlir mozaigini, gastronomi

zenginligini ve ince el is¢iligiyle yapilan zanaatlarini simgelemektedir.

o 4

o

GAZIANTEP

Sekil 3.5 : Gaziantep marka logosu.
Kaynak Erisim: https://www.gaziantep.bel.tr/tr/kurumsal-logolarimiz

Gaziantep Biiyiliksehir Belediyesi’nin belediye ilkeleri su sekildedir;
“katilimc1, adaletli, planli, kaliteli, yenilik¢i, ekip c¢alismasi, profesyonellik,
giivenilirlik, motivasyon, seffaflik, siirdiiriilebilirlik” (Misyon, Vizyon ve ilkeler, b.t.).
Bu baglamda gostergesel analiz Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi’nin misyon, vizyon
ve ilkelerinin gelistirilen stratejik planlama dogrultusunda Gaziantep marka logosunun

tasarimina yon verdigini gostermistir.

Tablo 3.5 : Atabey ve Karpat Aktuglu tarafindan olusturulan logo analiz tablosunun,
Gaziantep marka logo tasarimina uygulanmasi.
Kaynak Erisim: (Atabey & Karpat Aktuglu, 2020, s. 79)

Marka Logosu
Gaziantep 2016
Tipografi Serifsiz
Serifli
El Yazisi
Dekoratif +
Majiiskiil +
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Miniskiil

Majiskiil-Miniskiil

Sicak Renk +
Agirlikhi
Soguk Renk
Agirlikhi

Renk

Siyah Beyaz
Agirlikhi

Siyah Beyaz

Bicim Keskin Hatlar +

Yumusak Hatlar

Gaziantep marka logo tasariminda geometrik bir tipografi anlayisiyla
gelistirilmis dekoratif ozelliklere sahip olan Gaziantep yazi1 karakteri majiskiil,
agirlikli olarak sicak renkler ve keskin hatlar ile kullanilmistir. Marka logosunda
kullanilan gorsel kimlik unsurlar analiz tablosu incelenerek degerlendirilecektir.

Tipografi: Gaziantep’in markalasma siirecinde dikkat ¢eken unsurlardan biri
de hig siiphesiz Gaziantep markasi i¢in 6zel olarak tasarlanan Gaziantep yazi (bkz.
Sekil 3.6 ) karakteridir. Yazi karakterinin temeli grid sistemine dayanmaktadir

(Gaziantep City Case Study, b.t.).
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Sekil 3.6 : Gaziantep markasi igin tasarlanan Gaziantep yazi karakteri.
Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project visuals-2

Logolar bir markanin dis diinyaya agilan kapilar1 oldugu i¢in markalasma

stireclerinde en fazla ayirt edici 6zellie sahip olmasi beklenen gorsel kimlik
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unsurudur. Gaziantep marka logosunda kullanilan Gaziantep ve gastronominin bas
harfi olan G harfinin tipografik kullanimi, Gaziantep ile gastronomi merkezi olma

iligkisini temsil etme giiciine sahiptir (Kosker, Albuz, & Ercan, 2019, s. 358).
\

ABCD

Sekil 3.7 : Gaziantep yaz1 karakteri ve Gaziantep monogrami.
Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project visuals-2

Gaziantep yazi tipi; ince el isciligi gerektiren bakirciligin, Hellenistik
donemden kalma mozaik sanatlarinin ve gastronomi alaninda 6nemli degeri olan
baklavanin geometrik formlarindan hareketle ve Eski Misirlilar tarafindan gelistirilen
1zgara sistemi referans aliarak Gaziantep markasina 6zel olarak tasarlanmistir. Ozel
olarak tasarlanmis bu yaz1 karakteri araciligiyla kiiltiirel 6zellikler, tipografik olarak
Gaziantep logosunda ve diger gorsel marka Ogelerinde giiclii bir sekilde
yansitilmaktadir.

Bu baglamda tipografi, logo ve markalasmada kavramsal, estetik ve bigcimsel
olarak etkin bir sekilde kullanilmig ve bu nedenle markalagsma siireglerinde kentin
kiiltiirel degerlerini ve kimlik 6zelliklerini yansitmak i¢in olduk¢a olumlu bir girisim
olarak degerlendirilmistir. Ayrica kente adim1 veren Gaziantep yazi karakteri kent
sakinleri tarafindan yaygin olarak kullanilmasi ve aidiyet duygusu olusturmasi

acisindan sinirsiz bir sekilde halkin kullanimina agilmistir.

GAZIANTEP

Sekil 3.8 : Gaziantep yaz1 karakterinin Gaziantep kent kiiltiirtiyle iliskisi.
Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project visuals-2
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Renk: Gaziantep marka logosunda agirlikl olarak sicak renkler kullanilmistir.
Logo tasariminda kullanilan sari, turuncu ve kirmizi renkler bdlgenin cografi
ozelliklerini; fistik, baklava ve kebap gibi yoresel lezzetlerini; sedef, mozaik ve bakir
is¢iligi gibi el zanaatlarini bagarili bir sekilde temsil etmektedir. Bu cercevede
Gaziantep marka logosunda kullanilan marka rengi kente uygun bir renk tercihi

olmustur.

s

Sekil 3.9 : Gaziantep marka logosunun renk kullanimu.
Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project_visuals-2

Kentin sahip oldugu sekiz kiiltiirel degerin marka logosundan uyarlanan
sembolleri, farkli renk kullanimi yontemiyle Ozellestirilerek estetik bir zenginlik
yaratilmak istenilmistir. Bu kullanim diger tiim durumlardan bagimsiz ele alindiginda

renk kullanimi agisindan oldukga basarilidir.

Sekil 3.10 : Gaziantep marka logosundan uyarlanan sembol tasarimlari.

Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project_visuals-2
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Bi¢im: Logolarda kullanilan keskin hatlar, ¢arpici ve dinamik goriintiileri ile
giic, verimlilik, istikrar ve giivenilirlik algis1 yaratmaktadir ve dolayisiyla bu
kavramlar, kentsel ve belediye alanlar1 dikkate alindiginda kurumsal amaglara hizmet
etmektedir (Simsek, 2018). Ayrica geometrik desenleri referans alan Gaziantep
logosu, kent insaninin iiretim yetenegini, uyum saglama ve birlikte yasama kiiltiirtinii
temsil etmektedir. Stratejik unsurlar i¢in farkli renk paletlerinin kullanildig: alt logo
tasarimlariysa, Gaziantep’in maddi ve manevi bir¢ok varligin1 biinyesinde
barindirmaktadir (Creative, 2017). Bu amagla tasarlanan sekiz adet logo versiyonu,
sadece Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi'nin degil, valilik, sanayi ve ticaret odalari,
yerel meslek odalar1 vb. etkinliklerini de temsil etmektedir. Hazirlanan 8 farkl: alt logo
tasariminda fistik, kebap, baklava gibi gastronomik unsurlarin yani sira hayvanat
bahgesi, ulasim, el sanatlari, Gaziantep aski ve organik temalar da yer almaktadir
(Celiker & Tokoglu, 2017, s. 145-146).

Logo tasariminda kullanilan grafiksel unsurlar, bir¢cok tartismanin konusu
olarak giindeme gelmistir. Bunlardan 6ne ¢ikanlar1 logonun maliyeti ve kreatif siirecte
Ozgiin olarak tasarlanmamasi ile ilgilidir.

“Sofistike ve havali bir kent” (City of Melbourne, b.t.) olarak tanimlanan
Melbourne ile “otantik ve modern bir kent” olan Gaziantep benzer kimlik
tanimlamalarina sahiptir. Proje geneline bakildiginda Melbourne kent markalamasiyla
yaratici ¢ikis noktalarinin ve tasarimsal teknik 6zelliklerinin benzerligini etkileyen bir
ozellik olarak one ¢iktig1 diisliniilmektedir. Melbourne marka logosunda agirlikli
olarak soguk renkler, Gaziantep markasinda ise karsit olarak sicak renkler
kullanilmistir. Ancak Gaziantep’in sahip oldugu kiiltiirel degerler sembollestirilirken,
Melbourne’un gorsel kimligindeki gibi G monogrami sembollerin sahip oldugu
anlamlara gore 6zellestirilerek farkli renklerde kullanilmistir. Dolayisiyla Melbourne
markalamasiyla renk olarak da bir benzerlik iligkisi yaratarak, markanin genel basarili
renk kullanimi agisindan da 6zgiinliigiinii sorgulatmistir.

Melbourne ve Gaziantep i¢in gelistirilen logo tasarimlarinin sembollerinde
belirgin ortak noktalari bulunmaktadir (bkz. Sekil 3.11 ). Her iki logonun bigim
yapisinda; liggen ve sekizgen gibi koseli ¢izgilerin birlestirilmesiyle olusturulan
cokgenler kullanilmistir. Logolarda kullanilan bu bigimler, daha 6nce de s6z edildigi

iizere kentsel ve belediye alanlar1 dikkate alindiginda kurumsal amagclara hizmet
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etmektedir. Ancak logolarin bigimsel ¢agrisimlari ve modiiler yapilari nedeniyle giiclii
bir benzerlik iliskisine sahip olmalar1 6zgiinliik tartismalarina sebep olmustur. Bu
baglamda Melbourne kent markalamasimnin Gaziantep markasindan daha Once
gerceklestirilmesi nedeniyle Gaziantep marka logosunun benzerlerinden ayirici

0zelligi uzmanlar tarafindan sorgulanarak yetersiz olarak degerlendirilmistir.

CITY OF MELBOURNE

Sekil 3.11 : Gaziantep marka logosu ve Melbourne logosu karsilagtirmasi.
Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project _visuals-2
https://www.behance.net/gallery/276451/City-of-Melbourne
https://landorandfitch.com/en/case-study/city-of-melbourne
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Logonun orijinalligiyle ilgili bir bagka tartisma konusu da, Shutterstock’ta
bulunan bir stok gorsele olan benzerligidir (bkz. Sekil 3.12 ). Reklamcilik sektdriiniin
inlii isimlerinden olan Biilent Erkmen logolarin benzerligini su sekilde
degerlendirmistir:

“...bu ikisi ne yazik ki fazlaca ayni. Ancak benim 6nemsedigim baska bir “problem”
var! “Bu” logonun ¢éziimleme yaklagiminin ve ele alinig bigiminin Melbourne kentinin yeni
logosuyla olan agir1 yakinligt. Bu yakinligt “Shutterstock’tan alinma” tartismasindan ¢ok daha
onemli buluyorum. Gaziantep’le Melbourne’u ayni gorsel kefeye koymanin ve bu sablon

anlayisinin yarattigl/yaratacagi problemleri tartismaliyiz. Asil irkiitiici olan bu anlayis

¢linkii!” (Kocasu, 2016).

Ugurcan Ataoglu’nun ise konuyla ilgili goriisleri su sekildedir:
“Gaziantep logo sunumunun bir boliimiini internetten gérdiim. Kendi iginde mantikli ve tutarl
bir yolu var. G harfine sehirle ilgili farkli kavramlar da eklenmis. Ama uygulanmis hali
“dzgiinlik” konusundaki beklentileri karsilayamiyor. Gorsel kiiltiir diinyamizin i¢inde “taklit

logolar” kategorisinde yer alacak olmasi hepimiz adina iiziicii bir durum.” (Kocasu, 2016).

ShutteasslsCck N 4
-

Sekil 3.12 : Stok G monogrami ve Gaziantep monogrami.
Kaynak Erisim: https://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-case-
study/#project visuals-2
https://mediacat.com/gaziantep-markalasirken/

Bu projenin tiim siireci i¢in belediye tarafindan proje ekibine 260 bin dolar
(720 bin TL) odenmistir (Melbourne 3 Katina Yaptirmis, 2016). Projenin
tamamlanmasinin ardindan, sadece logo ic¢in tek bir tasarimciya bu 6demenin
yapildigina dair markalagma siirecinin itibarin1 zedeleyen haberler ortaya ¢ikmaigstir.

Bu durumla ilgili Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi yetkilileri su sekilde bir

aciklama yapmistir; “marka sehir kimligi ¢alismasi sadece bir logo c¢alismasina
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indirgenerek maliyeti iizerinden yanlis ve eksik bir sekilde sorgulanmaktadir” (Kocasu,

2016). Ayrica ajans baskan1 Emrah Yiicel, verdigi bir roportajda yapmis olduklart is

kalemlerini agiklayarak bu ticretin sadece logo tasarimi i¢in 6denmedigini ve projenin

tek bir kisi tarafindan degil, profesyonel bir ekip tarafindan titiz bir ¢alisma ile

olusturuldugunu ifade etmistir. Gaziantep sehir markalamasi silirecinde proje

kapsaminda gergeklestirilen is kalemleri su sekildedir:

“Rakip ve drnek almacak sehirlerin analiz raporu

32 paydas ve kanaat onderi ile yiiz ylize gorligme, bu goriismelerin videoya
kayd ve kitaplastiriimasi

Sehir degerler haritasinin ¢ikarilmasi ve stratejik arastirma raporu

Stratejik konumlandirma platformu

Sozel kimlik (Tiirkge ve Ingilizce slogan gelistirilmesi)

Farkli hedef kitleler igin kilit mesajlarin yaratilmas:i (turist, yatirimei,
hemseri)

Orijinal Gaziantep yazi tipinin (font) tasarlanmasi

Logo tasarimi

5 adet “ses logosu” tasarimi (isitsel kimlik)

Logo animasyonu

2 adet sanate1 tarafindan gerceklestirilen Gaziantep fotograf ¢ekimi
Kurumsal kimlik uygulamalar1 (Antetli kagit, kartvizit, zarf, dosya vb.
tasarimlari, T-Shirt, kol diigmesi, rozet, bros vb. tasarimu)

Sehir i¢inde anitsal mimari uygulama 6nerileri

Sehir degerleri afig tasarimlari

Sehir tanitim brosiirii (16 sayfalik Tiirkge ve Ingilizce olarak)

60 saniyelik marka hikayesi filmi

“Sehir Marka Tasarim” rehberinin teslimi

5 adet 2 dakika 30 saniyelik Gaziantep belgesel filmi (Amerikali bir sunucu
tarafindan hazirlanmigtir)

20 saniyelik TV ve internet spotlarinin kurgulanmasi (5 adet)

Gaziantep miizik temasinin olusturulmasi

Ingilizce blog sitesinin olusturulmasi

Blogun, Facebook ve Instagram sayfasinin yonetilmesi

Ingilizce turizm internet sitesi Bestofgaziantep.com’un hazirlanmasi”

(Kocasu, 2016).
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Bu kapsamda is kalemleri incelendiginde s6z konusu biit¢enin sadece logo

tasarimi i¢in 6denmedigi ve asilsiz bir haber oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3.6 : Cemal Mutver logo degerlendirme dl¢eklerini Gaziantep marka logosuna uygulama

] tablosu.
Logo Degerlendirme Olcekleri Gaziantep Marka
Logosu
icerikle uyumluluk +
Medya olanaklarina uygunluk *
Kendine 6zgii olma, farkli ve ayirt edilebilirlik
Tasarimda yenilik¢ilik ve giincellik
Akilda kalicilik
Giivenirlik
Uygulamaya yarar ve uygunluk *
n

Yerel ve evrensel degerlerle paralellik

Renkte kurumsal baglhlik, 6zgiinliik ve 6zgiirliik

Sonug olarak Cemal Mutver’in logo degerlendirme dlgegine gore (bkz. Tablo

3.6 ) Gaziantep markasinin logosunun; belediyenin amag, hedef ve faaliyet alanlarina

uygun, medya imkanlarina uygun, uygulama i¢in kullanigh, yerel ve evrensel degerlere

sahip oldugu ancak 6zgiin, farkli ve ayirt edilebilir, akilda kalic1, yenilikgi, giincel,

giivenilir ve renk kullaniminda 6zgiin ve 6zglir bir tasarima sahip olmadig1 tespit

edilmisgtir.

Logo tasariminin “ciddi bir is oldugunu” belirten Savaskan’a gore;

“Her birkag¢ yilda bir, yeni trendler ortaya ¢ikip, tasarimcidan ¢ok uygulamaci olanlar

tarafindan bu trendlerin (akimlarin) takipgisi olan logolar tiirer. Yaptiginiz logo, bdyle bir

akimin pargastysa degeri de o trend kadar kisa dmiirlii ve gorsel carpiciligt o denli diisiik olur.

Lekenin, stilin, mesajin essizligi, zekas1 ve bakanin kendiyle ilgilendirmesi bir logoyu kalic1

kilar. Her akilda kalic1 logo basarili sayilmaz, her basarili logo akilda kalicidir” (Cam &

Akgesme, 2020, s. 46-49).
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Bu ¢ercevede Gaziantep logosu, daha Once ve ayni sektdrde tasarlanan
Melbourne kent markalagmasi ile dnemli benzerlikleri nedeniyle 6zgiin, akilda kalici,
ayirt edici bir logo degildir.

Logo Gaziantep’e ait degerleri tipografik olarak basarili bir sekilde
gostermektedir. Ancak logonun semboliiniin ve renginin 6zgiinliik problemleri,
Gaziantep markasinin itibarint olumsuz yonde etkileyerek giivenirligini de
diistirmektedir. Logonun yenilik¢ilik, kendine 0zgli olma, aywrt edilebilirlik ve
dolayistyla akilda kalicilik islevlerini yerine getirebilmesi, markalagmasi noktasinda
kurumun degerlerini yansitabilmesi kadar 6nemli teknik 6zelliklerdir. Essiz bir kent
kiiltiirtine sahip kentlerin markalagma stireglerinde logo tasarimi 6zgiin bir sekilde
tasarlanmali ve diger kentlerden farkli bir bigimde temsil edilmelidir. Bu baglamda
sahip oldugu gastronomi degerleriyle UNESCO tarafindan Yaratict Sehirler listesinde
yer alan, kokli bir sanat ve zanaat kiiltiirline sahip olan ve proje ekibinin strateji
noktasinda titizlikle iizerinde calistigini ifade ettigi Gaziantep kentinin marka
logosunun da markalagma siireclerinden tekrar gecirilerek daha 6zgiin ve yaratici bir
sembolle temsil edilmesi gerekmektedir.

Ote yandan kentin tanitim materyallerinde marka logosuyla birlikte kullanilan
gorsel materyal arsivinin stok gorseller yerine; kent kiiltiir dgelerinin, fiziksel
cevrenin, yerel halkin vb. fotograf sanatcilari tarafindan fotograf ve videolar ¢ekilerek
olusturulmasi projenin tasarim agisindan Ozgiinliigiinii arttirict bir girisim olarak
degerlendirilmistir.

Bolgede yapilan antik kazilarda kentte daha 6nce yasayan topluluklara ait tarihi
yapilar ve sanat eserleri giin yliziine ¢ikarilmistir. Bu eserler Zeugma Miizesi gibi
farkl1 miizelerde sergilenmis ve gorsel kiiltiiriin 6nemli bir parcasi haline gelmistir.
Ayrica bolgede yetisen Antep fistig1, bolgede iiretilen baklava ve kebap gibi lezzetleri
tanitarak turistlere farkli bir gastronomi deneyimi sunmayi1 amaglamaktadir.
Gaziantep'te bulunan botanik bahgesi, hayvanat bahgesi gibi yapilarin yani sira
mimarisi korunmus eski Gaziantep evlerinin yer aldigi Bey Mahallesi de turizm
acisindan onemli tanitim unsurlar1 arasinda yer almaktadir.

Kentte yapilan arkeolojik kazilarda Hitit donemine ait mozaikler, freskler,
heykeller ve objeler bulunmustur. Bunlar kentin kokli tarihinden kalma sanat

eserleridir. Ayrica kentte dnemli bir el sanati olan bakircilik sanati da kentin 6nemli
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degerleri arasindadir. Kumas ve hali dokumacilig ise kentin ticari zenginliginin bir
parcasidir. Bir sanayi kenti olan Gaziantep’e 6zgii lirlinlerin gastronomi tiriinleri gibi
markalama stratejileri dogrultusunda tanitilmasi kent halkinin refah diizeyini dogrudan
artiracak, dolayl olarak da iilke ekonomisine fayda saglayacaktir.

Ayrica kentin farkli marka strateji alanlarini1 sembolize eden G monograminin
icerisine yerlestirilen ikonlarin, G harfi ile tasarimsal olarak biitiinliik igerisinde
olmadig1 goriilmektedir. Kente 6zgili bu degerlerin, iki boyutlu ve ¢izgisel olarak
logoyu olusturan kurumsal kimlik igerisinde farkli mecralarda etkili bir tasarim
materyali olarak kullanilmasi veya Gaziantep yazi karakteri tasarimi ile uyumlu grafik
tasarimsal Ozelliklere sahip bir ikon seti olarak tasarlanmasi daha biiyiik bir etki

yaratacaktir.

3.3. AMMAN BUYUKSEHIR BELEDIYESI LOGOSU

Urdiin’{in baskenti Amman, kuzeyde Jarash ve kuzeydoguda Zarqa, giineyde
Ma’an, giineybatida Karak, batida Madaba ve Balga’nin ortasinda yer almaktadir.
Amman kentinin Orta Dogu’da kurulusu M.O. 2000°1i yillara kadar dayanmaktadir.
Hellenistik donemde Misir Krali tarafindan ele gegirilip iskan edilen kent, Romalilar
doneminde Yezid Bin Ebu Siifyan tarafindan bariseil bir sekilde alinmis ve bu tarihten
itibaren Amman olarak adlandirilmistirr. Emeviler’den sonra Abbasiler, Eyyubiler,
Selguklular ve Memliikler tarafindan yonetilen Amman kenti, 16. yiizyilda Osmanli
sinirlarina dahil edilmistir. 19. yiizyilda Hicaz-Demiryolu gecis glizergahi iizerinde
olmasi1 nedeniyle kent Onemli bir konuma sahip olmustur. Kentin kimliginin
olusumunda 1878 yilinda Osmanli Padisah1 II. Abdiilhamid déneminde Cerkezlerin
iskan siireci kente farkli bir yapr kazandirmistir. Birinci Diinya Savasi'nin sonuna
kadar Osmanli idaresinde kalan Amman kenti, savastan sonra Ingiliz mandas1 ve
himayesi altina girmistir. Ardindan Urdiin Emirligi’nin kurulmas: ve 1946°da kralliga
doniismesi ile Urdiin'iin baskenti olmustur (Biiyiikcoskun, 1991, s. 73-74). Hasimi
Krallig1 tarafindan ydnetilen kentin Urdiin’iin baskenti olma statiisii giiniimiizde de
devam etmektedir. Kent, tarihi eser ve Oren yerleri agisindan turist ¢ekmeye aday

kentlerden biridir.
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Amman kenti ¢evresinde antik yerlesimlerin varligt M.O. 7.250 yilmna kadar
dayanmaktadir. Yaklasik yiiz elli y1l 6nce, Amman kentindeki Roma amfitiyatrosunun
yakininda ¢ok az insan yasamaktadir. Ancak son yiiz yilda Filistin, Irak ve Suriye'deki
kargasadan uzaklagmak isteyenlerin go¢ etmesiyle kentte yogun bir niifus artisi
yasanmistir. Bu nedenle kent gen¢ bir kent olarak kabul edilmektedir. Kentin
niifusunda 6nemli bir yere sahip olan gd¢menler, kurumsal kimlik ¢aligmalarinda

kente deger katan renkli bir kiiltiirel 6zellik olarak kabul edilmis ve yeni belediye logo

) (Stuhler & Eley, 2018).

. /

Sekil 3.13 : Yeni belediye logosunun yer aldigit Amman’dan kent goriintiileri.
Kaynak Erisim: https://syntaxdesign.com/work/amman/

Amman Biiyiiksehir Belediyesi’nin yeni logo tasarimi 2009 yilinda belediye
meclisinin 100. y1li galigmalar1 kapsaminda Syntax Design tarafindan olusturulmustur.
Kadim bir tarihi gegmise ancak yeni bir kentlesmeye sahip olan kentin logo tasariminin
one cikan mesaj1 “gesitlilik” kavramidir. Cesitlilik logoda kullanilan sembollerin,
farkli renklerdeki tekrartyla simgelestirilmistir. Logoyu olustururken hedef kitle
olarak, genc bir Arap kenti olan Amman’in gen¢ niifusu olarak belirlenmistir.
Donemin belediye baskani olan Omar Maani kentin 6zelliklerini tanimlayabilmek ve
ve kiiltiirel degerlerini saptayabilmek icin bir¢ok c¢alisma gerceklestirmistir. Bu
caligmalar, toplu tasima ve belediyenin diger hizmetlerinde kullanilacak olan gorsel
kimligin renkli, dinamik ve canli bir tasarima sahip olmasi gerekliligini ortaya
koymustur (Amman, b.t.).

Bu baglamda kentin yeni logosu bu tespitler lizerinden renkli, dinamik ve canli
bir sekilde tasarlanmistir. Boylelikle yeni logo; belediye etkinliklerinde, bayrak

tasariminda, belediye otobiislerinin ve c¢alisanlarin {iniformalarinin ve ayrica
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belediyenin kurumsal kimligini olusturan tiim materyallerin {izerinde kullanilmaya

baslanmustir.

., @

Sekil 3.14 : Amman Biiyiiksehir Belediyesi logosu.
Kaynak Erisim: https://syntaxdesign.com/work/amman/

Cok kiiltiirlii bir yapiya sahip olan Amman’1 evrensel taninirligi olan bir kent

olarak ifade etmek i¢in “cogulculuk™ kavrami referans olmustur. Kiiresel dlgekte

renkli bir kiiltiir ve sanat kenti olarak uluslararasi etkinlik, festival ve organizasyonlara

ev sahipligi yapmasi hedeflenmektedir. Medikal turizm, kentte 6ne ¢ikan bir turizm ve

ticari faaliyet olarak gelistirilmeye ¢alisilmaktadir (Macdonald, 2020).

Tablo 3.7.: Amman Biiyiiksehir Belediyesi logosunun gostergesel ¢oziimlemesi.

Biiyiiksehir Belediye Logosu

Amman 2009

Gosterge Belediye logosu

Gisteren Amman tipografisi, yedi tepe ve binalar, renk.

Gisterilen Arapca Amman yazist Amman Biiyiiksehir Belediyesi’ni, yedi tepe

modern Amman’1n siliietini olusturan yedi biiylik tepeyi ve kent
mimarisini, kullanilan renkler ise sembolik bir unsur olarak

Amman’n “gogulculuk ve ¢esitlilik” anlayisini simgelemektedir.
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Amman Biiyiiksehir Belediyesi logo tasariminda kullanilan Arapga Amman
yazist Amman Biiyliksehir Belediyesi’ni, yedi tepe modern Amman’m siliietini
olusturan yedi biiyiik tepeyi ve kent mimarisini, kullanilan renkler ise sembolik bir
unsur olarak Amman’in “gogulculuk ve ¢esitlilik” anlayisini simgelemektedir.

Genel olarak, logoda bir sembol olarak insan ve kent arasindaki iliski, duygusal
bir etki uyandirmak amaciyla geng bir kentlesme tarihi olan Amman’in modern bir
goriintiisiine atifta bulunularak saglanmistir (Stuhler & Eley, 2018).

Amman Biiyiiksehir Belediyesi’'nin logosu, belediyenin 6ne ¢ikarmak istedigi
giiclii hizmet alanlarini tanimlamak {izere farkli varyasyonlarda da tasarlanmistir. Bu
belirgin 6zellikler sunlardir; belediye hizmetleri, kiiltiir, yatirim, aragtirma ve ulagim

alanlar1 (Amman, b.t.).

Tablo 3.8 : Atabey ve Karpat Aktuglu tarafindan olusturulan logo analiz tablosunun, Amman
Biiyiiksehir Belediyesi logo tasarimina uygulanmast.

Kaynak Erisim: (Atabey & Karpat Aktuglu, 2020, s. 79)

Biiyiiksehir Belediye Logosu
2009

Serifsiz +

Serifli

El Yazist

Dekoratif

Majiiskiil

Miniskiil +

Majiiskiil-Miniskdil

Sicak Renk Agirliklt

Soguk Renk Agirlikli

Amman

Tipografi

Renk

Siyah Beyaz Agirlikli

Siyah Beyaz
Keskin Hatlar

Yumusak Hatlar +

Bicim
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Tipografi: Amman Biiyiiksehir Belediyesi'nin logo tasarim siireglerinde kente
0zel yeni bir yazi karakteri tasarimi gerceklestirilmistir. Bu, en karakteristik tipografi
ogesidir. FF Amman Sans yazi karakteri Arap alfabesi ve Latin alfabesi olmak iizere
iki farkli sekilde tasarlanmistir. Logoda kullanilan Amman tipografisi FF Amman Sans
yaz1 karakterinin Arap alfabesi versiyonuyla ve miniskiil olarak tasarlanmistir. Bu
tipografi, yaratilmak istenen canli, hareketli ve dinamik kent imajini bagarili bir sekilde
yansitmaktadir. Ayrica harflerin yumusak formlar1 eglenceli ve samimi bir etki

yaratmaktadir.
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Sekil 3.15 : Amman Biiyiiksehir Belediyesi i¢in gelistirilen yaz1 karakteri.

Kaynak Erisim: https://syntaxdesign.com/work/amman/

Renk: Logoda sicak ve soguk renkler (yesil, kahverengi, bordo, turuncu, sar1
ve mavinin farkli tonlar1) bir arada ve canli bir sekilde kullanilmistir. Bu renkler sehrin
cografi ve iklimsel Ozelliklerini somut olarak yansitmaktadir. Ayrica renklerin
cesitliligi soyut olarak “gogulculuk ve c¢esitlilik” anlayisini temsil etmekte ve samimi,

enerjik ve dinamik bir algiy1 simgelemektedir.

Sekil 3.16 : Amman Biiyiiksehir Belediye logosunun referans goriintiisii.
Kaynak Erisim: https://syntaxdesign.com/work/amman/
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Bi¢im: Amman Biiyiiksehir Belediyesi’nin logo tasariminda yumusak hatlarin
kullanimi tercih edilmistir. Bu formlar esneklik, samimiyet, giiven ve modernlik algis1
yaratmaktadir.

Amman Biiyliksehir Belediyesi’nin yeni logo tasarimu ile ilgili yerel literatiirde
herhangi bir ¢calismaya rastlanilmamasi bu ¢alismanin gerekliligini giiclendirmistir. Bu
baglamda literatiire katk1 saglamak amaciyla Samsun Universitesi Mimarlik Boliimii
Ogretim Gérevlisi Melek Kutlu Divleli’nin Amman’da yasadig1 dénemden referansla
Amman’mn yeni markalagma siirecini bir mimar olarak nasil degerlendirdigine iliskin
goriislerinin alindig1 kisa bir roportaj ¢alismasi yapilmistir. Bu ¢aligmada katilimcinin
izni alinarak ismi ve demografik bilgileri kullanilmistir.

Goriis belirten Mimar Melek Kutlu Divleli, 2006 yilinda Selguk Universitesi
Mimarlik Bo6liimii’nden mezun olmustur. 2015-2017 yillar1 arasinda Jordan/Amman
Qasid Arabic Institute’de klasik ve modern Arapga egitimi alan Divleli, 2020 yilinin
subat aymdan itibaren Samsun Universitesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi’nde
ogretim gorevlisi olarak ¢aligmaktadir (Akademik Personel, b.t.).

Divleli, Amman’in markalasma siirecinde tercih edilen logoda kentin siliietinin
kullanilmasint olumlu buldugunu ifade etmistir. Geng bir kent olan Amman’in
logosunda “gesitlilik ve cogulculugun” simgelendigine dair goriisii destekleyen
Divleli, kent siliieti ve Yedi Tepe’nin Amman i¢in olumlu gorsel pargalar oldugunun
altin1 ¢izmistir.

Divleli, kente disaridan gelen biri olarak kent kimligi ve kiiltiirii hakkindaki

gbzlemlerini asagida sunuldugu sekilde agiklamistir:
“Amman’in kesinlikle bir kent kimligine sahip oldugunu ve kent kiiltiiriinii korudugunu
diistiniyorum. Kent planlamasindan ziyade binalarin geleneksel tasla kaplanmasi ve kat
yiiksekliklerinin birgok bolgede ii¢ veya dort kati gegmemesi kent kiiltliriiniin biiylik bir
pargasini olusturuyor. Kiiltiir, kimligin 6nemli bir pargasi. Bir yerin kimlikli olmas1 demek o

yerin sanatini, tarihini, kiiltirinii ve gelenegini korumasi demektir.”

Kentin yerel niifusunun disaridan gelenlere karsi tavrini ise Tiirkler ve orada
yasayan yabancilar i¢in olumlu olarak degerlendirmis ama kanunen Urdiin’{in

yerlilerinin daha fazla hak sahibi oldugunun altin1 ¢izmistir. Go¢menlerin kiiltiirii
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olumlu yonde etkiledigini Filistinlilerin ise kent kiiltiiriine biiyiikk katkilarinin
oldugunu paylagmustir.

Son olarak Divleli, kentin mimarisi hakkindaki diisiincelerini, kent kiiltiirtinii
olusturan 6nemli tarihi yerleri ve bunlarin korunmasi ve tanitilmasiyla logo arasindaki
iliskiyi su sekilde ifade etmistir:

“Amman’in mimari bir kimlige sahip oldugunu diistiniiyorum. Yeni kurulan bir sehir olarak

Amman, biitiin ekonomik olumsuzluklarina ve altyap1 problemlerine ragmen nitelikli ve

biitiinsel bir mimari doku olusturabilmeyi basarmistir. Detaylarda birgok sorun olmasina karsin

sehir biitiinliigli bakimindan bagarilidir. Tabii ki istisnai olan ¢ok ¢arpik gecekondu bdlgeleri
de yok degildir. Amman kentinin digindakileri dahil etmeden, sadece kent i¢in Amman Kalesi,

Amman Roma Tiyatrosu kentin tarihini olusturan yerler arasindadir. Ancak kent logosunda bu

yerleri kapsayacak ya da gz oniinde bulunduracak bir siluetten ziyade genel bir yaklasim

sergilenmistir. Bu sebeple logonun tarihi yerlerin tamitilmasi ile iliskilendirildigini

distinmiyorum.”

Sekil 3.17 : Amman’daki duvar ¢izimleri ve kent goriintiisii.
Kaynak Erisim: https://www.atlasobscura.com/articles/for-these-young-street-artists-
amman-is-a-beige-canvas

Kentin uzun siiredir “sikic1” olarak yorumlanan kimligi, farkli tilkelerden gelen
sanatgilar, marangozlar, tiiccarlar ve egitimli insanlar tarafindan kentin dogal bir
siiregte renklenmesine, genclesmesine ve canlanmasina olanak saglamistir. Ayrica son
zamanlarda gencler tarafindan yapilan duvar resimleri ve duvar yazilar1 kente renk ve
cesitlilik katan 6nemli kiiltiirel detaylar haline gelmistir (Ruffin, 2020). Bu baglamda
kentin markalasmasinda merkeze alinan kentin gen¢ insanlari, kentin kimligine
katkida bulunarak kiiltiirel bir ¢esitlilik olusturmustur.

Kanada Ontario’daki Waterloo Universitesi Planlama Okulu’nda yardimci

dogent olan Luna Khirfan ve Waterloo Universitesi Balsillie Uluslararas: Iliskiler
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Okulu’nda dogent ve Brookings Enstitiisii ve Uluslararas1 Y&netisim ve Inovasyon
Merkezi {iyesi olan Bessma Momani’nin yirittigi “Amman’t (Yeniden)
Markalastirmak: ‘Yasanan® Bir Sehrin Degerleri, imaji ve Kimligi” baslikli calismada
Amman i¢in 2002 ve 2009 yillarinda yapilan iki ayr1 markalagsma ¢alismasini ele alarak
sehrin imaj1 ve markasiyla gorsel imaj1 arasindaki baglanti incelenerek arastirilmistir.
2002 yilinda gergeklestirilen markalastirma c¢alismasinin, Amman yerel halkinin
beklentisini tam olarak karsilayamadigi, halk i¢in deger tasiyan kent kimligine ait
fiziksel ve kiiltlirel 6zelliklerin goz ardi edildigi ifade edilmistir. Buradan hareketle
planlanan 2009 markalastirma siire¢lerinin stratejisinde; kent sakinlerinin goriisleri ve
duygular1 dikkate alinarak herkes i¢in “yasanilir” ve “canli bir kent” mesajinin
yansitilmasinin 6nemi vurgulanmistir. 2009 yilindaki markalastirma ¢alismasinda,
yogun tanitim faaliyetlerinden kaginilarak kampanyanin merkezine, kent sakinlerini
iceren organik bir tanitim siireci yerlestirilmistir (Khirfan & Momani, 2013, s. 49-50).

Tablo 3.9 : Cemal Mutver logo degerlendirme 6lgeklerini Amman Biiyiiksehir Belediyesi
logosuna uygulama tablosu.

Logo Degerlendirme Olgekleri Amman Biiyiiksehir
Belediyesi Logosu
icerikle uyumluluk *
Medya olanaklarina uygunluk *
Kendi 6zgii olma, farkli ve ayirt edilebilirlik *
Tasarimda yenilikgilik ve giincellik *
Akilda kalicilik *
Giivenirlik *
Uygulamaya yarar ve uygunluk *
Yerel ve evrensel degerlerle paralellik *
Renkte kurumsal baglhlik, 6zgiinliik ve 6zgiirliik *

Sonug olarak Cemal Mutver’in logo degerlendirme dl¢egine gore (Bkz. Tablo

No 3.9.) Amman Biiyiiksehir Belediyesi'nin yeni logosunun; belediyenin amag, hedef
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ve faaliyet alanlarina uygun, medya imkanlarina uygun, 6zgiin, farkli ve ayirt
edilebilir, yenilik¢i, gilincel, akilda kalici, glivenilir, uygulama i¢in kullanisli, yerel ve
evrensel degerlere sahip, renk kullaniminda 6zgiin ve 6zgiir bir tasarima sahip oldugu
tespit edilmistir (Cam & Akcesme, 2020, s. 54-55).

Bu baglamda kentte yasayan insanlarin kiiltiirel ve kimlik ozelliklerini
yansitan, aidiyet ve baglilik duygusunu artiran, refah diizeyini ytikselten, turistlerin ve
yatirimcilarin ilgisini ¢eken, tilkenin kiiresel ekonomiden pay almasini saglayan, ayirt
edici 6zellikleriyle marka degeri yaratan, kentin taninirligini ve uluslararasi prestijini
artiran Ozelliklere sahiptir. Bu nedenle sehir markalagsmasi alaninda yapilacak sehir

logo tasarimlarina referans olabilecegi degerlendirilmektedir.
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SONUC

Logolar, bir kurumun kimligini belirleyen 6zgiin 6zelliklerini yazi, sembol,
renk gibi gorsel iletisim 6gelerini kullanarak yansitan en basit ve ayni zamanda en
etkileyici anlatim bigimleridir. Tanimlama degil, gorsel temsil sistemleridir. Bir
kurumun kimlik 6zelliklerinin kolayca algilanabilmesi i¢in logolarin tasarim
asamasinda yansittiklar1 anlamlar1 net bir sekilde gdstermesi gerekir. Taninma, kolay
hatirlama ve algilama bir logodan beklenen temel 6zelliklerdir. Logolar sadece bir
sembol veya bir yazi ile tasarlanabilecegi gibi, her ikisinin bir arada kullanildig:
tasarim formlar1 da mevcuttur. Burada 6nemli olan tasarimda kullanilan malzemelerin
birbiri ile uyumlu olmasidir. Logolar ayni zamanda insanlarin algilarini harekete
gecirerek temsil ettikleri kurumlara baglilik ve aidiyet gibi duygularin beslenmesinde
de etkilidir.

Bir kentin iletisim vaatlerini veya mesajlarint hedef kitleye sembollerle iletmek
izere tasarlanan logolari, dolayisiyla bir kentin tanitiminda kullanilan bilgilerin,
kentleri temsil etmesi kent logosunun konusunu olusturur. Bu baglamda kent logolari,
kentin imaj1 izerinden kent kimligini temsil eden gorsel gostergeler icermektedir. Kent
logolar1 kentin kimligini olugturan somut 6zelliklerin ya da kent kiiltiiriinii yansitan
soyut Ozelliklerin, yani kentle ilgili tanimlayici bilgilerin simgelestirilerek
aktartlmastyla olusturulur. Kurumsal iletisimin bir unsuru olarak logo tasarimlarinin
bir kentin markalagma siire¢lerinde kullanimi; kent kimligi, kent kiiltiirii ve kent imaj1
unsurlarimin kullanilarak hazirlanir. Kentin kimliginin logoda 6n plana ¢ikarilacak
kimlik 6zelliklerinin belirlenmesi sonucunda tasarim siirecleri baglamaktadir.

Kentin tanitim malzemelerinde marka logosu ile kullanilan gorsel sembolleri
hazir gorsellerden se¢mek yerine; kentsel kiiltiirel unsurlar, fiziki ¢evre, yerel halk vb.
belirleyici unsurlar kullanilarak tasarimecilar tarafindan olusturulmasi, logonun tasarim
acisindan 6zgiinliigiinii arttirma gabasidir.

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin mevcut ve eski logolarinda kullanilan

semboller kentin kiiltiirel Ozelliklerini ve kimliklerini tanimlamak noktasinda
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tartismalara sebep olmustur. Eski logonun kent sakinlerinin beklentileri ve goriisleri
dikkate alinmadan yeni logo ile aniden degistirilmesi logolar iizerine yapilan
tartismalarin artmasina yol agmistir. Cilinkii bir kentin logosu, kent kiiltiirii ve kent
kimligi yapilar1 arasindan en 6nemli olan unsurlarin belirlenerek 6ne ¢ikarilmasi
seklinde gelistirilir. Bu baglamda mevcut logoda bulunan ve ¢ogu insan tarafindan ¢ift
minareli Atakule olarak algilanan yeni logo kendisine tasarimsal siiregte yliklenen
kavramsal anlamlarin yapay kalarak kent sakinleri acgisindan igsellestirilememesini
saglayarak eski logonun nostaljik yaninin duygusal etkisi ile yarigamamaktadir.
Logolar insanlar ile duygusal iliskiler kurmaktadir. Bu iligkilerin giiclii bir sekilde
kurulmasi kentin tanmirligini, kolay algilanmasini ve dolayisiyla akilda kaliciligi
etkilemektedir. Eski logoda bulunan Hatti Glinesi metaforu, kent halkinin Ankara’y1
medeniyetlerin besigi olarak gérmesi ile iliskilendirilmistir. Eski logonun simgesel
tarafinin sade tasarimi hafizalarda etkili bir yer almasini saglamistir. Ancak yeni
logoda kullanilan ulusal unsurlar siradan ve karmasik bir sekilde kullanilmis ve kentte
kabul edilen en baskin milli 6zellikler yerine gdrece siradan bir mimari yapinin
kullanilmas: sehrin baskenti olma statiisiinii gorsel olarak basarili bir sekilde
yansitamamistir. Mevcut logonun da Ankara’yr tamamen temsil edememesi logo
degisikliginin gerekcesini anlamsiz hale getirmistir. Mevcut ve eski logo davranigsal,
bicimsel ve estetik olarak hem zayif hem de giiclii yanlara sahiptir. Bu baglamda, bu
logolarin giiclii yanlar1 géz oniinde bulundurularak yeni bir belediye logosunun
tasarlanmasi1 Onerilmektedir.

Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi ve Gaziantep Valiligi ile kentteki diger
kurumlarin onciilik ederek gelistirmeye calistiklar1 Gaziantep marka logosu,
Tiirkiye’de marka kent konsept caligsmalari alaninda Oncli bir girisime sahiptir.
Belediye misyonlar: igerisinde kentin degerlerinin vurgulanmaya ¢alisildig1 ve son
yillarda ciddi bir go¢ alan kentin kiiltiiriiniin korunmasi ihtiyaci projenin yol gosterici
unsuru olmustur. Kentin kiiltiirel unsurlar titiz bir ¢calisma ile ortaya cikarilmistir.
Ancak tasarimda 6zgiinliik tartigmalar: tiim bu ¢alismalara golge diisiirerek olumsuz
bir itibar yaratmistir. Bu baglamda kent logolarinin 6zgiin tasarimi, kavramsal 6gelerin
belirlenmesi kadar 6nemli bir teknik Ogedir. Daha 6nce Melbourne sehrinden
tasarlanan kent markalagma projesine tesadiifen fazlasiyla benzeyen logo tasarimi,

akademik camiada, yerel halkta ve basinda ciddi tartismalara yol agmistir. Bu
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tartigmalar sonucunda logolarin kendine 6zgii kiiltiirel 6zelliklerinin belirlenmesinin
yanit sira bu unsurlarin kente 6zgii ve benzersiz bir sekilde logoda kullanilmasi
gerekliligi ortaya konulmustur.

Kisa siirede Gaziantep’e yasanan yogun gogiin kiiltiirel olarak kentin kimligini
tehlikeye atabilecegi diisiincesi markalagma ihtiyacinin temelini olusturmustur.
Aksine Filistin, Irak ve Suriye’ye yakin bir Ortadogu sehri olan Amman, son yiizyilda
cok fazla gb¢ almis, sehrin niifusunu ciddi oranda arttirmistir ve kent merkezini
gelistirerek degistirmistir. Bu durum cesitlilik ve ¢ogulculuk kavramlar: iizerinden
logoda bir zenginlik olarak kullanilmis ve markalagma faaliyetleri siirecinde olumlu
bir rehber olarak ele alinmistir. Bu baglamda logo ve markalagma siirecinde logo
tasarim standartlarinin bir¢ok unsurunu basariyla kullandig icin literatiirde oncii bir
caligma olarak yer almistir. Amman’in gengleri, Amman’in sanatg¢ilart ve mimarisi
logonun tagiyict unsurlart olan canlilik ve yasanilir bir kent kavramiyla

Ozdeslestirilmistir.
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