QO

FATIH SULTAN MEHMET VAKIF UNIiVERSITESI
LISANSUSTU EGITIM ENSTITUSU
GRAFIK TASARIMI ANASANAT DALI
GRAFIK TASARIMI PROGRAMI

2000 SONRASI REKLAM GRAFIGINDE
DIJITAL KOLAJ TASARIM ORNEKLERININ
INCELENMESI

YUKSEK LiSANS TEZi

SEYMA NUR YAVUZ

ISTANBUL, 2023



Q

FATIH SULTAN MEHMET VAKIF UNIiVERSITESI
LISANSUSTU EGITIM ENSTITUSU
GRAFIK TASARIMI ANASANAT DALI
GRAFIK TASARIMI PROGRAMI

2000 SONRASI REKLAM GRAFIGINDE
DIJITAL KOLAJ TASARIM ORNEKLERININ
INCELENMESI

YUKSEK LiSANS TEZi

SEYMA NUR YAVUZ
(200310011)

Danisman
(Prof. Dr. Erol Kili¢)

ISTANBUL, 2023



AN, FATIH . . . ;
d@ NN SULTAN FATIH SULTAN MEHMET VAKIF UNiVERSITESI
Y Sl TEZ ONAY FORMU

13/07/2023
LISANSUSTU EGITiM ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Grafik Tasarim Anasanat Dali Grafik Tasarimi tezli yiiksek lisans programi 6grencisi
200310011 numaral Seyma Nur YAVUZ un, hazirladigi “2000 Sonrasi Reklam Grafiginde
Dijital Kolaj Tasarim Orneklerinin Incelenmesi” konulu Yiiksek Lisans tezi ile ilgili Tez
Savunma Smavi, 13.07.2023 Persembe glinii saat 11:00°de yapilmis, sorulara alinan cevaplar
sonunda adayin tezinin Kabuliine Oy Birligi ile karar verilmistir.

seklinde degistirilmesi uygundur.

. Jiiri Uyesi ) o 7 Karar
1. (Danmisman) Prof. Dr. Erol KILIC Kabul
2. Dr. Ogr. Uyesi Amine REFIKA Kabul
3. Prof. Dr. Ayse Derya KAHRAMAN Kabul

i (1IN0} DIRIGIAY®.erersosvissssssssbisissssssssssmsoasnsessesssmmesesess s essssss, S5 esesee e
*2. Danisman varsa doldurulmasi gerekmekiedir.

ian No: EOAR-524: 11k Yavan Tarifii: 21.08.2020; Revicvon Tarihi: 30.05.2022: Rey zvon No: 03; Savta: |1



ETIiK BIiLDIiRiM

Bu tezin yazilmasinda bilimsel ahlak kurallarina uyuldugunu, baskalarinin
eserlerinden yararlanilmasi durumunda bilimsel normlara uygun olarak atifta
bulunuldugunu, kullanilan verilerde herhangi bir tahrifat yapilmadigini, tezin herhangi
bir kisminin bagli oldugum iiniversite veya bir baska iiniversitedeki baska bir ¢alisma

olarak sunulmadigini beyan ederim.

Seyma Nur Yavuz



TESEKKUR

Dijital kolaj teknigi, yazilim teknolojisinin gelismesiyle gliniimiiz reklam
grafiklerinin anlatim bigimlerine katki saglayan 6nemli bir manipiilasyon uygulamasi
haline gelmistir. Bu teknigin uygulamada yetkinlik kazandigi 2000 sonrasi donem,
reklam grafigi Ornekleri iizerinden incelenerek tliketiciyi etkileme kabiliyeti ve
uygulama kapasitesi analiz edilmistir. Arastirmanin sonuglarina uygun proje
caligmalar ile dijital kolajin giiniimiiz reklam grafiklerindeki tasarim uygulamasinin
nasil ortaya kondugu somutlastirilarak incelemeye deneyim kazandirilmistir. Bu
konunun arastirma siirecinde ve tez asamasinda yardimeci olan tez danismanim sayin
Prof. Dr. Erol Kilig¢ basta olmak tizere, desteklerini benden esirgemeyen sevgili aileme

tesekkiir ederim.

Seyma Nur Yavuz



2000 SONRASI REKLAM GRAFIGINDE
DIJITAL KOLAJ TASARIM ORNEKLERININ INCELENMESI

Seyma Nur Yavuz

OZET

20. Yiizyill modern sanat akimlariin dilini olusturan kolaj teknigi, dijital sanati
olusturan teknolojik yazilimlarin gelisimiyle sayisal formla ekran arayiiziinde
islenerek dijital kolaj adin1 almistir. Nitekim, gliniimiizde sanal diinya egemenligi
altinda yer alan tiiketicileri ikna etme amaciyla dijital manipiilasyon uygulamalarini
arag olarak kullanan reklamlar, dijital kolaj teknigi uygulamalariyla yeni bir gergeklik
algist olusturmus ve organik olmayan sentezlemeleriyle anlatim bigimlerine katkida
bulunmustur. Bu baglamda tez ¢alismasi ile reklam grafigi tasarimlarinda uygulanma
bi¢imlerindeki sanatsal ifade ve teknik degisikliklerin sanattaki dontim noktalar1 tespit
edilmeye ¢alisilmistir. Odaklandig1 konu itibariyle dijital sanat1 6ne ¢ikaran bu tez
calismas: ile giinimiizde yer alan reklam grafiklerine 1s1k tutarak dijital kolaj
tekniginin nasil uygulandigin1 ornekler iizerinden aktararak kullanici 6zelinde bir
kilavuz olarak sunulmasi amaclanmistir. Bu arastirma nitel arastirma yontemi
kullanilarak, yazili kaynaklardan konuya iliskin makale, tez ¢aligmalari, internet
verileri ve kitaplar taranarak 2000 sonrasi reklam grafigi kolaj uygulama ornekleri
analiz edilmis, bulgular degerlendirilmeye c¢alisgilmistir. Konu kapsaminda
gerceklestirilen uygulama calismast ile bahsedilen konuya iligkin sanatsal pratigin
deneyimlenmesi saglanmig, yapilan uygulama c¢aligmalar1 eser analiz yontemi ile
¢oziimlenmistir. Bu ¢alisma sonucunda tiiketiciye hitap edebilme amaciyla teknoloji
ve sanat iliskisi ¢izgisinde yoniinii degistiren dijital kolaj teknigi ve reklam
grafiklerinin glinimiizde geldigi konum, 6rnekler iizerinden sergilenerek tiiketiciye
yonelik olusturulan 6zgiin strateji taktiklerinin saptanmasi ve sanatsal ifadesine

yonelik uygulama pratiklerinin teknik gelisimi agiga ¢ikarilmistir.



Belirlenen sonuglara gore, giinlimiizde dijital kolaj tekniginin reklam grafigi
uygulamalarinda tercih edilmesinin en biiyiikk sebebinin reklamin duygusal strateji
hedefini ger¢eklestirme siirecinde ortaya c¢ikan Ozgiin konsept stil ihtiyacini
karsilamasi oldugu anlasilmistir. Dijital kolaj, 1ilgi c¢ekici bir teknik olarak
goriilmektedir. Bu nedenle, reklamlarin duygusal etkisini artirmada ve tiiketicilerin

dikkatini ¢ekmede son derece etkili bir yontem olarak kullanilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kolaj, Reklam, Dijital Sanat, Dijital Kolaj,
Hipergergeklik
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EXAMINATION OF DIGITAL COLLAGE DESIGN EXAMPLES
IN ADVERTISING GRAPHIC AFTER 2000

Seyma Nur Yavuz

ABSTRACT

The collage technique, the language of the modern art movements of the
twentieth century with its associative methodology, reflects the aesthetic
understanding of the age as an artistic application technique, called digital collage,
processed on the screen interface with the digital form it has metamorphosed with the
development of technical software that constitutes digital art. As a matter of fact,
advertisements, which uses digital manipulation practices as a tool to persuade
consumers under the dominance of the virtual world today, have created a new
perception of reality with applications of digital collage techniques and have

contributed to narrative forms with its non-organic synthesis.

The aim of this study is to identify the turning points of some artistic
expressions and technical changes in the application forms of advertising graphics
after the digitalization of the collage technique under the influence of technology. This
work emphasizes digital art and serves as a guide for users by shedding light on how
the digital collage technique is applied through examples in contemporary advertising
graphics. Qualitative analysis was conducted by examining written sources such as
articles, thesis works, internet data, and books, and analyzing examples of collage
applications in post-2000 advertising graphics. The findings were evaluated, and a
conceptual investigation was completed by presenting them in a historical sequence.
After the conceptual analysis, an application study was conducted to experience the
artistic practice related to the mentioned subject. As a result of this study, the position
of the digital collage technique and advertising graphics, which have changed their
direction in the line of technology and art to appeal to consumers, was revealed by

showcasing original strategies and tactics created specifically for consumers and

vii



highlighting the technical development of artistic expression through practical
application. According to the identified results, the main reason for the preference for
the digital collage technique in advertising graphics today is that it is an interesting
technique that meets the need for an original concept style in achieving the emotional

strategy goal of advertisements.

Keywords: Collage, Advertising, Digital Art, Digital Collage, Hyperreality
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ONSOZ

21. Yiizyilda sanat kavrami, dijitallesme kavraminin etrafinda sekillenerek
sanat pratiklerine yeni uygulama disiplinlerinin dahil olmasini saglamistir. Bu
uygulamalar arasinda dijital sanat pratigi olarak yer alan dijital kolaj teknigi, siklikla
giinlimiiz reklam grafigi alaninda kullanimu tercih edilerek koklii gelenege sahip kolaj
tekniginin dijitallesme siirecini desteklemesi ile reklam grafigine katki saglamaya
devam etmektedir. Bu c¢alismada 2000 sonrasi reklam grafiginde dijital kolaj
uygulamalarinin 6rnekler iizerinden incelenmesi saglanarak dijital kolaj tekniginin
reklam grafigine olan etkileri derinlemesine analiz edilerek bu alanda uygulanmasinin
Oonemi incelenmistir. Bu konunun se¢iminde ve tez asamasinda yardimci olan tez
danigmanim sayin Prof. Dr. Erol Kili¢ basta olmak {iizere, desteklerini benden

esirgemeyen sevgili aileme tesekkiir ederim.

Temmuz,2023 Seyma Nur Yavuz
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GIRIS

Giliniimiizde teknolojik hamleler, sanat deneyimini yepyeni bir boyuta
tagimustir. Bilgisayarlarin kisisellestirildigi donemlerden giinlimiize kadar adim adim
kullanic1 6zelinde gelistirilen yazilimlar, gliniimiiz sanat anlayisina dijital sanat adini
kazandirmistir. Geleneksel bir sanatsal uygulama diizeni iginde iiretim akisi, igerik ve
form arasindaki iligki iizerine kurulu iken, dijitallesme ile birlikte dijital arayiiz
kavrami formun yerini almistir. Sayisal form olarak bilinen arayiiz, sanatginin tuvalini
olustururken yazilim sistemlerinin kusursuz miidahalesi, sanat¢inin hayal giiciiniin
uygulamaya konulmasindaki sinirlari asmasini saglamistir. Bu teknolojik hamleler,
sanat deneyimini kokten degistirerek sifirdan iiretim yerine hazir medya igeriklerinin
belirli sanatsal hedeflere uygun estetik bir ¢ergevede islenerek birlestirilmesi gibi

yeniden liretimlerle ¢dziimlenen bir tasarim siirecini ortaya koymustur.

Sanatsal tekniklerin dijitallesmesinden payini alan giiniimiiz reklam sektorii ise
dijital uygulamalarin iyilestirdigi goriintiiyii pazarlama araci olarak kullanmasinin
ardindan pazarlama stratejisini postmodern toplum yapisindaki tiiketicinin odaginda
yer alan yasam stili konsepti etrafinda sekillendirmistir. Marka ve tiiketici arasinda
gerceklestirilen diyalogu saglayan reklamlar, ikna kabiliyetini giiclendirme adina

dijital manipiilasyon tekniklerinden faydalanarak kompozisyonlarini idealize etmistir.

Reklam fikrinin uygulamaya konulmas: ile hedeflenen tasarimm kavramsal
gergevesini pratik anlamda gorsellestiren ve dijital ortamdaki uygulamalar sayesinde
dogrudan diizenlenebilir yapiya sahip olan dijital kolaj teknigi, dijital cag toplumunun
beklentilerini karsilayacak diizeye sahiptir. Goriintii kiiltiiriiniin hegemonyasi altindaki
topluma yonelik yeni gosterme bigimleri ile anlamlandirma ve okutabilme
ozelliklerine sahip olan dijital kolaj teknigi, geri donistiiriilerek kazanilan imgelerin
katmanli yapida sergilenmesi ile anlam derinligini artirmaya yardimci teknik
olmasimin yani sira tiiketicinin gorilintii hafizasi ile iliski kurma ¢abasinda olan bir
iletisim arglimanidir. Reklamin en biiylik hedefleri arasinda yer alan tiiketiciyi

harekete ge¢irme durumu ise iletisimi saglayan ilgi ¢ekici bir teknik olarak dijital kolaj



teknigiyle hazirlanmis tasarimui ile tiiketiciye hitap edebildigi takdirde tiiketicinin geri

bildiriminin olumlu sonuglarinin yansimasi olarak hedefi basarili kilmistir.

Dijital kolaj teknigi, geleneksel sanat pratiklerinden biri olan fiziksel ortamda
birlestirme yontemini sayisal ortama tasiyarak yenilik¢i bir yaklagim sunar. Bu teknik,
kesme, yapistirma ve stilize etme gibi manipiilasyon islemlerinin sanal ortamda
gerceklestirilmesiyle sanat¢1 kimligine kullanici niteliginin eklenmesini saglanmast ile
sonu¢lanmistir. Geleneksel sanat teknigi olarak modern sanat akimlarinin dilini
olusturan kolaj teknigi, Keser (2009) tarafindan Geleneksel sanat teknigi olarak
modern sanat akimlarinin  dilini  olusturan bir yaklasim bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir. Bu teknik, Kiibizmle baglayarak Dadaist ve Siirrealist akimlarinin
benimsedigi karsitliklarin kaynastirilmasi fikrini 20. yiizyilin estetigini olusturan bir
sekilde birlestirir. Ayrica, gazete, ahsap gibi sanat malzemesi olmayan buluntu
malzemelerin kompozisyon olusturma amaciyla tuvale monte edilmesini igerir (Keser,
2009, s. 185). Modern sanat doneminde gelisim asamasinda olan kolaj teknigi,
Photoshop'un 1990'larda kesfiyle dijital ortama taginarak dijital kolaj teknigini ortaya
cikarmustir. ilk profesyonel dijital manipiilasyon uygulamalarmin gelisimi, katmanl
goriiniimiin  yumusatilmas1 ve montajlama deneyiminin ilerlemesiyle hipergergek

algisi gliclendirmistir.

Sanal diinyanin igerisinde yer alan zihinlerin dikkatini ¢cekme amaci giiden
2000 sonras1 reklam grafigine yonelik hazirlanan ¢aligmalar ise gergekiistii anlatim
dilini benimsemesi ile konsept tasarimimin konusunu bu donemdeki popiilerlesen
temalar arasinda yer alan gercekiistii temalara yoneltmis ardindan manipiilasyon
uygulamalar1 i¢in dijital yazilim tekniklerini kullanmistir. Buna gore reklamin
gergekdistii tema fikrinin belirlenmesi ve grafik tasarim baglaminda teknik uygulama
ihtiyacinin karsilanmasina yonelik faydact bir tutum sergileyen dijital kolaj teknigi,
bahsedilen taraflari ile incelenmeye deger bir konu olarak yansimaktadir. Dolayisiyla
bu aragtirmanin amaci, 2000 sonrasi reklam grafiginde yer alan dijital kolaj uygulama
ornek calismalarinin incelenmesi ile grafik tasarim baglaminda sanatcilarin ifade ve
tavirlart mercege alinirken ayn1 zamanda tiretime dair yararlandig dijital teknik ve

olanaklarin sagladig1 avantajlar bu kapsamda irdelenmistir.



Reklam grafigi alaninda gilintimiize dair yapilan akademik arastirmalar
incelendiginde, dijital kolaj tekniginin uygulama 6rnekleriyle birlikte grafik tasarim
baglaminda analiz edebilecek bir ¢alismaya rastlanmamaistir. Bu durumda, bu ¢alisma
geleneksel sanat deneyimlerinden ilham alarak dijital sanat diinyasinda yeni bir
pencere agan dijital kolaj tekniginin reklam grafigi ile olan iligkisini anlamaya yonelik

grafik tasarima katki saglayacaktir.

Bu calisma, geleneksel sanat deneyimlerinden beslenerek dijital kolaj
tekniginin reklam grafigiyle iligkisini anlama konusunda yeni bir bakis agisi
sunacaktir. Ayrica, arastirma kapsaminda tiretilen dijital kolaj uygulamalariyla reklam
grafigi alaninda dijital manipiilasyon tekniklerinin yeterli diizeyde caligilmadig
gbzlemlenmistir. Bu calisma sayesinde reklam grafigi alanina dijital kolajin ve dijital
maniplilasyonun nasil daha etkili bir sekilde uygulanabilecegi konusunda katki

saglanabilecegi diisiiniilmektedir.

Bu c¢alismada, 2000 sonrasi reklam grafiklerinin vurgulandig: dijital sanat
donemi ve kolaj tekniginin tarihsel gelisimi grafik tasarim agisindan ele alinarak,
donemsel anlayis ve sanatsal ifadelerin ¢éziimlenmesi icin arastirmanin alt yapisi
belirlenmistir. Bu ¢ergevede, calismanin tarihsel gercevesinin sinirladigi arastirma
kapsamui, dijital sanat doneminin tarihsel gelisimini grafik tasarim agisindan ele alarak,
kolaj teknigine onemli katkilar sunmus sanatcilarin {iretimlerine odaklanarak
belirlenmistir. Bu baglamda, giiniimiiz reklamlarimin kiiltiirel ve sanatsal anlayiginin
olusmasmin temelleri, sanat tarihi uzmani Yilmaz'a (2013) gore, 19601 yillarda

hiikiim siiren pop sanat anlayigsina dayanmaktadir (Y1lmaz, 2013, s. 450).

Bu verilere dayanarak, calismanin birinci boliimiinde 1960 sonrasindan
baslayarak 2000 oncesine kadar olan donemde reklam grafiklerinde yer alan 6rnek
kolaj uygulamalar1 literatiir taramasi yapilarak incelenmis, sanatsal akimlar ve
kavramlarla iligkili ag¢iklamalarda bulunulmus ve gorsel ornekler {izerinden analiz
edilerek incelenmistir. Ikinci béliim, asil konuyu olusturan 2000 sonrasi déneme
odaklanarak giiniimiiz reklam grafiklerinde yer alan dijital kolaj uygulamalarim
sanatsal anlayis ve ifade iizerinden tahlil etmeyi hedeflemektedir. Bu bdoliimde,
doneme 0Ozgii birkag Ornegin incelenerek konunun daha 1iyi kavranmasi

amaglanmaktadir. Ayrica, calismanin ilk 2 bdliimii incelendiginde arastirma

3



boliimlerinin donemlere ayrilarak daha detayli bir sekilde ele alinmasiyla birlikte
derinlemesine incelenmistir. Ugiincii boliim ise, arastirmanin analizinden sonra
glinlimiiz reklam grafiklerine odaklanan dijital kolaj teknigiyle hazirlanan iiretimlerin
ve degerlendirmelerin yer aldig1 bir uygulama projesini icermektedir. Bu boliim, alana

katki sunma amaciyla tasarlanmigtir.

Calisma toplamda 3 boliimden olusmaktadir ve daha detayli bir inceleme
yapildiginda aragtirmanin seyri daha iyi anlasilir hale gelmektedir. Birinci boliimde,
"1960 sonras1 reklam grafiginde 6rnek kolaj uygulamalar1”" baslig: altinda gelismekte
olan kolaj tekniginin reklam grafigiyle olan iligkisi tizerinde durulmaktadir. Tarihsel
stirec igerisinde, erken donem modern sanat akimlarindan baslayarak reklam grafigi
tasarimlarinin gelistirilmesinde oncii katkilar1 olan tasarim stilleri ve geleneksel kolaj
teknigi uygulamalar ele alinmistir. Ardindan, erken donem modern sanat akimlarinin
zemin hazirladigt donemde reklam grafigi ve kolaj tekniginin uygulamalarda
olgunlagtii, yani pop sanatinin sanatsal ifade olarak tanimlandigi donem
incelenmistir. Bu donemde kolaj tekniginin uygulanma bigimi ve reklamla iliskisinin
icerigi, o donemin 6ncii sanatgilarinin uygulamalari izerinden okunarak agiklanmis ve
calismanin ilk temeli atilmistir. Bu basligin hemen ardindan "2000 6ncesi reklam
grafiginde dijital kolaj 6rneklerinin incelenmesi" baslig1 acilmistir. Bu baglik altinda,
kisisel bilgisayarin kesif siireci ve ilk dijital kolaj uygulama gelistirme ¢aligmalarinin
stirdiiriilmesi ile reklam grafigi alaninda yapilan ilk dijital kolaj uygulama
caligmalarinin 6rnekleri, teknik ve tasarim baglaminda analiz edilerek dijital sanatin

atilimi ortaya ¢ikarilmistir.

Ikinci boliim, "2000 sonrasi reklam grafiginde dijital kolaj &rneklerinin
incelenmesi" baglhig1 altinda dijital sanatin gelisimi ve uygulama siireciyle ilgili
ayrintili bir aciklama sunmaktadir. Bu bdéliimde, dijital sanatin evrim siireci ve
kullanilan teknolojik sistemlerin rolii vurgulanarak dijital sanatin tanimi yapilmistir.
Dijital sanatin farkli alanlar1 smiflandirilmis ve kullanilan teknikler ve yontemler
detayl bir sekilde ele alinmistir. Dijital sanatin hazirlik asamasinda yenilik¢i formlar,
iiretim araglar1 ve sayisal arayiizler lizerinde durulmus ve bu kavramin etrafinda
gelistirilen yazilimlarin ve bireysellesen tasarim stillerinin énemi vurgulanmistir.

Sanatcilarin tasarimei kimliklerinin yani sira yeni kimlikler kazanmasi ve kullanici



odakli caligmalariyla 6ne ¢ikan kayda deger ¢aligmalar incelenmistir. Kolaj teknigi,
geleneksel yontemlerden farklilasan ve uygulama yontemlerinde doniisiim yasayan bir
sanat formu olarak dijital kolaj ve dijital sanat arasindaki iliskiye odaklanmistir. Dijital
kolaj teknigi, reklam grafikleriyle sanal gerceklik kavramlar1 arasindaki iliskiyi
vurgulayarak yeni reklam stratejilerinin basarili bir sekilde pazarlama hedeflerini
gerceklestirmesine yardimci  olmaktadir. Bu analizden sonra, dijital kolaj
uygulamalarinin reklam grafikleri alaninda 0zgiin tasarim ve konsept ihtiyacini
karsiladigina dair algi, cesitli uygulama ornekleriyle desteklenmektedir. Reklam
grafikleri alaninda dijital kolaj uygulamalarmin ¢esitliligi, tasarimcilar ve reklam
ajanslar1 tarafindan hazirlanan 6rneklerle daha ayrintili bir sekilde incelenmistir. Bu
inceleme, dijital kolaj uygulama o6rneklerinin teknik ve icerik yonlerini agiklayarak
reklam grafikleri alanindaki cesitliligi daha genis kapsamli bir sekilde anlamayi
hedeflemektedir.

Ucgiincii  boliim, giiniimiiz reklam grafikleri konseptlerine uygun olarak
sekillendirilmis ve dijital kolaj uygulamalariyla tasarlanmis proje sunum ve
degerlendirmeleriyle calismaya, dijital tekniklerin ve konularin nasil islenebilecegini
ifade ederek katkida bulunmaktadir. Bu boliimdeki proje ile asil amag, sanatgilar veya
kullanicilar i¢in reklam grafigi tasarimlarinin  kurgulanmasinda dijital kolaj
uygulamalarinin manipiilasyon tekniklerinin nasil kullanildigim1 ve konunun
gorsellestirilmesinde  izleyicinin ilgisini ¢eken Ozglin bir sanat pratiinin

vurgulanmasidir.

Calismanin biitiinii kavramsal cerceveden ele alinarak, reklam grafiginin
disipliner gelisimi agisindan doniim noktalar1 incelenmistir. Bu donemlerde, kolaj
teknigi uygulamalarmin dijital sanatin kapsaminda nasil gelistigi degerlendirilerek,
reklam grafiklerinde kullanilmasi sanatgilar ve orneklerle birlikte ele alinmistir.

Ardindan hazirlanan proje, konunun kavramsal analizine destek olmustur.



BiRINCIi BOLUM

1. 1960 SONRASI REKLAM GRAFIiGINDE ORNEK KOLAJ
UYGULAMALARI

1.1. ISVICRE STILI

Giintimiiziin tipografi stilinin insasinda 6nemli rol oynayarak, Modern grafik
tasarimina katkida bulunan ve ikinci Diinya Savasi’nin son dénemlerinde baslayarak
1960’11 yillarin sonuna degin kati tipografik kurallar ile tasarim problemlerine ¢6ziim
sundugu bilinen Uluslararasi Tipografik Stil; Meggs’e (2012) gore, tipografi
konusunda yeterli birikime sahip olan ve savas sirasinda tarafsiz kalarak tipografinin
gelisiminde uygun zemin olmay: siirdiirebilen Isvigre’de 1950°li yillarda stilin
temellerinin atilmasinin ardindan basta Almanya olmak iizere bir¢cok farkli iilkenin
tasarimlarinda goriilmesinin 6nemli 6lglideki sebebinin stilin nesnel bir dile sahip
olmast ile yakindan ilgili oldugu yoniindedir (Meggs, 2012, s. 372). Stilin Uluslararasi
bir kabule ulagmasi amaciyla sanatsal tutumunun etrafinda yapilan ¢alismalar ile
gelistirilmesi, stilin yapisiin uygulayicilar1 olan birbirinden farkli {ilkelerin
miidahalesine agik hale getirilmesine izin verilmesi ile sonuglanmaktadir. Kati
kurallarla yogrulan Uluslararas1 Tipografik Stil’in tasarim 6zelliklerinin sinirlart ise;
belirli bir matematiksel perspektifle konumlandirilmis 1zgara tercihi, asimetrik
unsurlarla tamamlanan goérsel kompozisyon sunumu ve tirnaksiz yazi karakterlerinin
sola bloklanmasit sonucu akilci ve nesnel bir ifadenin somutlagtigi tasarimlari
cercevelemesi ile belirlenmektedir (idacitiick, 2011, s. 25). Grafik tasarimin
Uluslararast Tipografik Stil kapsaminda matematiksel teknik diizenlemeye tabi
tutulmas1 ayn1 zamanda hizla sanayilesmekte olan bir toplumun dikkatini ¢ekme
amaciyla modern yaklagimlardan faydalanilarak sistemlestirilen Kkurallarin

onciilendigi; estetik girisimlerin metodunun belirlenmesi olarak yansimaktadir.

Diger taraftan Isvigre stili olarak benimsenen Uluslararas: Tipografik Stil’in
koklestigi zemin olan Isvigre’de ortaya ¢ikarilmasinda farkli akimlarin yaklasimlarinimn

etkisi oldugu bildirilmektedir. Bu baglamda 1950 Oncesi ortaya c¢ikan sanat
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hareketlerinden Rus Konstriiktivistleri, 6zellikle De Stijl ve Bauhaus’un yenilik¢i
hareketleri, Isvicreli tasarimcilarin kendine 6zgii yaklasimiyla doniisiime ugratilarak
sanayilesen toplumun iletisim ¢éziimlemeleri noktasinda o giinilin tasarimlarinda yer
almasi ile estetik ihtiyacinm karsiladig: ifade edilmektedir (Idacitiirk, 2011°de atifta
bulunuldugu gibi). Becer (2019) ise agiga ¢ikan bu durumu grafik tasarim baglaminda

yenilik¢i bir siirece gecisi saglayan adimlar olarak soyle 6zetlemistir:

Genis anlamda birgok basili imge tizerinde, 6zel olarak da afis tasariminda
olmak iizere; 1930’larin Isvicresi'nde modernist yaklasimlara sik¢a rastlaniyordu:
Yalinlagtiritlmis imgeler, metin ve gorsel unsurlarin igige girdigi kompozisyonlar,
fotograf oOzellikle de fotomontaj kullanimi... Bu donemin tasarimlarinda imgeler
yazilarda izlenen bi¢imsel yalinliga indirgenirken, yazilar da -tam tersine- neredeyse
grafik imgeler haline doniistiirilmistii. Bunun sonucunda tipografi ile grafik sanatlar
arasindaki kategorik ayrim ortadan kalkmuis; biitiin bu unsurlar birleserek tek kavram

altinda bir araya gelmisti: Grafik tasarim (S. 262).

Becer’in (2009) soziinii ettigi tasarim ipuclari, 1930’Iu yillardaki Isvigre
Stilinin gelistirilmesinde; fotomontaj teknigini kullanmasi ile adindan soz ettiren
Herbert Matter’in afis calismalarinda izlenmektedir (bkz. Gérsel 1.1). Isvigre Turizm
Ofisi’nin tanitim afisi istegi lizerine Matter, Dadaistlerin fotomontaj tekniginden ilham
alarak turist fotograflarmnin kirpilmis goriintiilerini kontrast oSlgiilerde vurgulama
amaci ile montajlayarak kompozisyondaki tipografi ve gorsel kurgu unsurlarinin
birbiriyle ahenkli biitiinliigiinii saglamis ve farklilasan tipografik yaklagimi ile grafik
tasarim baglaminda gergekiistii manipiilasyonlarla garpicit sonuglar igin ticari tanitim
kampanyasinda goriintiilenme bigimi olarak fotomontaj teknigini ilk kez kullanmigtir.*
Bu yoniiyle galisma, Isvigre stilinin dénemsel siiregte fotomontaj tekniginin pazarlama
stratejisi i¢in uygulanmasi yoniinde incelenmesi gereken ilk adim ortami oldugu
bilgisini sunmaktadir. Isvigre Stili’nin benimsendigi c¢alismada yalinlastirilmis
tipografi ve goriintiilerin asimetrik diizende konumlandirilmasina dayanan gorsel ve
yazinsal elemanlarin birbiri igerisindeki yon ve 6l¢ii kontrastliklarinin tasarlanmast ile

kompozisyona hareketlilik katilmistir. Diger taraftan Matter’in afis tasariminda Isvigre

! https://collection.cooperhewitt.org/objects/18705675/




stilinin yaklasimindan hareketle kurgulanan imgelerin fotomontaj teknigi ile
uygulanmasi, odak noktasindan baglayarak biitiiniin okunmasinda gercekiistii
goriintiilerin ¢arpiciligi ile izleyicinin dikkatinin toplanarak; hiyerarsik siralamaya
yoneltilmesinde goriinmeyen bir ¢izgi olmustur. Matter’in tasariminda yer alan
imgeler teknik a¢idan mercege alindiginda fotograflarin baski yontemleri araciligiyla
sekillendirilmesi sonucu tasarimcinin estetik fikrine gore yeniden iiretimlerle kompoze
edilmesiyle son bulmustur. Pazarlama araci olan manipiilasyon uygulamalarina
cesitlilik kazandiran Matter, bununla birlikte fotomontaj uygulamasinin teknik

araglarla gelistirilmesine de katki saglamistir.

Gorsel 1.1 Herbert Matter, Swiss Tourism, 1934, Graviir baski1

Ilerleyen dénemde 1950°1i yillarin ardindan tipografi alanindaki tasarimcilarn
calismalari ile tescillenen Isvicre Stili, kiiltiir kurumlarinin tanitim ve reklama dair
ihtiyaglarini afis tasarimlar ile karsilarken; iletinin abartidan uzak net bir bicimde
nesnellikle tasarlanmasina yonelik anlayisin yansitildigi afis 6rneklerinden birisi
Armin Hoffman’in Basel Devlet Tiyatrosu afisi (bkz. Gorsel 1.2) oldugu
soylenebilmektedir (Idacitiirk, 2011, s. 22). Uluslararas1 bir dil kazanan stil,
Hoffman’1n tiyatro afisine yansiyan gostergelerdeki sadelik ve netlikten de anlasildig
lizere; siitun, ¢izme, balerin, ¢ello ve nota sehpasindan ayak detay fotograflarinin
cesitli baski uygulamalar1 ile kompozisyonunu tasarlamaktadir. Bu durum tanitim

mesajinin izleyiciye dogrudan iletilebilmesi amaciyla goriintiilerin ayak kisimlarini
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iceren alanlarinin montajlanmasi dogrultusunda gorsel mesajin gosterilme bigimi olan
fotomontaj tekniginin Hoffman tarafindan uygulandigina isaret ederken ayn1 zamanda
kompozisyon unsurlar1 {izerine herhangi bir yorum katilmadan tasarimcinin Isvigre

Stilinin nesnel tutumunu foto gergekgilikle gozettigini gozler 6niine sermektedir.

Gorsel 1.2 Armin Hoffman, Stadt Theater Basel / 1965-66, 1965, Ofset Litografi, 50 x 35

cm

Kurumsallasan Isvigre Stili, Basel Tasarim Okulu ve Ziirih Uygulamali
Sanatlar okulu olarak tipografik yaklagimin iki farkli 6nemli ekoliinii olusturmaktadir.
Tipografi konusunda bicim ve islevin mesajin algilanabilirligine hizmet etmesi
gerektigini savunan Basel’in egitimcilerinden Emil Ruder; tasarimin okunabilirliginin
bos ve dolu alan arasindaki dengeyle saglanabilecegini vurgulamistir. Basel ekoliine
gore tasarimin dengede kalabilmesi icin igerik unsurlari olan fotograf, illlistrasyon,
tipografi ve diger grafiklerin 1zgara sistemine gore yerlestirilmesi gerekmektedir
(Meggs, 2012, s. 379). Bireysel yaklagimcilar olarak goriilen Ziirih’teki ekoliinii
olusturan Josef Miiller-Brockmann’in dgrencileri ise tipografiden kopmus fotograf
kullaniminin problem olmayacagini illiistrasyonun da tasarimda yer bulabilecegini
ifade etmislerdir (Idacitiirk, 2011°de atifta bulunuldugu gibi). Miiller Brockmann, bir
reklam afisinde kliselesmis yumurtali makarna tanitimi i¢in bir tavugun ¢iziminin daha
carpici Olabilecegini diisiinmiis ve tasariminda (Gorsel 1.3) illiistrasyona yer vermistir

(Hollis, 2006, s. 252). Tasarimcinin illiistrayonu siradisi bir gosterge niteliginde



kullanmasi, ticari tasarimlarda geleneksel yontemlerin nasil sentezlenebilecegini
orneklendirmistir. Aym1 zamanda deneysel fikir uygulamalarinin gorildiigi
Brockman’in afig tasarimi; iirlin gérselinin vurgulandigi kompozisyona illiistrasyonun
yerlestirilmesi ile tanitim faaliyetine yeni bir yaklasim getirmistir. Bu durum, kati

kurallarin esnetilmesi olarak afise yansimistir.

KOSTLICH UND NARRHAFT!

Bschiissig.

EIERTEIGWAREN

3

Gorsel 1.3 Josef Miiller-Brockmann, Bschiissig Teigwaren, 1951, Renkli Litografi

Isvigre stiline yeni bir dinamizm katan Lora Lamm ise, Bireysel yaklagimcilar
ekoliinden edindigi geleneksel teknikler ile Italyan tarzini birlikte yorumlamasinim ilk
orneklerini 1954 yilinda Milano’da La Rinascente isimli magazanin tanitim ve reklam
calismalarini iistlendigi sirada vermektedir? (Gorsel 1.4 Sol). Ayrica sanatgiin La
Rinascente isimli magazada calisigt donemde, bir markanin modern yasama
yonlendiren tasarimlarini cezbedici sunumuyla tiikketiciyi satin almaya tesvik etmesi;
kendisini  reklam tasarimlarinda rol almasi yOniinde motive ettiginden
bahsetmektedir.® Buradaki reklam ¢alismalarinin markalar tarafindan 6nemsenmesi,
Isvigre Stili’ne olumlu katkilarda bulunmus; Italya’daki tasarimcilarin stili farkl
yorumlamalar1 ile bireysellesen tasarimlar olarak stile yansimistir. Bu baglamda
Lamm’1n afis tasarimlarinda siklikla kullandigr modern figiir illiistrasyonlarini serifsiz
yaz1 karakterleri ile birlestirdigi goriilmektedir. Yumusak ¢izgide samimi tasarimlara

yer veren Lamm’1n, mesajimin agik ve tiiketicinin ilgisini ¢ekecek diizeyde olmasina

2 https://www.irenebrination.com/irenebrination notes on a/2013/07/lora-lamm-max-museo.html
3 https://www.irenebrination.com/irenebrination notes on a/2013/07/lora-lamm-max-museo.html

10



dikkat ettigi anlagilmaktadir. Sevimli imge iiretimleri ile hitap ettigi miisterinin ilgisini
¢ekme ¢abasinda bulunan Lamm, kompozisyonuna ekledigi illiistrasyon ve
fotograflar1 harflerle sentezlemistir. Lamm tarafindan hazirlanan siradig1 gériinlimiin
yansitildigr reklam tasarimlarinin uygulamasinda, kolaj tekniginden faydalanilmustir.
[lliistrasyonu 6n plana cikaran bu gériiniimler, eglendirmenin yam sira tasarimda
bireysellesmenin temsilleri olmaktadir. Lamm’in uygulamalar1 ile Bireysel
yaklasimcilar ekoliiniin yenilik¢i kompozisyonlarina bir yenisi daha eklenerek; kolaj

teknigine deneysel yazi ve illiistrasyon elemanlarinin hakimiyeti saglanmistir.

Savag sonrasinda genisleyen reklamcilik alanina 6nem veren Lamm, 1958
yilindan 1963 yilina kadar La Rinascente firmasinda ¢alismalarina devam ettigi sirada
Pirelli isimli lastik firmas: icin de calismalarmi siirdiirmiistiir.* Tarzinin devamiin

izlendigi ¢alismada stilinin temel prensipleri goriilmektedir (Gorsel 1.4 Sag).

FwELis per lo scooter

Gorsel 1.4 (Sol Taraf) Lora Lamm, Occasioni Di Gennaio - La Rinascente, 1962, Ofset
Baski, 99.5 x 68.5 Cm

(Sag Taraf) Lora Lamm, Pirelli Per Lo Scooter, 1959

Lamm’in stilinin rotasini belirleyen iyimserlik temasi minimallik {izerine

kurgulanmistir. Minimal tasarimin Olgtitleri ise tek diize ¢izgilerle anlatilmis ¢izimler,

4 https://www.eyemagazine.com/feature/article/a-breath-of-fresh-air
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kisa anlatim yazilar1 ve az oranda kullamlan kesik fotograflarla oriiliidiir. Isvigre’de
aldig1 egitimle birlikte gelismis tipografi kiiltiirii minimal ve sakin Italyan
tasarimlariyla birlestiginde ona 6zgiin grafik tasarimini vermistir. Tasarimda iletisimi
saglayan yaklasim, onun tasarimlarinda duygusallik kanali olmaktadir. Dolayisiyla
reklam sektoriiniin gelismekte oldugu bir ortamda reklamin asil gérevinin yanlizca
pazarlamadan ibaret olmadigini, reklamin ayn1 zamanda aliciyla kurulan bir tanitim

diyalogu oldugunu ifade etmistir.®

Karakteristik c¢izgileri az ve 6z unsurlarla
kompozisyonda yer alirken Isvicre stilinin ilkelerinden olan mesajin iletilmesinde
tasarim unsurlariin dayanigmasi, onun mizahiyla yorumlandiginda ortaya giiliimseten
tasarimlar ¢iktigi  goriilmektedir. Bu yoniiyle Lamm, isvigre stilinin grafik
tasarimindan yararlanirken ayn1 zamanda stilin sinirlarini genisletmede illiistratif ve
fotografik imgelerin yer aldig1 6zgiin kolaj uygulamalar ile reklam tasarimlarina
duygusal bir yaklasim getirmektedir. Sanat¢inin reklam grafiginde dikkate alinmasini

diisiindiigi bir diger husus ise su sozlerinden anlagilmaktadir;

Diinya stirekli degisiyor ve giiniimiizde insanlar kolayca posterler, videolar
veya filmler yapabiliyorlar, ancak ancak tutkuyla ve biraz mizahla (temel bir bilesen)
yapildiklarinda iyi yapilmis olduklarmi soyleyebilirsiniz. Ornegin; sik sik, siradan
insanlarin karsilayamayacagi biiyiik markalarin saatlerinin, parfiimlerinin ve liiks
tirtinlerinin reklamini yaparken modern reklamlarin hi¢ ilham almadigini goriiyorum

ve bu yiizden bu reklamlar olduk¢a soyut ve anlamsiz oluyor.®

Bu baglamda sanat¢inin fikri; belirli bir tarzi olmayan yalmizca {iriini
pazarlama amaci giiden reklamlarin tiiketici tarafindan anlandirtlmasi olumsuz oldugu
yoniindedir. Tasarimlarina konsept belirleme onun Oncelikli gorevi oldugu
calismalarma da yansimaktadir (Gorsel 1.5). Oncelikli hedefi konsept olan Lamm, bu
calismasinda da konseptini planlarken A6 kagidi kullanarak guaj ve kursun kalemle

eskiz cizimlerini yapmis ve fotograf kolajlarin1 metinlerle tamamlamistir.’

5 https://www.pendulummag.com/art/2017/9/21/swiss-graphic-design-finding-lora-lamm
6 https://www.irenebrination.com/irenebrination notes on a/2013/07/lora-lamm-max-museo.html
7 https://www.re-thinkingthefuture.com/architectural-community/a5153-lora-lamm-ideology-and-

philosophy/
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Gorsel 1.5 Lora Lamm, Pirelli Scooter Trasporto Per I Furgoncini, 1960

Hedef kitlesine yonelik farkli teknikleri deneyimleyen Lamm, kullandigi
fotogram teknigi olan nesnelerin dogrudan fotograf kagidina yerlestirilerek
pozlanmas1 ile golgelendirme isleminin daha sevimli goriinmesini saglanmstir.®
Lamm’in Pirelli’'nin agir vasitalara gore iirettigi lastikler icin tasarladigi afiste,
tasimacilik kavramii ifade edebilme adina vasitayr tek bir ¢izgiyi kullanarak
gosterimi ve ¢izginin {iizerinde tasman malzemeleri guaj teknigiyle basit bir
kompozisyonda kurgulamasi; onun direkt mesaji verebilmesi adina planlanmig bir
konsepttir. Kompozisyonun asil unsuru olan lastikler ise fotogram kesigi olan kolaj
teknigiyle dahil edilerek pazarlanan iirliniin gercege yakin diizeyde tasarimi
amaglanmistir Ki; bu da onu kompozisyonun ana figiiri haline getirmistir. Sanat¢inin
calismasinda o6zellikle kolaj teknigi kullanimi ve illiistrasyonunu guaj teknigiyle
reklendirmesi; Lamm’m iyimser ve eglenceli iislubunun yansimasi agisindan drnek

teskil etmektedir.

Lora Lamm, 1963 yilina degin dénemin iinlii Milano firmalarindan La
Rinascente, Pirelli ve Olivetti’nin reklamsal faaliyetlerinde; fotomontaj teknigi ile
feminen izlerin yansidig1 dzgiin tasarimlar ortaya koymustur.® Ardindan 1963 yilinda

Ziirih’e dénerek Frank Thiessing’in basinda oldugu tasarim ajansina iiye olmustur.°

& https://www.core77.com/posts/38042/Lora-Lamm-Exuberant-Rationalist

% https://designingwomen.readymag.com/profiles/lora-lamm/

10 https://www.re-thinkingthefuture.com/architectural-community/a5153-lora-lamm-ideology-and-
philosophy/
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Farkli calisma sektoriine yonelen Lamm, profesyonel reklamcilik diinyasina

gegmesinin nedenini su sozleri ile agiklamistir:

Zamanin degistigini fark ettigimde sahneyi degistirme zamaninin geldigine
bliyiik Olglide karar verdim. Bu ylizden la Rinascente'nin 'kagit kadilarini' geride
birakip reklam kampanyalarina gectim. Dramatik bir karar ama bu benim iiriinlere olan
hayranligimdan geldi. Reklam kampanyalar1 olustururken firma sahipleri ve
tedarikcilerle konusmaniz gerekir ve tirlinii daha iyi anlamak i¢in iiretim siirecini de
takip edebilirsiniz. Kokten farkli seylerle ugragsmak, son derece ilging ve tamamen

biiyiileyiciydi.*

Yeniliklere ayak uyduran tasarim stili ile reklam grafiginin gelisimine katkida
bulunan Lamm, ardindan gelicek sanatgilar etkileyecek teknikler ile adindan soz

ettirmistir.

Italya’nin zengin gorsel kiiltiirii ve bu kiiltiiriin ifade edilis tarzi Isvigre’li
tasarimeilarin ilgisini ¢ekmis; Isvicreli tasarimcilarin bu ortamdan yararlanmalarin
saglama adina tasarimcilarmn Italya’ya gitmesine sebep olmustur. Kiiltiir alisverisi
neticesinde Isvigre tasarim stili Italyan ozgiinliigiine hakim olarak yeni bir tarz
meydana getirmistir. Ozellikle Giovanni Pintori, Armando Testa, Massimo Vignelli,
Bruno Munari, AG Fronzoni, Albe Steiner, tasarimlariyla 6ne ¢ikmis dénemin kayda
deger sanatgilaridir.’? Pirelli’nin tanitimina yonelik hazirladig1 reklam kampanyalar
olan Italyan sanatgt Armando Testa, fotomontaj teknigini gdsterge niteliginde
kullanirken (Gérsel 1.6); diger bir Italyan firmasi Olivetti markasinin Giovanni Pintori
tarafindan tasarlanmis reklam afiginde ise tasarim kurallarmin esnetildigi izlenmis,

grafiksel cizgilerle renklendirilerek iiriiniin islevine yonelik vurgular ifade edilmistir
(Gorsel 1.7).

11 https://www.irenebrination.com/irenebrination notes on a/2013/07/lora-lamm-max-
museo.html
12 https://worldbranddesign.com/10-posters-that-promote-stelvio-grotesk/
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atlante

FiReit

il gigante che fara molta strada qriiglia I'asfalto

Gorsel 1.6 (Sol Taraf) Armando Testa, Pirelli Atlante, 1955

(Sag Taraf) Armando Testa, Pirelli Artiglia I’asfalto, 1955

Gorsel 1.7 Giovanni Pintori, Olivetti Lettera 22, 1953, Litografi, 69,9 x 50,2 cm

Salt mesajin direkt algilanabilmesinin hedeflenmesinde Armando Testa, Pirelli
lastiklerin nitelikleri agisindan benzerlik ilgisini fotomontaj teknigiyle kurgulamus,
iriiniin saglamligma vurgu yapmistir. Giovanni Pintori ise reklamii tasarlarken
triiniin kullanim &zelliginin faydasini gozeterek temel renklerle stilize etmistir.
Calismasinda sadelik vurgusuna dikkat ¢ekerek kendi ifadeleriyle tislubunu
Ozetlemistir: “Makineler adina konusmaya ¢alismiyorum. Bunun yerine, 6gelerinin,

islemlerinin ve kullamimlarimin grafik sunumu yoluyla onlari kendi adlarina
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konusturmaya ¢alistim.”*® Islevselligin reklamda vurgulanmasina iliskin ortaya ¢ikan
tasarimlar, bu siirecin devaminda sanat¢ilar1 deneysel tasarim stillerine
yonlendirmistir. Sanatgilarin reklami gelistirmeye yonelik gabalari ile birlikte tasarim
stillerinin de sinirlandirilmasinin 6niine gecilmistir. Kolaj tekniginin tasarim stilini
yansitmadaki 6zgiinliigli ve kavramsal anlatiminin dogrudan ifade 6zelligi; tasarim
stillerinin genisletilmesine olanak saglarken reklamin islevselligine de biiyiik katkida

bulunmustur.

Ticari tamitim sektoriinde reklama dair c¢alismalariyla taninan Siegfried
Odermatt, Uluslararas1 Tipografik Stil etkilerini bilgi grafikleri ve reklamsal
faaliyetlerle birlikte sunarken grafik tasariminda fikrin 6n plana ¢ikmasina 6zen
gostermis; fotografciliktaki profesyenelligini teknik Olgekte yansitarak iletiyi
dogrudan saglayan fotografini dogru dlciilendirme ve kirpmalarla aydinlatmis, dikkat
¢eken goriintiler elde etmistir (Meggs, 2012, s. 384). Odermatt, baski tekniklerine
gelistirmeye yonelik City-Druck markasi i¢in el ilan1 hazirlarken fotomekanik teknigi
ve lino baski teknigini birlikte kullanmistir (Idacitiirk, 2011, s. 38). Kolaj tasarimina

benzer sekilde hazirlanmis afis, dinamik bir goriintii sunmaktadir (Gorsel 1.8).

Fr die Roproduktion grofisehiger Sujets ist der Druck ob

Gorsel 1.8 Siegfired Odermatt, City Druck, 1952

Zirih Uygulamali Sanatlar Okulu’nda 6grencilik yapmasinin ardindan

Odermatt’in yaninda tasarimci olarak ¢alisan Rosmarie Tissi, 1968°de Odermatt’le bir

13 https://www.smashingmagazine.com/2020/06/inspired-design-decisions-giovanni-pintori/
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ortaklik kurarak marka kimliklerini giiclendirmeye dair calismalar hazirlamistir.*
Stiidyoda yer alan ¢alismalar, gelistirilen yeni formlarla Isvigre tasariminin keskin
hatlarina miidahale etmis; Isvigre stil geleneginin tasarimlardaki keskinligini azaltma
yoniinde adimlar attirmistir (Meggs, 2012, s. 384). Weill (2021), stil geleneginin
geldigi noktay1 “Grafik Tasaruim” adli yapitinda su ifadelerle belirtmistir;

Savastan sonra, Amerikan reklamcilig1 yeni diislinceler ve bunlart Avrupa’dan
ithal eden kisileri devreye sokar. Sanat yonetmeni kraldir ve big idea kural haline gelir.
Isvigre’deki Basel Okulu, Bauhaus’un arastirmalarimi daha ileriye gotiiriir ve ileride

moda bir egilime doniisecek kati bir uluslararasi bigem yayar diinyaya (S. 85).

Reklamciligin gelistigi Amerika, sorunlarin ¢oziimiinde yeni tasarim stilleri
ararken Isvigre stilinin ¢oziim odakl1 tasarimlarindan etkilenmis ve tasarimlara yeni

bir devinim kazandirmustir.

1.1.1. NEW YORK OKULU

Modern toplumun insasinda Amerika’nin dzgiirliikgii yapisi, Ikinci Diinya
Savas’indan arda kalan Avrupa’li sanatcilara, sanatlarini icra edebilmeleri noktasinda
Amerika’ya cazip bir yer olma konumunu kazandirmistir. 1940’larda Amerika’da
yasanan bu etkilesim toplumsal yapiyla birlesince tilkedeki reklamciliga da hareket
kazandirmis, ¢cok uluslu yapisindan kaynaklanan rekabet ortaminda 6zgiin tasarimlar
on plana cikarken, 1950’li yillarda tasarim c¢oziimlemelerinde usta tasarimcilar,
mesajin direkt algilanmasini kisisellestirerek iinlerini kazanmis ve tasarimlart iilke
siirlarint agmistir. Amerikan grafik tasarimi olarak bilinen bu siire¢ 1990°1ara kadar

stirmistiir (Meggs, 2012, s. 390).

1930’larda Avrupa iilkelerinde var olan baskict siyasi yonetimler burada
yasayan sanatgilarin egemenligine izin vermemis, sanatgilarin Paris’teki merkez
konumlarin1 New York’a tasimasina sebep olmustur (Antmen, 2021, s. 143). Sanatsal
gociin ardindan 1940’lardan itibaren Amerika’da sanatsal ¢alismalarin gesitliligi, yeni

tasarim stillerinin izlendigi ortam olmaktadir.

14 https://www.sessions.edu/notes-on-design/graphic-giants-rosmarie-tissi/
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Amerikan ekonomisinin refaha kavusmasinin ardindan galeriler, dergiler,
okullar agilarak yeni sanat ¢aligmalarinin filizlenmesine sebep olmustur. Ortamlarda
Avrupali sanat¢ilarla Amerika’li sanatcilarin etkilesimleri New York Okulu ad1 catisi
altinda birarada sergilenmistir. 1949°da aralarinda Eight StrFranz Kleine, Williem de
Kooning, Charles Eagan gibi sanat¢ilarin kurdugu bir dernek ortami1 olan Eight Street
Club, sanatsal sdylesilerinin de oldugu, ¢esitli soyal elitlerin toplanmasiyla Amerikan

sanatinin sekillenmesine destek vermislerdir (Antmen, 2021, s. 148).

1930’Ilu yillarda Amerikan sanatinda goriilen ana akimlardan Kiibizm, iig¢
boyutlu nesnelerin iki boyutlu yiizeye aktariminda etkili olurken, gergekiisiitiiciilitk
akimi ise soyut kavramlarin ifade edilmesine yonelik tasarima etki etmistir (Yilmaz,
2013, s. 224-225). Amerikan sanatinin izlendigi yer olarak ise afisler, baslarda
kendisini propaganda araci olarak sunarken; iletinin hizli aktarimina yonelik tipografi
ve goriintii alaninda yapilan kurgular tasarimlara gelisim stilleri olarak yansimus,
buradaki buluslar sonralar ticari ¢alismalarda kullanilacak afis tasarimlarma etki
etmistir. Buradaki tasarimcilarin biiyiik cogunlugunu Avrupali Sanatgilar olusturmus,
Modern Sanat geleneklerinden olan Bauhaus’un izleri calismalarda goriilmiistiir

(Blackwell, 2004, s. 87).

New York Okulu olarak da bilinen mecra, 1940’li yillarda giinliik
coziimlemelere binaen pragmatist temelli bir sanatsal yonelime ilgi gosterirken,
1950°1i yillarda “Amerikan Grafik Digsavurumcu Okulu” ismini alarak yeni bir grafik
tasarim stili haline gelmistir. Paul Rand ise bu stili zenginlestirmede basi ¢eken
tasarimcilar arasinda olarak, kullandigi kontrastliklarla sade anlatim diizeyini
sekillendirmistir (Becer, 2019, s. 106). Bu donem, Avrupali sanatgilarin yeni sanatsal
girigsimlerine sahne olurken, tasarimci roliinde yer alan diger isimler ise William
Golden, Alvin Lustig, Bradburry Thompson ve Saul Bass’dir (Weill, 2021, s. 83).
Dengeli sayfa diizeni, ¢arpici renklerin kullanimi Isvigre Tarzinin kat1 uygulamalarinin
oniline gegmis Ozellikle 1953 yilinda Westvaco kagitlart i¢cin Thompson’in reklam

tasarimi (Gorsel 1.9 Sol), 6zgiirlesen reklami sergiler (Weill, 2021, s. 85).
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Gorsel 1.9 (Sol Taraf) Bradburry Thompson, Westvacos Inspiration for Printers, 1953

(Sag Taraf) Bradburry Thompson, Magic House of Printing, 1947

Modern form tasariminin bigimlendirildigi kompozisyonlar; Thompson
tarafindan fotograflarin ¢esitli baski yontemlerine yer verildigi yeniden iiretimler ile
sekillendirilmigtir. Diger taraftan Tipografi ve CMYK renk gecis kombinasyonu,
fotograf kolajlarinin ¢evresinde tasarlanmasi ile sanat¢inin deneysel kurguladigi 1zgara
sistemine dikkat c¢ekmektedir. Baski uygulamalarmin yansitilmasi amaciyla
fotomontaj ve baski tekniklerinin reklam tasariminda kullanimi; reklamin gorsel
tasarim seyrini degistiren ¢alismalar1 olarak diger sanatgilara ilham olmustur (Gorsel

1.9 Sag).

Savastan sonra modernizme sirketleriyle yon veren Amerika, 1940’1 yillarda
reklam ihtiyacim1 kargilama amaciyla ajanslar kurmustur (Weill, 2021, s. 86-87).
Madison Avenue adresinde Bill Bernbach’in metin yazarligini tistlendigi Paul Rand’in
ise sanat yonetmenligini yaptigit Weintraub Ajansi; sanatsallik temelli, misteri ve
marka etkilesiminin yiiksek oldugu yeni reklamcilik anlayisint 6ne siirmiistiir (Weill,
2021, s. 87). Paul Rand’in bu donemdeki reklama dair calismalari; kendisinin
Amerikan Grafik Tasariminin ekoli haline gelmesini saglamistir (Weill, 2021, s. 87).
Rand’in altin1 ¢izdigi estetik ve islevsellik birlikteligi ise en belirgin drnekleri sunan
Isvigre Stili'nin ©6nciilerinden Josef Miiller-Brockmann’in tasarim ¢izgisinde
ilerleyisinde etkili olmaktadir.”® Bu durum, sanatcinin ileti tasariminm pratik
okunmasini saglayan unsurlarin dengeli kompozisyonu olarak izleyiciye yansimistir.

Rand’in portfolyosunda yer alan editoryal tasarimlar1 ve reklama dair gorsel kimlik

15 https://liasidik.com/famous-graphic-designers-paul-rand/
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caligmalarmin etkisi, ticari tasarima yeni bir gorsel kimlik kazandirmis; tipografinin
deneyselligi ve 6zgiir renk kullanimlar1 onun “siradani yabancilastirma™ algisina katki
sunmasini saglamistir.*® Bauhaus, De Sijl, Rus Konstriiktivizminin goriildiigii sade
form ve geometrik goriintiiler, sanat¢min grafik tasarimina etki etmistir.!” Rand’n
tasarimlarinda bu tarzi neden benimsedigine dair su ifadesi; “Sadeligin ve geometrinin
zamansizligin ve evrenselligin dili oldugu c¢abucak kavramr’'® tasarim stilinin
yaklasimini 6zetlemistir. 1930’larda reklam afisleri, logolar ve makyaj firmalarina dair
Rand’in reklam c¢alismalar1 ortaya cikarken Avrupa modernizmi ve Amerikan
islevselciliginden izler barindiriyor (Gorsel 1.10 Sol). 1950°1lerde ise modern Alman
ve Ingiliz tasarimlarinda gériilen Avrupa soyut sanatinin etkileri; soyutlama, asimetri
ve tipografik ya da gorsel kompozisyon olarak Rand’1n sanatina yansimistir!® (Gorsel

1.10 Sag).

Gorsel 1.10 (Sol Taraf) Paul Rand, Jacqueline Cochran, 1945

(Sag Taraf) Paul Rand, "It is Impossible, if No More Than One Opinion is Uttered, To -
Container Corporation of America, 1950, Kagit Uzerine Jelatin Giimiis Bask1 ve Guaj ve Karton

izerine Guaj

16 https://www.grapheine.com/histoire-du-graphisme/paul-rand-tout-est-design
17 https://www.grapheine.com/histoire-du-graphisme/paul-rand-tout-est-design
18 https://www.grapheine.com/histoire-du-graphisme/paul-rand-tout-est-design
1% https://www.grapheine.com/histoire-du-graphisme/paul-rand-tout-est-design

20



Paul Rand, Jacqueline Cochran firmasi i¢in hazirladig: afiste, kompozisyon
geometrik parcalara ayrilirken; tanitim i¢in vurgulanan reklam odag: daha fazla yer
kaplamis, ayrintilara daha kiigiik pargalarda yer verilerek denge gozetilmistir.
Merceklere ayrilmis her bir parganin, tiriiniin tanitimina hizmet ettigi anlasilmaktadir.
Rand, reklam tasariminda 1zgara sisteminde dengeyi gozetirken ayni zamanda sade,
basit ve anlagilir olmasmi saglama admna beyaz zeminden de faydalandig

gozlemlenmektedir.

Rand’in reklam tasarimcisi olarak yer aldigi Oluklu kutu fireticisi olarak
bilinen Container Corporation of America isimli Amerikan sirketi, Time ve Fortune
dergilerinde yayimlanacak “Batili Insanin Biiyiikk Fikirleri” konulu bir reklam
kampanyasim1 1950°li yillardan baslayarak 1975°li yillara kadar siirdiirmiistiir.°
Kampanyanin yonetiminde yer alan Sanat yonetmeni ve Bauhaus sanat¢ilarindan
Herbert Bayer, tinli diisiiniirlerin ve politikacilarin bati hakkindaki fikirlerine yer
vererek bu fikirlerin yorumlanmasinda, ¢esitli sanatgilar1 ve tasarimcilari
gorevlendirmistir.?! Firmanin uzun soluklu reklam kampanyasi, soyut reklam iizerine
konumlanmis bir stratejiye dayanmaktaktadir. Bununla birlikte yiiriitiilen reklam
kampanyasi, markanin fikirler tizerinden vardigi politik durusunu simgelemektedir.
“Batili Insanin Biiyiik Fikirleri” serisine yonelik Rand tarafindan hazirlanan “Birden
fazla goriis dile getirilmedikce” isimli reklam c¢alismasinda (Gorsel 1.11 Sag)

Heredot’un Tartigma 6zgiirliigii lizerine sdyledigi;

Birden fazla goriis sdylenmiyorsa, en iyiyi se¢gmek imkansizdir: o zaman bir
adam, kendisine verilen tavsiyeye uymaya zorlanir; ancak zit konusmalar yapilirsa
secim yapilabilir. Ayn1 sekilde saf altin da kendi kendine taninmaz; ama bazer cevheri

ile birlikte test ettigimizde hangisinin daha iyi oldugunu anliyoruz. 2

diisincesinden yola c¢ikarak heredot heykelinin fotografin1 antik yunan
mimarisine 6zgl siitun lekesinin igerisine yerlestirerek kavrami gorsellestirmistir.
Mavi ve kirmizi renklerin kullanimi ile Amerikanlik olgusuna isaret etmistir.

Kompozisyonunu deneysellik {izerine kurgularken illlistrasyon ve fotografi birlikte

20 https://greatideasofhumanity.com/great-ideas-of-western-man/
21 https://www.otis.edu/library/container-corporation-americas-great-ideas-modern-man
22 https://americanart.si.edu/artwork/it-impossible-if-no-more-one-opinion-uttered-20362
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kullanmistir. Rand’in tipografik anlamda Isvigre Stili’ni benimseyerek islevselligi
temel alan Bauhaus’tan etkilenmesi; ¢calismalarinda teknik olarak montaj, kolaj, ¢izim,

fotograf ve el yazisinin kullanimini tesvik etmistir.?3

Batili Insanin Biiyiik Fikirleri serisinin devaminda Rand, yeni bir kolaj ilham1
ile “Insanlar diisiincelerini dzgiirce iletebildiklerinde” isimli tasarimini hazirlamistir

(Gorsel 1.11).

Grest 1deas of Western Man...(one of & series) Tf) CONTAINER CORPORATION OF AMERICA

Gorsel 1.11 Paul Rand, When Men can Freely Communicate Their Thoughts and Their,
1954, Mum Boya, Civi ve Ahsap iizerinde Fotomekanik Reprodiiksiyon, 24,7 X 17,6 X 3,0 cm

Rand, reklaminda Thomas Erskine isimli politikaciya ait Konusma
ozgiirliigiiniin avantajlar1 {izerine; “Insanlar gercek ya da hayali diisiincelerini ve
acilarimi 6zgiirce iletebildiklerinde, tutkular: yiizeye sagilmis barut gibi havada harcar;
ama korkularla bastirilirlar, goériinmeden calisirlar, bir anda ortaya cikarlar ve
yollarindaki her seyi mahvederler”®* ifadesine yer vererek alintidaki yorumu
gorsellestirme adina konugmakta giicliik ¢eken, agzi kapali oldugundan bakislariyla

konusmaya calisan bir yiizii resmetmeye ¢aligmistir. Rand’in Kolajinin esin kaynaginin

3 https://www.wired.com/2015/04/paul-rand-visionary-showed-us-design-matters/
2 https://americanart.si.edu/artwork/when-men-can-freely-communicate-their-thoughts-and-their-
20366
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Etriisk sanatindan bahseden bir kitaptaki yiiz resmi oldugu kendi ifadelerinden ortaya
¢ikmaktadir;

Etriiskler Sliilerin portrelerini tahta parcalarina ¢izip mezar isaretleri olarak
kullandilar. Bu fikri yaratan bu resimlerdi. Fae'nin bakis1 korku dolu ve kagit kisinin
agzina ¢ivilenmis. Bu ylizden sansiiriin ne oldugu fikrini aktartyor. Bu tiir bir tasarim,
Picasso’nun Kiibizm'inden, 6zellikle de yapilan kolajlardan ¢ok etkilenmistir. Hicbir
seyi kopyalamaz; Kiibizm, ¢alisilacak dilbilgisini saglar. Bu, kopyalama degil, aslinda

Ogeleri tasariminiz olarak kullanma fikrinden kaynaklanmaktadir.?

Rand’in tasarimi, alintiyr ifade etmede tasvirini betimlerken; tahta zemin
tizerine fotomekanik yontemi ile basilan yiiziin istiine not edilmis bir portre
kompozisyonunu  canlandirmaktadir.?®  Fotografin  fotomekanik  yonteminin
kullanilarak yeniden iretimi, Ozgiin bir kolaj teknigi olarak Rand’in mizahi
kompozisyonunda sergilenmistir. Kompozisyonun o6zgiinliigii ise reklam alanina
kazandirilan deneysel bir ¢aligma niteligindedir. Rand tarafindan sergilenen islevsellik

tutumu; alint1 ve gorsel kompoziyonun uyumu olarak reklam mesajina yansimistir.

Teknolojik ilerlemelerin neticesinde kurumlarin 6ne cikan gorsel kimlik
tasarim ihtiyaci tizerine 1950’11 yillarda tasarimcilarla isbirligi yapilarak kurumsal
kimlik tasarimlar1 ortaya g¢ikarildi. Bunlarin arasinda Giovanni Pintori’nin Olivetti
marka kimligine yonelik renk paletinden kullanilacak formlara ve hatta yazi stillerine
kadar tiim gorsel elemanlar1 kapsayacak programlar hazirlarken; Paul Rand IBM is
makinelerine yonelik tasarim programlart gelistirmistir (Becer, 2019, s. 107). Rand,
1955’ten sonra kurumsal kimlik tasarimlarina agirlik vermis, sanat yonetmeni
kimliginin katkistyla birlikte reklam alaninda grafik unsurlarin ve tipografinin dogru
kullanmimina yonelik katkida bulunmustur.?” Tiiketime yon veren firmalarin {iretken
devir olarak adlandirdigi 1960’11 yillarda Rand’in ¢alismalari, bir bagka tasarimciya
gore reklamlara fikir ve zeka kazandirmistir.?® Bu dénemde reklam tasarimlarinin

fikirsel ve gorsel zenginligi, ayn1 zamanda uygulama tekniklerinin gelistirilmesini

25 https://www.paulrand.design/life/books-articles/articles/print/1993-how-magazine.html

26 https://americanart.si.edu/artwork/when-men-can-freely-communicate-their-thoughts-and-their-
20366

27 https://www.grapheine.com/histoire-du-graphisme/paul-rand-tout-est-design

28 https://www.wired.com/2015/04/paul-rand-visionary-showed-us-design-matters/
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saglarken diger taraftan profesyonel calismalarin rehberligini yapacak seviyeye
ulagtirilmigtir. Bununla birlikte bu zenginligin ardindan gelecek tasarimcilarin

reklamlara yogun ilgi duymasina yol actig1 sdylenebilmektedir.

1.1.2. POP SANAT
Ikinci Diinya Savasi'nin ardindan ekonomide biiyiik bir degisim yasanmis ve
yeni bir olusumun izleri goriilmeye baslamistir. Kapitalist ekonominin toplum
tizerindeki en biiyiik etkisi, bireysel mutlulugun yalnizca tiiketimle saglanabilecegi
fikri olarak ifade edilmektedir. Bu diisiince, bireysel 6zgiirliigii savunan bir kitleyi
ortaya ¢ikarmistir. Bu donemde, topluma 6nciiliik eden sanatgilar ise yeni bir sanatsal
olusuma On ayak olmaktadirlar. Yasanan gelismelerle birlikte kitlelerin egilimleri,

sanatsal hareketin manifestosu haline gelmistir.

Savastan daha az etkilenen pop hareketinin sanatgilari, tikketim toplumunun
tilkketim ¢ilginligina dikkat ¢ekmis, tiiketim sektdriiniin disavurumu olan stipermarket
tirinleri ise sanatsal dilin olusumunda biiyiik rol {istlenmistir. Donemin gostergeleri
arasinda bulunan reklam panolari, ¢izgi romanlar, film yildizlan, kiiciik ev aletleri ve
konserve yiyecekler, sanatcilarin tasvirlerini olusturmaktadir. Popiiler anlamina gelen
pop kelimesi, popiiler kiiltiiriin sanata yansimasi noktasinda pop sanata adin1 vermistir.
Kitlesel degisimlerin aktaricisi olan televizyon ise sanat ortaminin iletkeni olmaktadir
(Frigeri, 2019, s. 6). Tiiketim fantezilerinden dogan sanatsal hareketin baglangici
Amerika olsa da kitle iletisimin en temel saglayicisi olan televizyon, hareketin kiiresel

yayiliminda toplumlara niifuz etmistir.

Pop Sanatin Ingiltere’de bas gostermesi ise film, dergi ve reklam gérsellerinin
dikkat c¢eken noktalarinin, Eduardo Paolozzi, Peter Blake, Richard Hamilton,
Lawrence Alloway onciiliigiinde olan bir grup sanatg1 tarafindan arastirilmasi ve elde
edilen bulgularin sanat yapma referansi olarak sunulmasi ile pop sanat hareketi 6n
gosterime girmistir (Yilmaz, 2013, s. 250). Lawrence Alloway tarafindan yazilan
makalede “pop” terimi ele alinmais, ilk kez 1958°de yazil1 bir yayimda kullanilmistir
(Dempsey, 2019, s. 116). Pop sozciigliniin kavramsal olarak ele alinmasi ile pop

sanatin adinin tescillendigi anlagilmaktadir.
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Yeni bir sanat hareketi olarak ortaya cikan Pop sanatin Ingiltere’deki
olusumunu Bagimsizlar Grubu desteklemektedir (Ogiit, 2008, s. 79). Fikirlerini
aktarma amaciyla bir araya gelen grup, Popiiler kiiltiir segkisini belirleyen faktoriin
toplumun ilgi alanina gore; sanat, mimari ve farkli disiplinlerin ingas1 oldugunu tespit
etmiglerdir. Ardindan Tv ve reklam endiistrisinin kitle kiiltlirlinii devralmasi ise
sanatsal gergevede tiim hatlariyla grup tarafindan konferansta ele alinmistir (Ogiit,
2008, s. 79). Grubun pop sanati anlamlandirmasinda ele aldig1 konu, popiiler kiiltiir
normlarmin sanatsal ifadenin sinirlarini ¢izdigi seklinde ifade edilebilir. Dolayisiyla,

popiiler kiiltiiriin belirleyici etkisi, sanatin sinirlarini sekillendirmistir.

60’11 yillarda filizlenmeye baglayan pop sanat, ortak sdylemde bulunan
sanat¢ilarin bireysel lsluplariyla hazirladigi calismalarla birlikte Yeni Gergekgiler
sergisinde tanitilmugtir (Ogiit, 2008, s. 62). Birbirinden farkli konular1 igeren sergide
kitle iletisim, giindelik nesneler, seri {iretim konular islenmis; New York Sidney Janis
Galerisi’nde sergilenmistir. Cleas Oldenburg’un hamburgerleri, Tom Wesselman’in
giinliik yasamdan kesitlerin oldugu dus perdeleri, Andy Warhol’un serigrafi baskilari
ve Roy Lichtenstein’in ¢izgi roman tablolar1 gibi ikonik {iretimler, pop sanata

damgasint vurmustur (Dempsey, 2019, s. 117).

Richard Hamilton'un "Bugiiniin evlerini bu denli farkli, bu denli cazip kilan
nedir?" adli kolajinda 1956 yilinda sergilenen sekilci yaklagim, pop sanatin
Ingiltere'deki ilk yaklasimi olarak kabul edilmistir. Gergeklik ve sanallik anlamlarina
gelen bu yaklasim, insan ve teknoloji iligkisinin sorgulanmasi olarak yansimistir
(Korkmaz, 2017°de atifta bulunuldugu gibi). 1961 e kadar olan siire¢ ise Hamilton ve
Eduardo Paolozzi’nin 6grencileri arasinda bulunan Peter Blake, Richard Smith,
William Green’le birlikte ele alinan konularin yonii ¢cevreye gekilerek soyutlanmistir.
Sonralart ise sekilcilige olan egilim tekrar gézlemlenir. David Hockney, R.B. Kitaj,
Barrie Bate bu donemde c¢alismalarini sergilemistir (Korkmaz, 2017°de atifta

bulunuldugu gibi).

Frigeri (2019), “Pop Sanat” adli yaptinda pop sanatin Amerikan kiiltiirinden

beslendigini Robert Indiana’nin su ifadelerine yer vererek agiga ¢ikarmistir;
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Amerika her pop sanat eserinin 6ziinde yer alir. Ingiliz pop, pop sanatin
dogdugu yerdir ve Amerika’nin etkisi sonucunda meydana gelmistir. Ortaya ¢ikmasini
saglayan unsur, her kitayi silip siipiiren Amerikanlik olgusudur. Fransiz pop yalnizca
hafif bir Fransizlik igerir; Asya pop’u da mutlaka ortaya ¢ikacaktir. Kullanilan sablon
Coca-Cola, araba, hamburger ve miizik kutusundan c¢ok uzak olmayacaktir. Bu

Amerikan efsanesidir. Ciinkii tiim olasi1 diinyalar arasinda, bu diinya en iyisidir (S.17).

Uretim diinyasinin merkezi olan Amerika ayn1 zamanda en biiyiik tiiketim
toplumunun yasadigi yerdir. Toplum yapisinin daha modern bir yapiya kavusmasi ve
teknoloji ile etkilesiminin hiz kazanmasi, Amerikan toplumunu savas sonrasi cazibe
merkezi haline getirmistir. Amerikan toplumunun ¢ok uluslu yapis1 ve politik giindemi
belirleme konusundaki etkisi, diger iilkelerin sanatgilarina ilham kaynagi olmustur.
Bununla birlikte giindelik hayati konu alan unsurlar da Amerikan toplumunun sanat

diinyasina ilham veren 6zellikleri olarak kaynak saglamistir.

Amerika’nin tiiketim hegomonyasi, oOzellikle kitle kiiltiiriine yon veren
televizyonun ortaya ¢ikistyla birlikte Amerikan politikaci ve pop yildizlarini diinyanin
trend listesine yerlestirmis, basili yaymlarda medyatik figiirler olarak pop sanata
yansitmistir. Dolayisiyla tiim bu eserler donemin kayitli belgesi olma niteligine de
kavusmustur (Frigeri, 2019, s. 42). Dolayisiyla kitlesel medyanin etkisi altinda kalan
tiiketim toplumundan etkilenen sanatgilar sanatsal yaklasimlarini da popiiler kiiltiirden
beslenerek ortaya koymus olduklar1 sdylenebilmektedir. Bu baglamda 6zellikle sanat
nesnesi olarak hazir nesne kullanim ydntemlerinin popiiler sanatta sanatcilar

tarafindan daha da gelistirilmis oldugu yansimaktadir.

Glindelik hayatin sanatla i¢ ige olmasi kitle kiiltiiriiniin sanata miidahil olmasin
saglamistir. Modern sanat serliveninde pop sanatin yenilik¢i bakisini ifade eden
Hamilton, her sanat akimi gibi bir dncekine tepki olarak dogan bu akimin Soyut
Disavurumculuga taban taban zit olmasi ile ayn1 zamanda digerlerinden farkli olarak
bagintilig1 oldugu noktalar1 ifade etmis, Antmen’in (2021) yapitinda su sozlerle yer

almstir;

(...)Avangard estetigin olumlayici tavra sahip oldugu estetik pek

gorilmemistir. Sanatin tarihi, 6ldiigii ya da en azindan can cekistigi diisiiniilen
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toplumsal ve estetik degerlere yonelik uzun bir dizi saldirinin tarihidir, ama avangard
konum ¢ogu zaman nostaljik ve muglaktir. Giizel sanat olarak pop olgusu ise, popiiler
kiltliriin glizel sanatlar baglaminda ifadesi olarak aslinda Fiitiirizm gibidir, yani
toplumun degisen degerlerine yonelik bir inancin ifadesidir. Giizel sanat olarak pop,
kitle kiiltliriinii kendine mal etmesiyle, ayn1 zamanda sanat karsitidir da. Bu anlamda
Dada gibi yikic1 degil, yaraticidir; Pozitif Dada’dir. Ya da Fiitiirizm ile Dada’nin
melezlesmesiyle ortaya ¢ikan Mama’dir-yani, kitlelerin kiiltiirline saygili olan ve
yirminci yiizyillda kentsel ortamda yasayan sanat¢inin kaginilmaz olarak kitle
kiiltiirinlin tiiketicisi olacagina, dolayisiyla ona katkida bulunacaginin ayni 6l¢iide

kaginilmaz olduguna inanan bir akimdir (S.165).

Duchamp’in siradan olana sanatsal olma niteligi kazandirma girisimi yiiksek
sanata olan tepkisi sebebiyledir. Pop sanat¢ilari ise yasamin akigindaki tiim nesneleri
estetik agidan 6vmiis, adeta yasamin kendisini sanat olarak atfetmistir. Donemin 6ne
c¢ikan hali hazirdaki pop kiiltiiriinii toplumla beraber benimsemekle kalmayan
sanatcilar, eserleriyle ovgiiler esliginde siirecin gelisimine katkida bulunmuslardir.
Bunun en biiyiikk 6rnegini veren sanatci ise siiphesiz Andy Warhol’dur. Corba
konserveleri ile siradanligi kutsayan, tekrar eden imgeleriyle estetik dilin disavurumu

olarak eserlerini yansitmis, bu yaklasimi diger pop sanatgilara ilham olmustur.

Pop sanati nitelik olarak dinamik ve dogurgan olarak betimleyen pop sanatgisi
Lucy Lippard, sanatsal yaklagimin siirdiiriilebilir olmasinda en biiyiik etkenin yenilikgi
tutumu oldugundan bahsetmektedir (Frigeri, 2019, s. 25). Bununla birlikte Pop sanatin
stirekli olarak benimsenen bir tavir olarak giindemde kalmasi, aslinda beslendigi kitle
iletisimi alaninin ilgi alanlarina gore konularini sekillendirmesinden kaynaklandigi
anlasilmaktadir. Giincel olandan beslenen pop sanat akimi, deneysel ¢aligmalar
sonucunda yeni kesfi olan hazir nesneyi resme dahil ederek; modern sanat akimlarini
noktalamis, ¢agdas sanat akimlarina gegis evresinde ilk basamak olmustur. Geleneksel
malzeme kullanimimin yerini alan {i¢ boyutlu malzemelerle birlikte yeni teknikler

sanata dahil olmustur.

1.1.2.1. Pop Sanatta Kolaj Uygulamalari
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Giindelik hayatin sanatta estetik olarak digavurumu olan pop sanat, etkisinde
kaldig1 Amerikan kiiltiiriinden popiiler esintilerle eserlerde yer aliyordu. Sanatci,
ozellikle popiiler imgeleri seciyor, vermek istedigi mesaji bu imgeler vasitasiyla kitle
ile paylasiyordu. Bir kurgu icerisinde yer alan imajlarla olusturulan eser, sanatgi
tarafindan kolaj teknigiyle hazirlanirken izleyiciyle duygusal yakinlik kurmasi

amagclaniyordu.

1952°de Ingiliz sanat¢ilardan olusan Bagimsizlar grubu énciiliigiinde Bunk adl1
sergi diizenlenmistir. Sergide Eduardo Paolozzi’nin dergi ve reklam gorsellerinden
alarak olusturdugu kolajlar1 gosterime ¢ikmis, pop sanatin ilk ¢ikiglarindan olan
Richard Hamilton’un eserlerine ilham olmustur (Eroglu, 2021, s. 105). Bagimsizlar
grubunun modern yasam temast i¢in ortak paydada bulustugu, 12 gruba ayrilarak
hazirladigi, birbirinden farkli alanlarda sanatsal ¢alismalar ortaya kondugu “This is
Tomorrow” (“Iste Yarin”) adli sergide ise pop sanat, kavramsal cergevede
oturtulmustur. Mimar ve kiirator olan Theo Crosby tarafindan 1956 yilinda Londra
Whitechapel Galerisi’nde diizenlenen sergide Richard Hamilton’un “Just what is it
that makes today’s homes so different, so appealing?” (“Bugiiniin evlerini bu denli
farkli, bu denli cazip kilan nedir?”) adli ¢alismasi pop sanatin Interior isimli kolaj
serisinin ¢ikisin1 saglamistir®® (bkz. Gorsel 1.12). I¢ mekan kurgusunun gériildiigii
kolaj dizisinde modern yasamin izleri belirirken; televizyon, kitleye etki etmede
kolajin merkez konumunda yer alarak modern ev dekorasyonunun temel pargasi
olmustur. Resmin ana figiirii olan kadin tasviri ise sanatginin ifadesine gore bu serinin

nasil ortaya ¢iktigini agiklamaktadir:

Fotograftaki her sey, kameranin hafifce sagina bakan 'yeni goriiniim' ceketli bir
kizda birlesti. Perspektif bozuk goriindiigii i¢in ¢ok genis agili bir lens kullanilmis
olmali; ancak sahnedeki huzursuzluk diger iki faktore bagliydi. Gergek bir oda degil,
bir film setiydi, bu nedenle duvar yiizeyleri agik¢a birlestirilmemisti; ve aydinlatma
birkag farkli kaynaktan geldi. Genis acil1 bir lens kullanimindan beklenebilecegi gibi,
odanin o6l¢egi makul olmayan bir sekilde genislemediginden, etkisini ortadan

kaldirmak i¢in yanlis perspektifin getirildigi varsayilabilir - ancak 6n plan kesinlikle

2 https://www.artimage.org.uk/collections/exhibitions/this-is-tomorrow/
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yakin kald1 ve durgunluk devam etti. agir1. Biitiin bunlar, bir masa tarafindan kismen
gizlenmis, yerde yatan, tesadiifen gozlemlenen bedenden daha fazla Onsezi
atmosferine katkida bulundu. Bu i¢ mekan goriintiisiine dayali ii¢ kolaj calismas1 ve
iki resim yaptim — ugursuz, kiskirtici, muglak; izleyicinin asina oldugu ancak rahat

olmadigi bir yiizlesme.®

Hamilton’u kolaj teknigine yonlendiren c¢alisma, Shockproof isimli filmin
oyuncularindan Patricia Knight’in bir sahne fotografindan esinlenilerek hazirlanmustir.
Kendi ifadelerinden de anlasildig: lizere bu kare film setinin gercek dis1 kurgulama
tizerine olusan perspektifi, sanatciyr kolaj teknigini kullanmasini saglayan faktor
olmustur (bkz. Gorsel 1.13). Donemin modern yasam standartlarinin yansitilmasina
yonelik popiiler medya iiriinii olan filmlere sanat eserinde yer verilmesi, izleyicinin
dikkatinin ¢ekilmesine yonelik bir harekettir. Bu baglamda kullanilan kolaj teknigi

Hamilton’un sanatinin bir ifadesi olmaktadir.

Gorsel 1.12 Richard Hamilton, Interior, 1964-5, Kagit tizerinde Serigrafi, 56 X 69,7 cm

30 https://www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-interior-p04250
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Gorsel 1.13 Richard Hamilton, Interior, 1964-5, Pano {izerinde Yagl Boya, Seliiloz Boya
ve Baskili Kagit, 121,9 x 162,6 cm

Richard Hamilton’un ardindan Peter Thomas Blake, geleneksel Ingiliz tarihi
ve kiiltlirtinden ilhamla dénemin pop kiiltiirlinii birbiriyle harmanlayarak olusturdugu
sanatsal ¢caligmalarindan olan “On the Balcony” adli eserinde (bkz. Gorsel 1.14) klasik

sanat Uriinleri ile Amerikan pop kiiltlir 6gelerinin goriintiilerini birarada kullanarak

boyama yoluyla kolaj goriintiisii vermistir (Eroglu, 2021, s. 116).

Gorsel 1.14 Peter Blake, On The Balcony, 1955-1957, Tuval iizerine Yaghboya, 121,3
cmx 90,8 cm

Blake, eserinde balkonda adli tema iizerinden 32 balkon goriintiisii

versiyonunu kullanmigtir. Geng bireyler iizerinden yansitilan bu ¢alismada basta
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oturan kisinin elindeki Eduard Manet’in (1868) Balkon adli {inlii resmi iken, diger
tarafta elinde kraliyet ailesinin balkon goriintiisii ve kraliyet ailesinin portelerinin yer
almasi, bunlarin yaninda bir Amerikan dergisi olan Life dergisine ait kapagin icerikte
yer almasi1 geng figiirler lizerinden gozlemlenmektedir. Temelde sanat ile yasam
arasindaki bagin yeniden glindeme getirilmesi, glindelik nesneler ve yiiksek sanat
calismalarinin birarada gosterimi ile sanat eseri niteliginin genis kapsamda ele

alinmasini saglayacak bir mesaj igermektedir.3

On the Balcony adli eser Blake’in sanata politik agidan bakisinin gdstergesidir.
Zira onun bu tavri sanatin donlisiim siirecini yansitan yanyana konumlandirdigi
eserlerin gorilintlisiinde saklidir. Manet’in klasik donem tablosu, Amerikan dergisinin
kapagi, Kraliyet ailesi portresi, bayagi nesnelere eserinde yer vermesi de aynt zamanda
elit kiiltiir ve popiiler kiiltiir arasindaki ugurumu kaldirmak istemesi sebebiyledir.
Blake, bu c¢alismasini kurgularken sanat tarihine yon veren eserleri birbirinden
bagimsiz goriintiilerle farkli bir baglamda yeniden kullanarak kolaj goriintiisii
tizerinden mesaj ve kurgu iliskisi olusturma teknigini uygun bir sekilde kullanmastir.
Bu dénemde Amerikan pop Kkiiltiiriiniin Ingiltere'de yayilmasi hiz kazanmistir.
Ozellikle savas sonrasinda medyada popiilerlik kazanan Amerikan dergileri, ingiliz
konusma diline girmeye baslamistir. Ingiliz sanatcilar, Amerikan idealleri
dogrultusunda Avrupa’nin tarihi kiiltiiriiniin seviyesi ile Amerikan kiiltiiriinii ayni

seviyeye getirmislerdir (Frigeri, 2019, s. 15).

Yalnizca dergilerden degil popiiler miizikten de nasibini alan pop sanatta
bilinen en meshur caligmalardan olan tinlii The Beatles rock miizigi grubunun alblimii
“Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band” icin kapak tasarimini ele alan Peter Blake,
grup iiyeleri ve hit olmus iinlii simalarin balmumu heykellerinin fotograflarini ve basili
yayinlardan kesilerek alinmig goriintiilerini  kullanarak bir bando sunumu

kurgulanmistur®? (bkz. Gérsel 1.15).

31 https://www.carterart.art/article/peter-blake/
32 https://beatlesinlondon.com/the-making-of-the-sgt-pepper-album-cover/

31



Gorsel 1.15 Peter Blake, Album Cover The Beatles, Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club
Band, 1967, Litografi, 30,5 x 30,5 cm

Gorintiiler, ger¢ek insan boyutunda elde edilerek popiiler kiiltiire adanmis bir
birliktelikle ikoniklesmis kolaj derlemesidir. Blake tarafindan hazirlanan bu kapak
tasariminda, sanat¢inin kolaj teknigini kullanarak iyi bir miizik tanitim1 yapmasi, iyi
bir enstriiman kullanmasi gibidir. Bu tasarimda, Blake farkli sanat eserlerini bir araya
getirerek yeni bir anlam tasarlamistir. Bu teknik, popiiler kiiltiir ve miizikle olan
iliskisine uygun bir sekilde yapilmigtir. Ger¢ek insan boyutunda elde edilen
goriintliler, tasarimin etkisini artirarak sanatseverlerin ilgisini ¢ekmistir. Blake'in

kapak tasarimi, miizik ve sanatin birlestigi popiiler kiiltiiriin etkisini yansitmaktadir.

Amerika’da buluntu nesneleri dogrudan kullanarak asamblaj ve kolaj
teknigiyle ¢alismalar yapan Robert Rauschenberg ve Jasper Johns, dadaistler gibi
estetige kars1 olan eserleri ortaya ¢ikardigi bilinmektedir. Neo-dada olarak adlandirilan

bu galigmalar ise 1950°1i yillarda pop sanat’a gegisi hizlandirmustir.

Jasper Johns’un eserlerinde ise genellikle aciga ¢ikan durum, giindelik
nesnelerin yeniden kullanilmasidir. Uretime tekrardan konulan malzemeler bilindik
nesnelerden olugsmaktadir. Bunlardan en ¢ok konusulan Flag (Bayrak) adli eseridir.
Farkli gazete parcalarim1 birlestirerek boyadigr eserin tamamina bakildiginda

Amerikan bayragi goriintiisiinii vermektedir (bkz. Gorsel 1.16). Johns, dadaistlerin
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aksine, zengin bir doku ve dogru oranda boya kullanarak ustaca yapilmis resimlerle

caligmalarini tamamlamistir (Y1lmaz, 2013, s. 254).
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Gorsel 1.16 Jasper Johns, Flag, 1954-1955, Kontrplak iizerine Monte edilmis Kumas
iizerine Cini, Yag ve Kolaj, U¢ Panel, 107,3 x 153,8 cm

Soyut disavurumculuktan etkilenen Robert Rauschenberg ise eylem resimleri
olarak bilinen rastgele boyama ile olusturdugu ¢aligsmalarinda bu eylemin bir duygusal
disavurumdan ziyade monotonlasan bir durum halini almasi onu kolaj teknigine
yonlendirmistir (Y1lmaz, 2013, s. 252). Bu diisiinceyle yola ¢ikan Rauschenberg,
giinliik hayatin i¢inden nesneleri oldugu gibi tuvaline aktarmis, eski teknigi olan
rastgele boyama ile renklendirmistir. Combines (Kombineler) isimli ¢aligmalarindan
olan Rebus’ta kullanilan rastgele boyanmis {i¢ boyutlu nesneler, eseri tekdiizelikten
cikarmig adeta eserin goriintlisiinii yeni bir gerceklikle canlandirmistir. Yasamdan
toplanmis bir film seridi tarzinda kurgulanmig eserde kelimeler ve resimler dongiisii

bir bulmacay1 animsatmaktadir (bkz. Gorsel 1.17).
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Gorsel 1.17 Robert Rauschenberg, Rebus, 1955, Yagliboya, Alkid Boya, Kursun Kalem,
Pastel Boya, Kes-Yapistir Baskili ve Boyali Kagitlar ve Tuval tizerine Monte Edilmis ve Kumasa
Zimbalanmis Kumas, Ug Panel, 243,8 x 333,1 cm

Kombineler adl1 ¢aligmalarda, popiilerligi olan tiiketim malzemeleri ve kitle
iletisim araglarinin {iriinii olan nesneler, malzeme olarak kullanilarak kolaj tekniginin
sik basvurulan bir yontemi olarak pop sanatta 6ncii caligmalar olarak kabul edilir. Bu
caligmalar, kolaj tekniginin kullanim fikrini destekler niteliktedir. Popiiler kiiltiir ve
tiketim malzemeleri, sanatin malzemesi olarak kullanilarak yeni bir anlam

kazandirilmistir.

Rauschenberg, soyut disavurumcu yaklasimina alternatifler iireterek pop
sanat¢ist olarak evrildi. 1962 yilinda, Andy Warhol'un imajlarini siirekli olarak
kopyalamasina izin veren ipek baski tekniginden etkilendi. Bu etki, zamanla, ii¢
boyutlu malzemelerin yerini fotografik goriintiilerin aldig1 daha derinlikli mesajlar
igeren eserlerin ortaya ¢ikmasia neden oldu (Yildirim, 2019°da atifta bulunuldugu
gibi). Sanat¢i, Transfer Paintings adli ¢aligmalarinda serigrafi yonteminden
faydalanmistir. Retroaktive II (Geriye Doniik II) eserinde (bkz. Gorsel 1.18) bu teknigi
bir adim daha ileriye gotiirerek donemin iinlii simalarindan Kennedy'yi kullanarak
politikaya, astronot gorseli ile giindeme, Aynadaki Veniis (Venus at a Mirror, y.1965)
adli eserden ayrint1 ile sanata ve tiim bunlarin dahilinde popiiler kiiltiirdeki goriintii

zenginligine atifta bulunarak kolajin1 kurgulamigtir (Frigeri, 2019, s. 52).
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Gorsel 1.18 Robert Rauschenberg, Retroactive Il, 1963, Tuval iizerine Yagli Boya,
Serigrafi ve Miirekkep, 203,2 x 152,4 cm

Robert Rauschenberg deneysel caligmalarini siirdiiriirken yalnizca kendi
sanatsal yaklagimini gelistirmekle kalmamis ayni zamanda pop sanatta kullanilan
tekniklerin gelisimine de katkida bulunmustur. Eserlerde goriilen derinlikli igerikler,
popiiler gorsellerden alintilarla diizenlendigi i¢in sanatsal bir gériinlimden ¢ok daha
fazlasidir. Fotografik goriintiilerle hazirlanmis kolaj c¢alismalar1 gorsel hafizay
uyararak eserin algilanmasimi kolaylagtirmis ve pop sanatin kavramsal boyutta

ilerleyigine olanak saglamistir.

Serigrafi teknigini diger sanatgilardan farkli olarak yineleme iizerine
kurgulayan Warhol ise, pop sanata yeni bir estetik kazandirmig ve ayni zamanda yeni
bir sanatsal ifadenin de dnciisii olmustur. Ilerleyen teknolojinin ve sanatin birbirine
entegre olmas1 gerektigine dair diisiincesi hususunda, Antmen’in (2021) yapitinda yer
verilerek, “Resimlerimi neden béyle yapiyorum? Ciinkii bir makine olmak istiyorum.
Ne yaparsam yapayim, ashinda bir makine gibiyim. Herkes ayni olsaydi, ne giizel
olurdu!’(s.162) ifadesiyle sanatin sinirlarmi asmustir. Warhol, makinelere olan

hayranligmi kendi tasarimlarinda tekrar eden goriintiller olarak yansitmis, bu
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goriintiileri elde etme amaciyla da 1961°de ipek baski teknigini de ortaya ¢ikarmistir.
Bu teknikle birlikte keskin hatlardan kurtulan kolaj tasarimlari serbest ¢agrisimlara
acik hale gelmistir (Y1ldirim, 2019°da atifta bulunuldugu gibi).

Amerika’dan diinyaya yayilan tiketim nesneleri arasinda Coca-Cola,
Amerikan Dolar1 ve ¢orba konserveleri yer alirken; eglence endiistrisinde {inlii simalar
Elvis Presley ve Marilyn Monroe diinyaca iline kavusmuslardi. Bu ikonik figiirler,
reklamci kimligiyle taninan Andy Warhol'un eserlerinde de yer almaktaydi. Warhol'un
reklam sanatg¢is1 olmasinin getirdigi kazanimlardan biri, eserlerinde kullandig1 pop
kiiltiir ikonlarini cazip bir iiriin haline getirerek pazarlamasiydi. Pop sanatla drtiisen bu
tavri, onu yeni arayislara yonlendirerek deneysel calismalara kapi aralamustir.
Ozellikle film seridi montaj1 etkisi olarak adlandirdig1 calismast olan Marilyn Diptch,
Marilyn Monroe’nun 1953°te Gene Korman’in c¢ektigi siyah beyaz fotografinin
tizerinde serigrafi baskisi ile farkli diizenlemeler yaparak kolajladigi deneysel
caligmadir (bkz. Gorsel 1.19). Kolaj yontemi olarak klasik tekniklerin diginda serigrafi
teknigiyle ayni tirtin farkli denemelerle yeniden tiretilmistir (Farthing, 2017, s. 489).
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Gorsel 1.19 Andy Warhol, Marilyn Diptych, 1962, Tuval iizerine Akrilik, 205,4 x 144,8

X2cm

Marilyn Monroe'nun 6liimiinden sonra ortaya ¢ikan eser, Warhol'un bir film
montaji seklinde sunumuyla, Monroe'nun hayatinin farkli donemlerini yansitmistir.
Baski yontemi olarak gelistirdigi serigrafi teknigini anlatan Warhol, belirlenen
fotografin sisirilmesi ile tutkal ile ipek ylizeyine aktariminin ardindan miirekkebin

ipekle temas1 sonucu her temasta farklilasan goriintiiniin elde edilmesi; Marilyns’in
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yiiziinii seri {iretim nesnesi olarak kullanmasina yol agmistir.>* Marilyn Monroe, seri
iretim betimlemesiyle pop sanatin bir {irlinii olarak sunulmustur. Warhol'un Marilyn
Monroe portreleri yeniden iiretim kapsaminda ele alindiginda, bazi elestirmenler onun
Bizans ikonalarina oykiindiigiinii ve hatta onlarin yerini alarak yeni bir ikona ortaya
koydugunu dile getirmislerdir (Farthing, 2017, s. 489). Warhol’un seri iiretim mantig,
Ozgiinliik karsit1 politikas1 ve degersizlestirme egilimi iizerine yeni anlamlar tiretmek
oldugundan kolaj teknigini bu ¢ercevede kullanmasini saglamistir. Pop sanat
siirecinde, sanata yaklasimin degistigi, sanatin gilindelik hayatin bir pargasi olmasi
nedeniyle yliksek sanat kavramina karsin popiiler sanatcilarin da sanata konu
olabilmesinin 6nemi artmistir. Bu durum, yiiksek sanata yonelik elestirinin yeniden
tiretim teknikleriyle ele alinmasi ve deneysel ¢alismalar1 dnciileyebilmesi amaciyla
kolaj tekniginin {retimlerin yapitasi haline gelmesine neden olmustur. Kitlesel
medyanin {rettigi hazir imajlar, kolaj teknigiyle tuvale sanatsal obje olarak
yansitilmistir. Boylelikle, izleyicilere mesajin dogru sekilde iletilebilmesi i¢in uygun

bir malzeme saglanmistir.

1.1.2.2. Pop Sanat1 ve Reklam
1952°de ikinci diinya savasi sonrasinda Ingiltere’de kurulmus olan Bagimsiz
Grup’un sanat¢ilarindan olan Richard Hamilton, Eduardo Paolozzi ve mimarlar
Alison ve Peter Smithson ve yazar Reyner Banham tarafindan ortaya atilan Pop sanat,
reklamlarin tiiketim kiiltiiriinii etkisi altina almasiyla baslad1 (Frigeri, 2019, s. 11).
Bagimsiz Grubun sanatgilari, reklam panolarindan topluma yayilan bu kasirganin alt
yapisint arastirmasinin ardindan bu durum, toplumu harekete gegirip tiikketime

yonlendiren gorsellerden yeni bir sanat girisiminde bulunulmasi ile sonu¢lanmistir.

Baglangic noktasini olusturduklar1 goriismede grubun Onciilerinden olan
Paolozzi, uzun bir gézlem ve birikimi sonucunda 1941 ile 1952 yillar1 arasinda popiiler
kiltiirden gorsellerle kurguladigi Bunk isimli bir dizi kolaj1 toplantida yayinlamis ve
kaynak gosterim olarak gruba sunmustur (Eroglu, 2021, s. 92). Paolozzi, Ford Motor
Company’nin reklaminda kullanilan slogani kolajinda kullanarak, "Tarih az ¢ok

palavradir.. Biz simdiki zamanda yasamak isteriz" sozlerini popiiler temalar ve

33 https://www.masterworksfineart.com/artists/andy-warhol/marilyn-monroe
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gorsellerle birlestirerek, reklamin kitleye hitap etmesinde etkili oldugunu belirtmistir.
Ayrica, donemin anlayisin1 tanimlamada reklamlarin gorsellerinin dnemine vurgu
yapmis ve pop sanat akiminin reklam ve sanat iliskisini 6ne ¢ikaran ilk ortam oldugunu

tescillemistir (Frigeri, 2019, s. 11).

Gorsel 1.20 Eduardo Paolozzi, Real Gold, 1949, Kagit tizerine Basili Kagitlar, 440 x 570

X 25 mm

Paolozzi’nin Amerikan tiiketimine dair hazirladigi Real Gold (bkz. Gorsel
1.20) isimli kolajinda donemin popiiler igecek markasi olan Real Gold’un logo ve
ambalaji goriilirken ayni zamanda refah ve liikks yasamin gostergesi olan araba,
motosiklet, radyo, elektrikli su 1siticis1 gibi gelismis motorlu araglar da goriilmektedir.
Tiim bu araglarin varligindan mutlu ve konforlu olan bireylerin goriintiileri de kolaja
yansimigtir. Popiiler dergi reklamlarindan alinarak hazirlanmis, reklam ve kolaj
birlikteliginin oldugu bu eserde kullanilan her bir obje bir gosterge niteligi tasimis
olarak izleyiciye popiiler kiiltiirden bir baglam empoze etmektedir. Tiim bu kurguda
kitle kiiltiiriiniin esintileri ile gostergelerin bir araya gelerek izleyiciyle duygusal
yakinlik kurmasi bakimindan reklamlarin etkinligi vurgulanmaktadir. Gorsel okuma

yoniinden etkin olan kolaj tasarimi izleyicide yeni bir gergeklik algis1 uyandirmaktadir.

Kitle iletisim araclarinda yer alan reklam gorsellerinden kurgular olusturan
sanat¢t Eduardo Paolozzi, 1947°li yillara degin kolaj alaninda bir ilki
gerceklestirmistir. Teknolojik aletlerin ve kitle iletisim araclarinin toplumdaki
etkilerini konu edinirken, yansimalarini ise reklam unsuru igeren gorseller ve tiikketim

aligkanliklar ile birlikte kurgulamustir (Eroglu, 2021, s. 95). Paolozzi’nin ¢alismasinda
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ele aldig1 konunun ana fikri, ticari kaygilarla iiretilen iirlinlerin artik toplumun
ihtiyaglarina cevap vermek yerine ihtiyaglarini yonlendirmeye odaklanan bir
pazarlama fonksiyonu iistlenmesidir. Diger taraftan tiiketim tiriinleri toplum nezdinde
ihtiya¢ olmaktan ¢ikip her statiiden insanin ortak talepleri haline gelmistir. Iletisim
araglari ile sunulan reklamlar, kitle kiiltiirline yon verirken; sanatcilar ise sanati keskin
hatlardan kurtarmanin caresi olarak giindelik yasamin pargasi olan kitle kiiltiiriine
aktarmakta gormislerdir. Kitle kiiltiiriine yon veren reklamlar ise sanatgilarin rotasini
olusturmustur. Oyle ki sanat ve reklam birbirinin ayrilmaz parcas1 haline geldigini
belirten Roy Linchenstein, i¢erigi belirleyen unsurun ticariligin kendisi oldugunu ifade
etmistir (Antmen, 2021, s. 168-169).

Pop sanat, reklamci tavirla olusturulan eserlerin igeriginden
etkilenmenin yani sira, betimlenen nesnelerin pazarlanmasi konusunda eserin
merkezine konumlandirilmas1 ve grafiksel olarak desteklenmesi yoluyla reklam
estetiginden de etkilenmistir. Dolayisiyla, pop sanat grafik tasarim ve reklam
iligkilerinin gelistigi bir zeminde ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda giindelik tiiketim
nesnelerini oldugundan farkli bir forma doniistiiren sanat¢1 Claes Oldenburg, yeniden
yorumlayarak olusturdugu eserlerinde reklamin abartili imgelemleri olan gorsel
manipiilasyonlarina ayna tutmustur (Dede, 2015, s. 25). Evini tasidigi New York
sehrinin sokaklarindan oldukga etkilenen Oldenburg, sokaklarin ruhunu yansittigini
diisiindiigii reklam panolari, vitrinler ve tliketim nesnelerinin artiklarindan ilham
alarak tiikketim iirlinlerinin dev heykellerini yapmistir. 1962 yilinda, kanvas kaph
koplik kauguk malzemesini kullanarak, olaganiistii biiytikliikkte heykellestirilmis
dondurma kiilahi, pasta dilimi ve hamburger sergilemistir®® (bkz. Gorsel 1.21). Pop
sanati heykelle tanistirmis sanatgi, tiikketim nesnelerini iirkiitiicii bir sekilde yansitarak
tiikketicilerin bu devasa {irtinler tarafindan kusatildig1 gercegini yansitmakla kalmamus,
aynt zamanda siradanlasan tiikketim {triinlerini biiyilk ve yumusak formlarda
kaliplastirarak cazip hale getirmesiyle ve ironik yaklagimiyla bu firiinlere yeni bir
hiperger¢eklik kazandirmigtir. Sanatgi, {irlin pazarlamasinda reklamci gibi hareket

ederek eserlerini ayni stratejiyle olusturmustur.

34 https://www.britannica.com/biography/Claes-Oldenburg
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Gorsel 1.21 Claes Oldenburg, Floor Cake, 1962, Kopiik Kauguk ve Karton Kutularla
Doldurulmus Tuval iizerine Sentetik Polimer Boya ve Lateks, 148,2 x 290.2 x 148,2 cm

Geg¢misinde reklam tabelas: boyayan ve sektdrdeki tecriibesini ¢aligmalarina
aktaran James Rosenquist ise, medyatik goriintiileri ve bayagi nesneleri figiir olarak
eserlerinde kullanmistir. Deneyimlerinin kazanimi olan teknikleri kullanarak reklamin
aciga cikardigr duyusal anlamlar iizerine yogunlasmistir. Reklam kesitlerinden
olusturdugu kolaj calismalar1 ile siirsel bir anlati sunmug benzer goriintiileri bir
biitlinlin parcast olarak betimlemistir. Eskizlerini ilk kez dergi reklamlar
gorsellerinden alarak birlestirdigi ilk ¢alisma pratigi olan Zone, yalnizca dikkatli
bakildiginda anlagilabilecek birbirinden farkli gorsellerden olusmaktadir® (bkz.
Gorsel 1.22).

Gorsel 1.22 James Rosenquist, Zone, 1960-61, Tuval iizerine Yagh Boya, 241.9 x 245.1
cm

35 https://philamuseum.org/collection/object/76078
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Gri tonlarin hakim oldugu ve gorsel ayrintilarin biitiinlestirdigi eserde; el kremi
reklamindan alinan goriintii ve nemli domates goriintiisii, fiziksel doku ve gorsellik
bakimindan birbirine uyumlu bulunmus ve imajlarin agiga ¢ikardigi duyusal haz
birlikteligi vurgulanmistir. Hazirlik kolaj1 olan eskiz referans alinmistir (bkz. Gorsel
1.23). Daha sonraki ¢aligmalarini ise yine ayni teknikle kurguladigi bilinmektedir.
Gozlemler, sanatginin pargali kolaj goriinimiinde ¢aligmalarinin, belirli bir konuya
uygun sec¢ilen imgelerin hazir zaman ¢izgisinde bir arada kullanilmas1 gibi ortak bir

Ozelligi paylastigin1 gostermektedir.

Gorsel 1.23 James Rosenquist, Zone i¢in Kaynak ve On Calisma, 1960, Kagit iizerinde
Kalem; Dergi Kirpma, 28,3 x 47,3 cm

Hazir nesnelerin goriintiilerini salt sanatsal imge niteliginde kullanan sanatg1
Tom Wesselmann, dergi kesiklerinden olusan reklam kolajlarin1 g6z alici renk ve
dokularda c¢alisarak reklamlarin siddetli cazibesini ve reklam estetigini sanatina
yansitmistir. Natiirmort adl1 caligmasinda (bkz. Gorsel 1.24) sanat kavramini, sinirlari
disinda yeni bir alanla tanistirdigi ticari ortamda sahnelemistir. Ticari diinyanin
merkezinde yer alan market iiriinleri ile 6nemli sanat¢ilarin bagyapitlarini ayni kolaj

icerisinde yeniden sergileyerek sanatin farkli alandaki konumunu vurgulamistir

(Gayret, 2017, s. 70).
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Gorsel 1.24 Tom Wesselmann, Still Life #30, 1963, Basili Reklam Kolaji, Plastik,
Buzdolab1 Kapisi, 7-Up Siselerin Plastik Kopyalar1, Camli ve Cergeveli Renk Reprodiiksiyonu ve
Damgali Metal ile birlikte Yag, Emaye ve Akrilik, 122 x 167,5 x 10 cm

Wesselmann, popiiler tiiketim iiriinlerini figiir olarak belirleyerek hazir yapim
tiriinlerin yeni bir sanat estetigini ortaya ¢ikarmis ve bu fikri desteklemek amaciyla
tiketim iriinleri ile 6zglin sanat eserlerini ayni ortamda konumlandirarak kolaj
tasarimi yapmistir. Sanatgi tarafindan yansitilan bu diislincenin olusmasinda rol alan
faktorler bir baska yerde Ogiit’iin (2008), “Popiiler Kiiltiiriin Toplumsal Etkileri ve

Pop Sanat” adl1 aragtirmasinda su ifadelerle 6zetlenmistir:

Postmodern toplumda, kitle iletisim araglari araciligiyla iletilen reklamlar,
gostergeler tiiketimi tesvik edebilmek i¢in psikanalitik verilere dayanarak, bilingaltina
géndermede bulunur ve kalic1 kavramlar haline gelir. Ornegin reklamlar, gazetelerdeki
ve dergilerdeki cesitli tanitimlar gorsel bir iletisim kurar, kavramsal hale geldik¢e daha
fazla ilgi ¢ekerler. Vitrinlere, televizyona ve sloganlara olan bakma eylemi sadece bir
eylem olmasinin 6tesine gecerek biling disinda bir arzuya karsilik gelir. Tiiketim ise
bdylece gereksinim olmaktan ¢ikarak, bilingdisindaki arzularin kontrolsiizliigliyle bir

bagimliliga doniisiir (S. 22).

Reklam {iriinlerinin pazarlama stratejisi, aktarilan ifadelere goére, pop
sanat¢ilarinin ilgisini ¢ekerek, sanatgilarin bir pazarlamaci kimligi taklit etmesine yol
acmustir. Sanatcilar, eserlerinde yer verdikleri hazir yapim iiriinleri ile yiiksek sanat

eserlerinin konumunu birbirine yaklastirmistir. Pop sanatgilari, kolaj tekniginin 6zgiin
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birlestirme Ozelliklerine yonelerek, bu teknigin benimsenmesinde zorunlu bir tutum

olusturmustur.

Mesleki kariyerinin izlenimleriyle Postmodern topluma dair bu kaniy1 yeniden
kesfeden Andy Warhol ise, Piyasa reklamciligi iizerinde devam eden mesleki
basarisindan sonra pop sanat hareketine dogru ilk ilerleyisini tiilketim nesneleri
tizerinden gergeklestirmis; ressam kimligiyle gelistirdigi ipek baski teknigini
kullanarak Coca Cola, Campbell’s Konserve Corbalari olan popiiler market tirtinlerini
resmederek onlart sanatsal iiriin halinde sergilemistir (Yilmaz, 2013, s. 258). Tiiketim
nesnesi olan Campbell marka iirlinii konserve ¢orba, market yerine otuz iki tuvalde
resmedilerek Ferrus Gallery’de “Campbell’in Corba Konserveleri olarak 1962 yilinda
sergilenmistir (bkz. Gorsel 1.25). Siradan olan tiiketim nesnesinin birden fazla olan
tekrariyla adeta vurgulanmasi, sanatsal {irlinlin sorgulanmasi adina biiylik ses

getirmistir (Eroglu, 2021, s. 210-211).

2

Gorsel 1.25 Andy Warhol, Campbell’s Soup Cans, 1962, Tuval iizerine Metalik Emaye
Boya ile Akrilik, 32 Panel, Her Kanvas 50.8 x 40,6 cm

Sanatci, seri liretim mantigini resmeden eseriyle sanatsal anlayigini birlestirmis
ve derinlikten yoksun, metalasmis sanat anlayisini elestirmistir. Bu durum,
postmodern toplumda yaygin olan reklam imajlariin sanata da sigramasi olarak
goriilmiistiir. Diger taraftan reklam kusatmasi altindaki toplumun, geleneksel

degerlerden uzaklasarak kapitalizmin esiri olmasi da vurgulanmustir.

Warhol, kopyalama teknigini daha da derinlestirmek amaciyla cisimlere
yansitmigtir. Bu amagcla, Market raflarindan sergi alanina diismiiscesine gergeklige

oldukca yakin sekilde kopyalanmis Brillo Kutularini sergilemistir. Bu sergi, yeni bir
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gerceklik algisi olusturmustur. Sergide yer alan brillo kutular1 kopya eser olmalarina
ragmen, dokunmadan anlagilamayacak derecede orijinaline yakin hazirlanmislardir.
Yiizeyleri ipekbaski teknigiyle hazirlanmis olan kutular gergek cismine yakin bir
malzemeden iiretilmistir. Sanal ve gercekligin i¢ ice oldugu postmodern toplumda,
sanat kavrami gergekligin bir pargasi haline gelmistir. Tek fark, bu sanat eserinin sergi

alaninda gosterime girmesidir (bkz. Gorsel 1.26).

Gorsel 1.26 Andy Warhol, Brillo Box (Soap Pads), 1964, On Serigrafi Portfoyiinden biri,
43,3x43,2x36,5cm

Warhol'a gore orijinal bir sanat eseri yoktur, her sey tekrarlanarak yeniden
kurgulanmigtir. Warhol'un estetik anlayisina gore, popiiler kiiltiirden gelen her sey
sanattir ve resim, pazarlanan bir nesne haline gelmisse, sanat reklam pazarma
dontigmustir (Kazakli, 2012, s. 69). Warhol'a gore sanatin kapsamini ticaret
olustururken niteligini de belirleyen kriter, pazarlamadir (Antmen, 2021, s. 166). Unlii
sanat elestirmeni Kuspit'e gore, Warhol bu fikri giderek ileriye tasimistir. Ozellikle
sanati metalagtirarak, kavramsal sanat Onciisii Duchamp'in her seyin sanat nesnesi
olma kuramini &telemistir. Adeta Warhol, reklamin cazibesine kapilmig bir topluma
onderlik ederek postmodern sanat kuramcisi kisvesi altinda sanati ticarilestirmis,
maddi degeri Olgiisiinde paha bigmistir (Sahiner, 2015, s. 29). Warhol, sanatin
ticarilesmesinin aslinda sanatin kendisi oldugunu ifade ederek, sanata deger

kazandiran olgunun da pazarlama kismi oldugu fikrini ortaya atmustir.
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Diger taraftan Warhol, pazarlamanin olmazsa olmaz kuralinin iyi bir reklam
kurgusundan gectigini vurgulamigtir. Warhol, izleyicinin sanat nesnesine yonelik
empati duygusunu beslemeyi hedefleyen bir kurgu planlamistir. Bu planlama,
izleyicinin popiilerlik temasi {izerinden sanat nesnesine hayranligi ve nesne ile kendini
biitiinlestirme sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Warhol, popiiler nesneler {lizerinden bir
okuma saglayarak, empati duygusunu yogunlastiracak metalar1 dikkatle se¢mistir.
Andy Warhol, 6rnek ¢alismalarindan sayilan Campbell ¢orba kutularin1 resmederken,
bu {iriinii sanat nesnesi olarak belirleyerek deneyimini aktarmistir. Artnews dergisine
verdigi bir roportajda; "Ciinkii eskiden iciyordum. Yirmi yil boyunca her giin ayni
oglen yemegini yerdim sanirim, tekrar tekrar ayni seyi. Biri hayatimin bana hakim

oldugunu soyledi; bu fikir hosuma gitti."*®

ifadesiyle kendi hayatindan alisilageldik bir
popliler {irlinii serigrafi teknigiyle oldugu gibi aktararak, kendi tiiketim aligkanlig
tizerinden ironik bir dille topluma sanat olarak yeniden pazarlamistir (bkz. Gorsel
1.27). Aliskanliklarimizin hayatimizi yonlendirdigi kanisina varan Andy Warhol, bir
reklam iiriinii izerinden dogrudan aliciya kavramsal bir mesaj iletmeyi basarmistir. Bu

calismas1 sanatsal elestiri yapit1 haline gelmistir.

=
bampdill

CONDENSEP

GREEN PEA
NSOUP

Gorsel 1.27 Andy Warhol, Untitled from Campbell's Soup I, 1968, On Serigrafi
Portfyiinden biri, 89,2 x 58,7 cm

Amerikan toplumundan diinyaya mal olmus icecek markasi olan Coca-cola,

popiilerlesmis bir kiiresel tiikketim nesnesi olarak Warhol’un sanati i¢in bicilmis kaftan

36 https://www.artnews.com/artnews/news/top-ten-artnews-stories-the-first-word-on-pop-183/

45



oldugu ve bunun en biiyiik sebebinin her kesim tarafindan ulasilabilirlik ilkesi oldugu
sanatginin kendi ifadesinden anlagilmistir (Antmen, 2021, s. 166). Seri iretimin
tilkketime yansimasi, Warhol'un felsefesine gore, toplumun kademeleri arasindaki
ucurumlara ragmen bir tiikketim malzemesiyle fark olmadan ayni hazzi yasatmasidir.
Bu nedenle Coca-Cola, Warhol i¢in sadece bir icecek markast degil, ayn1 zamanda
tiketim esitliginin bir gostergesi olarak kabul edilir ve Warhol'un propaganda
caligmalarinda kullanilan bir ara¢ olarak goriilir. Amerikan reklam diinyasinin
potansiyel giiclinii Coca-Cola markasi tizerinden yansittig1 ve gazetedeki reklami esas
alarak resmettigi "Coca-Cola 3" adli ¢aligmasi, pop sanat ¢izgisindeki ilk ¢aligmasi

olarak kabul edilen Warhol'un felsefesini yansitmaktadir®’ (bkz. Gérsel 1.28).

1\

/_,

TRADE MARK REGISTERED

Gorsel 1.28 Andy Warhol, Coca-Cola 3, 1962, Tuval tizerine Kazein, 176.2 x 137.2 cm

On calisma olarak 6ne cikan “Coca-Cola 3” serigrafi baski teknigi dncesinde
sanat¢inin tuvali eliyle boyamasi, yiiksek sanat iiretimlerine ironi ile dykiindiigliniin
bir gostergesidir. Eserin merkezinde yer alan Coca-Cola'nin, ticari bir markanin sanat
nesnesi olarak yiiceltilmesine ironi yapildigi da gézlemlenmektedir. Postmodernist stil
olarak bilinen 6ykiinme, burada tavir olarak izlenmektedir (Uysal, 2018, s. 679).
Popiiler olarak bilinen tiiketim {iriinii olan Coca-Cola sisesinin sadece formunu akilda

kalan tarafiyla resmetmek, reklamlarin gorsel hafizada kalici detaylarma dikkat

37 https://collection.artbridgesfoundation.org/objects/8795/cocacola-3
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¢ekmektedir. Siyah-beyaz resimleme teknigi kullanarak bu etki daha da garpici hale
getirilmistir. Ancak, eserin merkezinde yer alan Coca-Cola logosu, kompozisyonun
disina tasarak tipografik yazi etkisini kaybetmis ve yerine zemin deseni olarak
geemistir. Bu durum, eserin afis baglamindan koptugunun bir gostergesi olarak

degerlendirilebilir.

Campbell’in Corba Konserveleri calismasinda gorildigi gibi seri iiretim
felsefesini yeniden kullandigi diger bir Coca-Cola galismasi olan “Yesil Coca-Cola

Sigeleri” serigrafi teknigini kullandig1 bir diger ¢caligmadir (bkz. Gorsel 1.29).

Gorsel 1.29 Andy Warhol, Green Coca-Cola Bottles, 1962, Tuval iizerine AKrilik,
Serigrafi Ve Grafit Kalem, 210.2 x 145.1 cm

Marka algisinin kuvvetlendirildigi bu ¢alismada marka logosu, en altta kirmizi
renkte kullanilarak, iizerinde yer alan siseler ise kirmizi rengin hakimiyetine kontrast
olusturacak sekilde yesil renkte kullanilmistir. Seri tiretim diizenine bagl olarak
fabrika 1imaji  veren sirali sigelerin  gOriintiisii, mekanik {iretim diizenini
canlandirmaktadir. Siyah 1zgara diizeni, yesil alan {izerine basilarak elde edilmis olsa
da, bu diizen elle ¢izilmis gibi goriinerek bireysel {iretim ve seri {iretim birlikteligini

38

ironik bir dille yansitmaktadir.”® Warhol'un sanat yapma amaciyla hazirladig

38 https://whitney.org/collection/works/3253
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calismada, sigelerin yer aldigi alan yansimali bir zemin izlenimi verirken,
kompozisyondaki sigeler alanin neredeyse tamamini kaplar. Geriye kalan alanda ise
beyaz bosluk birakilarak logonun alandaki odak noktasina yerlestirilir. Bu, minimal
afis planlamasina benzer ve sanatsal ¢alismanin Gtesinde tasarimi 6n planda tutan
caligmalar, grafik tasarimin gelisimine 6nemli Glgiide katkida bulunmustur. Sanatsal
icrasinda reklam Ogelerini barindiran Warhol, seri roprodiiksiyonun kasifi olarak
reklam tasarimlarina yon vermistir. Bu durum, onun reklamcilikta bir ikon olarak
anilmasina ve adeta "Madison Avenue'nun Leonardo Da Vinci'si" olarak taninmasina
neden olmustur (Frigeri, 2019, s. 23). Warhol’un serigrafi teknikleri ile “seri tiretim”
caligmalarini ortaya koydugu Fabrika isimli atdlyesinde, bu anlamdaki ticari sanat1 icra
ettigi bilinmektedir. Warhol 6nceleri Coca-Cola iiretimlerinde oldugu gibi medyadan
aldig1 gorsellerle geleneksel kolaj teknigini kullanirken, gelistirdigi tekniklerle
eserlerini her adimda daha da ileriye gotiirerek bir propaganda dlgeginde sunmustur.
Bu calismalari, Warhol'un reklam kampanyasi niteliginde sunmasi, biiylik siikse
yapmis ve sanatsal kampanyalarina ragbet gormistiir. Dikkat ¢eken caligmalar

sayesinde, bekledigi ilgiyi gérmiistiir.

Andy Warhol'un eserleri postmodern sanat akiminin bir sonucu olarak
yiicelikten yoksun oldugu bilinmektedir. Warhol, sanatin1 suni amaglar dahilinde
kurguladig: fantezi felsefesiyle temellendirmis ve reklam igerikli sanatsal calismalara
yoneldigi igin elestirilmistir (Sahiner, 2015, s. 30-31). Ancak, sanatsal tretim
prensipleri ve eserleriyle pop sanatini yeniden insa eden Warhol, pop sanatin diisiiniirii
olma 6zelligini kazanmistir ve sanatsal {iretimini ticarilestirerek pop sanata ticari bir

pazar olma 6zelligi kazandirmugstir.

Kolaj teknigiyle hazirladig1 eserlerini bir tablo 6zelinde kurgulayan Richard
Hamilton ise reklam igerikli hazir goriintiileri kullanirken onlar1 sanatsal imge olarak
yansittigl goriilmektedir. Hamilton’un resimlerinde modern reklamlarin figiirlerini
kullanmasi yaklasimi, Sanatsal tavrimin viicut bulmasinda savasin ardindan ortaya
¢ikan toplumsal tiiketim fantezisi etkisine dikkat ¢ekmesi olarak yansimistir (Frigeri,
2019, s. 12).

Hamilton, 1960°larda reklamlarda yer alan renkli ve modern ambalajiyla dikkat

ceken tuvalet kagidi markasi Andrex'in afisindeki sunumuyla karsilagsmasi sonucu
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etkilenmesi ile eserini ortaya ¢ikardigi bilinmektedir (bkz. Gorsel 1.30). Ancak reklam
kampanyasina kars1t Hamilton, izlenimci bir bakis agisiyla ormanlik alanda yapraklarin
arasinda duran bir kadin ve gezinen kadin figiirleri ile Andrex tuvalet kagidin1 aym
ortamda romantik bir tarzda “Yumusak Pembe Manzara” adiyla resmetmistir (bkz.
Gorsel 1.31). Resmin odaginda yer alan tuvalet kagidi rulosu, sanat¢i tarafindan
eserdeki ortam gergekligine uygun olarak tuvalde kiigiiliirken, arka plandaki ortamla
birlikte bugulu bir sekilde kullanilmistir. Buna gore kendi yorumundan da anlasilacagi
tizere Hamilton kurgusunu kolaj teknigiyle sunarken ayni zamanda ironik bir mesaj

vermektedir:

Doga gilizeldir. Sabah giinesinden gelen pembe, sonbahar yapraklarindan
olusan bir dokudan siiziiliir. Altin saftlar, Pazar giinii ek rontgenci i¢in bir sahne
diizenini aydinlatmak i¢in ormanin delikli kubbesinden parliyor. Andrex, yeni bir
renkli dergi serisini gizlice sunar. Gegen haftanin mavisi kadar yumusak bir pembe —
Imparatorluk sabahligi altinda pembe ten kadar yumusak. Her tiirlii kolaylik ile
donatilmis ormanlik. Yumusak odakli bir bitki Ortiisii, gézetleyiciyi ndbet¢iden siizer.

Poussin? Claude? Hayir, daha ¢ok biiyiilii belirsizligi i¢inde Watteau gibi.*

Ona gore bu, reklamin biiyiilii diinyasinin bugulu versiyonu gibidir. Klasik
donem sanatcilariyla ayni tavirda bulunarak reklamin hissettirdiklerini fantezi hislerle
bugulu atmosferde resmederken; onlarin sanata yaklasimlarmi gercek diinyadan
uzaklagmalari olarak elestirmistir. Calismasini sergilerken reklam igerisindeki objeleri
sanat nesneleri olarak kullanmasi, sanatsal ifadesi olarak yansiyan tavri ile kitlesel
medya tarafindan gergeklerin topluma manipiile edilerek sunuldugunu da ortaya

koymustur.

39 https://www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-soft-pink-landscape-p07447
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Gorsel 1.30 Pembe Andrex Tuvalet Kagidi igin Dergi Ilan1, 1960, Ingiltere

Gorsel 1.31 Richard Hamilton, Soft Pink Landscape, 1980, Kagit tizerine Litografi ve
Serigrafi, 730 x 918 mm
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Ingiliz pop sanatinin énde gelen isimlerinden Derek Boshier, calismalarinda
Amerikan hayranligi ve tliketim {irlinlerinin cazibesine olan ilgiyi elestirmistir
(Frigeri, 2019, s. 86). Donemin uzay yarislarina atifta bulunan sanatgi, Kellogg's adli
yiyecek markasinin potansiyel giiciinii gostermek i¢in K harfi i¢ine flize goriintiisii

yerlestirmis ve eserini uzay goriiniimii verdigi alanda resmetmistir (bkz. Gorsel 1.32).

Gorsel 1.32 Derek Boshier, Special K, 1961, Tuval lizerine Yagliboya, Kolaj Ve
Kursunkalem, 121,5 x 120,5 x 2,5 cm

Eser iizerinde “Thunderball” isimli bilimkurgu romanindan bir kesitin yer
almasi, Amerikan kiiltiiriniin biraktig1 tesiri yansitmaktadir. K harfinin uzaydaki
hakimiyetiyle Amerikan politik giiciiniin ¢aligmaya yansitilmas: ise reklamlarin
toplum iizerindeki hakimiyetini ve yonlendirmesini Amerika ile bagdastirmaktadir.
Boshier, Time Dergisine verdigi roportajda eserlerinin ¢ikis noktasindan bahsetmistir.
Sanat dis1 bir kitleye ulagsmay1 hedefledigini ifade eden sanat¢1, David Bowie ve The
Clash ile calismaktan keyif aldigin1 ve Amerikan popiiler kiiltiir ikonografisine ilgi

duydugunu belirtmistir.*°

Makine estetigine hayranligi sebebiyle sanatsal yaklasimi Warhol’a benzetilen
Ingiliz sanat¢1 Thomas Bayrle ise, sadece hayranliiyla kalmamis sanatsal estetigiyle

yansittig1 eserlerine de anlayisini yansitmustir. Tekstil fabrikasinda ¢aligtigi donem,

40 https://www.abouttimemagazine.co.uk/london/about-time-you-met-derek-boshier/
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onun sanatsal icrasina yon verdi. Seri tiretim formlar1 ilham kaynagi olarak, teknolojik

gelismeler seviyesinde sanatini ilerletti.*!

Savas sonras1 Almanya’da beliren temizlik hastaligina isaret eden Bayrle’nin
Ajax ¢alismasi, temizlik tirtiniin ambalaji formunda tasarlanmistir (bkz. Gorsel 1.33).
Savagtan ¢ikan Almanlarin psikolojik travmalarini atlatabilmeleri i¢in kendilerini
temizlige vermeleri, Bayrle’ye konu itibariyle ilham verirken imge olarak eserinde
temizlik markasin1 kullanmaya yoOnlendirmistir. Seri iiretim formu niteligini
kazandirdigi temizlik yapan kadinlarin sirali dizilimi, sanatsal izleniminin
disavurumudur (Frigeri, 2019, s. 92). Tekrar eden goriintilerle bir formu
biitiinlemektedir. Popiiler iiriin ve sanat iligkisinin kavramsal mesaj1 net ve vurgulu bir

bi¢imde tekrarlarla okunmaktadir.

Gorsel 1.33 Thomas Bayrle, Ajax, 1966, Ahsap Konstriiksiyon tiizerine Yagliboya,
Elektrik Motoru, 225 x 105 x 12 cm

Popiiler sanata konu olan firiinler; kitle iletisiminin ortaya ¢ikardigi filmler,
tinlii yildizlar, dergiler, basili yayinlar, reklamlar ve hatta market iriinleri, izleyiciye
algt olusturma noktasinda dikkatini ¢ekme ve hatirlatma noktasinda bir baglam

olusturarak kolaj tekniginde kullanilmistir. Bu da sanatcilara, bu iiriinleri yeniden

4 https://news.artnet.com/art-world/thomas-bayrle-profile-2107910
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tiretmek ve kendi sunumlariyla yeni bir baglamda sunmak i¢in bir firsat saglamstir.
Tiim bu yeniden iiretimler, kolaj tekniginin gelisimine zemin hazirlarken aym
zamanda pazarlamaya yonelik kolajin 6zgiinliiklere agik, reklam grafigi alaninda

uygulanabilir bir teknik oldugunu gostermektedir.

1.2. 2000 ONCESI REKLAM GRAFIGINDE DIiJITAL KOLAJ
UYGULAMA ORNEKLERI

Postmodernist Sanat hareketleri 196011 yillarda baglamistir. Bu doneme kadar,
Uluslararas1 Tipografik Stil'in etkileri reklam grafigi alanindaki tasarimlarda
goriiliirken, 1960’11 yillardan itibaren etkinligini kaybetmeye baslamistir. Becer'e
(2019) gore, Postmodern Sanat'in tasarimlarda ortaya ¢ikan yaklasimlar arasinda,
1960’1 ve 1970’li yillarin sonunda Isvicre’de egitim alan ve Amerika'ya dénen
tasarimcilarin gelistirdikleri "Amerikan Yeni Dalga Akimi" yer almistir (Becer, 2019,
s. 111). Bu tasarimcilar, Uluslararasi Tipografik Stilden etkilenerek stili yeni bir
doniistime ugratmada ihtiyaglara ve postmodern déoneme entegre etme adina yeni bir
tasarim stili ortaya koymaya c¢abalamislardir. Yeni Dalga Tipografisi sanat¢ilarinin
hazirladig1 kolaj tasarimlari, 6zellikle dijital sanat ortaminda hazirlanan ilk kolaj
calismalar1 oldugundan bu tasarim yaklagiminin Postmodern reklam grafigi alaninda
incelenmesi gereken akim oldugu anlagilmaktadir. Yeni Dalga Tipografisini ortaya

¢ikmasini Onciileyen tasarimci ise Wolfgang Weingart’in tipografik caligmalaridir.

Weingart, Uluslararast Tipografik Stil’in sistematigini belirleyen Armin
Hofmann ve Emil Ruder’in kurallaria kargin, 1968 yilinda Basel Tasarim Okulu’nda
egitimci olmus ve ¢alismalariyla stile alternatif yontemler gelistirmistir (Blackwell,
2004, s. 131-132). Weingart, Uluslararasi Tipografik Stil’in dik a¢ili olarak kullandigi
yatay ve dikey ¢izgilerden olusan grid sistemine karsin, daha deneysel bir yaklagim
benimsemistir ve tipografik kompozisyonlari i¢in arastirma ¢aligmalar1 yaparak farkl
yontemler kesfetmistir. Weingart, yalin olarak kullanilan tipografik kompozisyonlar
farkli elemanlarla desteklemeye baglamis ve 1970'i yillarda ilgilendigi film sistemleri
ve ofset baski iizerine yogunlastig1 sirada, kesfettigi film pozitifleri ile olusturulan
goriintiilerin ve gorsel bilgilerin farkli dokularla imgeleri bir arada kullanarak
katmanladig1 yeni bir teknik gelistirmistir. Bu teknik, gorsel ifade araci olarak kolaj

teknigini kullanma isteginin bir sonucudur (Meggs, 2012, s. 487-488). Weingart’in
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hazirladign Basel’deki Isvigre afis koleksiyonunun 1983 sergisindeki kitabin afisi
olarak sunulan afiste, Isvigre nin ikonik sembollerinden olan bayragindaki beyaz hac,
Matternhorn daginin montaji ile gokylizii metaforu kompozisyonda kolaj teknigi ile
bir araya getirilmistir (bkz. Gorsel 34 Sag). O doneme degin afislerde siklikla rastlanan
yazi ile anlatimin tekdiizeligi yerini gorsel imgelerle desteklenen katmanli tipografik
kompozisyonlara birakmistir. Mesajin iletilmesinde Uluslararas1 Tipografik Stil’in
bilimsel ifadesi baskalasarak kurmaca metin gorsellestirilmesi haline biirindigii
gozlemlenmektedir (bkz. Gorsel 34 Sol). Montaj yontemi ile kompozisyonlar nesnel
anlatim bi¢iminden siyrilarak daha 6znel, yoruma dayali bir tavir halini almistir.
Mesajlar, katmanlarin birbiriyle kurdugu iliskiden okunmaktadir. Geleneksel anlatim
biciminden koparilan ifade bicimi direkt mesaj iletiminin yerine tasarimcinin
yorumlarina gore sekillenmekte olan ¢oziim siireci olmaktadir (Ozel, 2018, s. 72-73).
Weingart’in tipografiyi serbest kullanimi, yeni yapilacak deneysel hamlelerin Oniinii
acmistir. Dijital sanata yonlendiren Weingart’in fotograf ¢alismalari, bilgisayarda

tiretilecek yeni bicimlere grafik tasarim baglaminda referans olmustur.

Gorsel 1.34 (Sol Taraf) Wolfgang Weingart, 18th Didacta/Eurodidac, 1981, Ofset
Litografi, 127,95 x 89,54 cm

(Sag Taraf) Wolfgang Weingart, The Swiss Poster - 1900-1983, 1983, Ofset Baski, 128 x
90 cm

Bilgisayar 1980’11 yillarda grafik tasarimlarda isi sonlandiran bir arag¢ olarak

kullanildigindan bu doénemde fotograf fiizerine yapilan isler gelismis, foto-
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kompozisyon ve ofset baski teknigi bu donemde en iyi devrini yasatarak bilgisayarlarla
olusturulacak tasarimlara koprii oldugu bilinmektedir. Bu donemdeki sanat¢ilardan
Makoto Saito ise reklam alanina yonelik yaptigi ¢alismalarla fotomontaj tekniginden
faydalanmis, planlama olmadan gelisigiizel bicimde hazirladigi kompozisyonla Japon
usiiliine uygun sezgiye dayali tasarimlar hazirlamistir (Weill, 2021, s. 117-118).
Saito’nun Virgin Records ticari plak sirketinin Japonya i¢in hazirladig1 ¢alismasinda
yazili metnin yer almadigi ve yalmzca firma logosunun montajin merkezinde yer
almasi ile pazarlamaya dair imgenin olusturulmadigi, aksine yalnizca firma igin belirli
bir estetik konsept olusturma g¢abasiyla hazirlanmig bu fotomontaj ¢alismasinda {iriin

yerine kurum niteliginin tanittimina dair ifade gozlemlenmektedir (bkz. Gorsel 1.35).

Gorsel 1.35 Makoto Saito, Virgin Japan, 1991, Ofset Baski, 103 x 145,6 cm

Saito’nun titizlik gosterdigi fotomontaj teknigiyle hazirlanmis afisinin baskist,
dijitalden ayirt edilemez uyumlulugu saglarken, ayn1 zamanda reklam alaninda kolaj
teknigiyle hazirlanabilecek diger yeni konsept ¢aligmalarinin olusumuna da ilham

vermektedir.

1.2.1. Yeni Dalga Tipografisi
1970’11 yillarin sonuna dogru gelindiginde Weingart’in deneysel tipografik
Ogretileri  Ogrencileri tarafindan benimsenmekle kalmamis Ogrencilerin Basel
kentinden Amerika’ya tasidiklari reklam, film, sanat ve fotografi iceren Sanatsal ve
kiiltiirel birikimlerin miras¢ist olmalarmi saglamistir. Postmodernizm’in yansimasi

olarak bilinen yeni dalga harekeketi, yoruma agik ¢ok boyutlu kompozisyonlariyla, tek
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diizeyli 1zgara sistemine karsin yeni bir grafik tasarim stilini olusturmaktadir. Stilin
tasarim konseptini olusturan elektronik iletisim kanallarinin gorsellestirilmesi esin
kaynagi olurken katman sistemleri igerisinde diizenlenmesi ile kolaj tekniginden
faydalanmiglardir (Lakshmi, 2009, s. 222-223). Postmodernizmin bireyselci
disavurumunun tasarimlarda etkisi, sanat¢inin sezgisinin kolaj teknigine yansimasi
olurken; donemin moda stilleri ile kolaj tasarimlarinin tarzina etki ettigine dair kaniya

varilmaktadir.

Dijital art-deco tarzinda olusturdugu metin ve goriintiiniin katmanlar halinde
kompozisyonlagmasini saglayan April Greiman, Basel’de Weingart’in 6grencisi iken
yenilik¢i yaklasimlarindan etkilenerek tarzini olusturmustur. Greiman’in katmanl
formu, yeni dalga hareketinin stilini belirlerken hareketin kurucusu olma sifatin1 da
ona getirmigtir (Hollis, 2006, s. 259). Weingart’in ortaya koydugu tekil diizlemini
ortadan kaldiran Greiman, uzay hissi verdigi diizleminde golge ve katman
hareketleriyle grafik tasarimini dinamik zemin diizeyine ulastirmistir. Montajlarini
istiiste bindirdigi katmanlar {izerine yerlestirirken kompozisyonunda sag ve sol

yonlerine ek olarak 6n ve arka bigimi kazandirmustir (bkz. Gorsel 1.36).

\ \W\\\\\\\\ \
Gorsel 1.36 April Greiman - Jayme Odgers, Douglas W. Schmidt Broadway Oyun Yazari,

1980, Kagit tizerinde Ofset Litografi ve Serigrafi, 60,8 x 48,9 cm

Greiman’in kendine has nokta-kontrpuan denge sistemi sayesinde tasarim

diizlemindeki noktali ve ¢izgili grafik desenler, diiz renklerin Kontrastligi ile
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uyumlanirken; dgelerin optik dagilimina uygun yerlestirilmesi ile hareketli bir sayfa
diizeni kurgulanmistir. Jayme Odgers isimli fotograf sanatcisinin gergekiistii
fotograflarin1 tasarimlarina tasiyarak fotograflarin genis acisimi kendi illistratif
yaklagimiyla birlestirmisir (Meggs, 2012, s. 489-490). Bu isbirligi neticesinde
deneysel fotograf ¢aligmalarina ¢oklu pozlama desenleri olan soyut desenler katilmis,
illiistratif fotograflar diizenlenerek kolaj tasarimlarina yeni tasarim oganizasyonlari
dahil edilmistir. Jayme Odgers, 1976 yilinda kendi caligmalar1 igin portfolyo
hazirladiginda katmanl tasarim stili (bkz. Gorsel 1.37 Sol), Greiman’in dikkatini
¢ekmis; reklam alanina uyarlama adina iiriin tasarimi i¢in Odgers ve Greiman’in
ortaklasa hazirladigi bir ¢alisma haline gelmistir (bkz. Gorsel 1.37 Sag). Odgers
tasarim alanindan reklam alanina yoneldigi tasarim siirecinden bahsederken ilgi ¢ekici
kolajlama goriintlisiiniin pazarlama diinyasina hitap etmede tasarimcilart reklam
sahnesine ¢ikardig1 ve tasarlanan goriintiilerin kabul goriilmesinin saglandigi yoniinde

aciklamalarda bulunmustur.*?

Gorsel 1.37 (Sol Taraf) Jayme Odgers, Laminated Portfolio Page, 1977

(Sag Taraf) Jayme Odgers - April Greiman, Spacemat, 1979, Ofset olarak Basilan
Fotograflar, Dergilerden Resimler, Cizim, SX-70 ve Grafik Tasarim, 30,8 x 41,7 cm

Kolaj teknigi dijitale gegis evresinde gelisimini siirdiiriirken yalnizca tasarimin
iiretim asamasinda kullanilan mekanik yontemlerin ilerlemesi ile degil ayn1 zamanda
farkli alanlara uyarlanabilecek sanatsal yorumlar esliginde gelisebilen tasarim
goriintiisii olarak ilerlemistir. Greiman ve Odgers’in tasariminda iiriine yonelik

konsept tasarimi, yiyecegin bulundugu ortam tizerinden istah agic1 obje fotograflarinin

42 https://www.printmag.com/daily-heller/jayme-odgers/
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katmanlar halinde grafik ¢izgilerle desteklenmesi ile olusan goriintii manipiilasyonuna
dayanan kolaj tasarimidir. Pazarlama ihtiyaci {iriine konsept belirlenerek gideriliken;
yararlanilan teknik, temaya uygun c¢esitli gorsel kesitlerden alinma ile

konumlandirilmis kolaj teknigidir.

Yeni dalga sanatcilari, sayfa formunu boyutlandirmaya yonelik arastirmalar
sayesinde tiretimde farkli sistemlere yonelmistir. Sayfa yapisindaki reformlar radikal
degisimleri ortaya koyarken, yeni dalga tipografisi sanatgilar1 Uluslararasi tipografik
stilin degismez hiyerarsisine karsi ¢ikmis ve uzamsal grafik tasarimi tercih etmistir.
Tek yonlii bloklamalarin yerine perspektif 1zgara sistemi ve fotograflarin li¢ boyuta

uygun kompozisyonda yer almasi, tasarimlarin 6zgiirlesmesini saglamaistir.

1984’te Bireysellesen tasarim stilleri dijitalde islenebilecek pozisyonu
kazandiginda Apple, Masaiistii yayinciligi baglatacak olan Macintosh bilgisayarini
tasarimcilara sunmustur. Tipografik kontroliin saglanmasinda, Fotodizgi ve sicak
metal sistemlerinin yerini dijital ekranda calisilmasini saglayan QuarkXPress,
PageMaker gibi gelistirilen yazilim sistemleri devralmistir. Goriintii ve yazi
bloklarinin diizenlenmesini saglayan yazilimlarla yeni tasarim varyasyonlarinin elde
edilmesini saglayacak bir diizene ge¢ilmistir (Blackwell, 2004, s. 139). Greiman,
1984’te Deborah Sussman’in projesi olan Design of the Olympic Games of Los
Angeles 84’e hazirladig1 afis tasariminda ilk kez bilgisayar1 kullandiginda, bu ¢calisma
ile sanatginin ilk dijital kolaj calismalari arasinda sayilabilecek bir tasarima imza attigi

sOylenebilmektedir (bkz. Gorsel 1.38).
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%;( Los Angeles 1984 Olympic Games

Gorsel 1.38 April Greiman - Jayme Odgers, 1984 Official Fine Arts Poster, Games of the
XXI111 Olympiad Poster, 1984, Ofset Litografi, 91,4 x 61 cm

Jayme Odgers’la ortak calismasinin sonucu olan tasarim, renk kullanimlari ve
katmanli goriintii ile yeni dalga stilinin gériinimiinii yansitirken; gergekiistii
kurgulanmis kompozisyon fikrini dijital sanat kapsamina benimseten bir kolaj
calismast oldugunu da gostermektedir. Odgers’in kosu yapan bacaklar fotografi,
montajlanarak farkli bir zemine konumlandirilmisg; fotografin arkasina yerlestirilen
grafik desenlerle kompozisyona coskunluk hissi katilmistir. Greiman, zeminden
gokyliziine ulasan katmanli goriintii ile afis mekandan bagimsiz gergekiistii boyut
kazandirirken tasarimina siirsel bir islupla yaklasmistir. Afisin cergeve kismina

yazilan ad1 ve logosu ile dik kadraja alinmis bir fotograf goriintiistinii yansitmistir.

Dijitale atilan adimdan sonra Greiman, tasarimda tiretim kapsamini
genisletme adina deneysel ¢alismalara baslamistir. Bunlardan biri reklam afisi olarak
tasarladigi Ron Rezek isimli aydinlatma firmasinin iriin afisidir (bkz. Gorsel 1.39).
Dijital teknolojinin dahil oldugu bu c¢alismada videonun 35 mm filmde ¢ekilmis

gorintiisii kullanilmas, iirtin fotograflarini da igeren nesne tabanli fotograflarin montaji
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ile birlikte tasarimda kurgulanmistir.*® Uriiniin tasariminin vurgulandig: afiste, objenin
bas ve ayak kisimlari farkli kadraja alinarak insan figiirii ile bagdastiriimistir. Uriiniin
aydinlatma islevini yansitabilme adina golge ve renk kullanimlarindan faydalanmus,
ic boyutlu goriintli olusturmasini saglamistir. Greiman’in teknoloji ve sanati birlikte
ele aldig1 ¢alismalar farkli disiplinlerin bir arada kullanimini 6nciileyen ilk tasarimlar
olarak yer almistir. Dijital sanatin 6niinii agan ¢aligmalarinda kullandigi kolaj teknigini
reklam alaninda kullanmasiyla reklam diinyasinda yeni bir konsept dilinin olusumuna

zemin hazirlamistir.

STTTIGHTING
FURNITURE

Gorsel 1.39 April Greiman, Iris Light, 1984, Serigrafi, Video Goriintiileri, 89 x 119,4 cm

43 https://archives.artcenter.edu/h-m-c-t-agp-17
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IKINCi BOLUM

2. 2000 SONRASI REKLAM GRAFIGINDE DIiJIiTAL KOLAJ
ORNEKLERININ INCELENMESI

2.1. DIJITAL SANAT

21. yiizyila dogru elektronik bilimi alaninda kesfedilen yar1 iletken teknolojisi
ve ardindan bilgisayar sistemlerinin kesfiyle saglanan kontrol mekanizmalari; bilgi
isleme ve goriintii olusturma tekniklerinde iletimin hizli ve dogrudan aktarimini
saglamis, yeni iletisim ag1 ile kurulan sanal diinyanin kesfine de sebep olmustur (Avci
Tugal, 2018, s. 16). Teknolojide yasanan gelismelerin 1s18inda sanatsal uygulamalar
da etkilenmis, geleneksel tekniklerin yani sira dijital teknikler de bu uygulamalarda
kullanilmistir. Dijital sanatin tuvali ve fir¢asi olan bilgisayarlar, 1950’11 yillardan
baslayarak kisisel bilgisayarlarin ortaya ¢iktigi 1980°1i yillara kadar biiylik uygulama
projelerine katki saglarkan, kisisel bilgisayarin kullanilmaya baslamasi ile dijital

sanata bireysel estetik bir dil kazandirmaya baslamistir.

Bilgisayar sanatinin temellerinin atildigi donem, ilk gelismis hesaplama
yetenegine sahip bilgisayar sistemi olan ENIAC (Elektronik Sayisal Tamamlayici ve
Bilgisayar)’m Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra 1946 yilinda Pennsylvania
Universitesi’nde icadindan sonra Bell Laboratuvarlari’nda bilgisayarlar {izerinde
estetik deneyler yapilmasina kadar varmaktadir (Wands, 2006, s. 24). 1960’11 yillarda
bilgisayar teknolojisine dair 6nemli adimlar atilmis, bu donemde kullanici ve
bilgisayar arasindaki etkilesim adina yapilmis calismalara rastlanmistir. Ozellikle
Douglas Engelbart’in 1968 yilinda Stanford Universitesi’nde yogunlastig1 ¢alismalar
sonucunda ekran arayiiziiniin bir ve sifirlardan olusan 1zgarasinda hareket etmesini
saglayarak veri tabaninda miidahalesine izin veren farenin ortaya ¢ikisi saglanmis;
bilgisayar goriintiileri tizerinde yapilacak kontrollere izin verilmistir (Paul, 2008, s.
10). Bu donemde diger onemli projelerden birisi ise Amerika Birlesik Devleti

Savunma bakanlig1 tarafindan atilan adimla internetin kiigiik capli uygulamasi olan
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bilgisayarlar arasinda baglantiy1 saglayacak ayni zamanda iletisim agi olarak
kullanilabilecek bir girisimle ARPANET (Gelismis Arastirma Projeleri Dairesi Ag1)
isimli proje yiritilmeye baslamistir (Wands, 2006, s. 24). 1960’larda teknolojik
gelisim siirecinde olan bilgisayarlarla sanatsal deney uygulamalari, yalnizca bilisim
uzmanlar tarafindan algoritmalar gelistirilerek laboratuvarlarda yapilabilirken; o
donemde gelistirilen yazilimlarla giiniimiiz bilgisayarlarinda yapilacak maniipiilasyon
sistemlerinin zeminini hazirlamistir (Avci Tugal, 2018, s. 123). 1960’11 yillarda Bell
Laboratuvarlari’nda yapilan ¢alismalar bilgisayarla sanat estetigi tasarlamaya yonelik
aragtirmalar olurken Micheal A Noll, Frieder Nake ve Georg Nees gibi arastirmacilar
bilgisayar deseni iiretmeye yonelik sanatsal deneyler gerceklestirmis; bu donemde
Micheal A Noll’un soyut desen tasarimi Gaussian Quadratic (bkz. Gorsel 2.1),
matematiksel koordinatlara goére hazirlanmig bir yazilimin ¢iziminin yansimasi olarak
1965 yilinda New York’ta sergilenmistir (Paul, 2008, s. 15).
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GAUSSIAN ~QUADRATIC (1963)
Y A. MICHAEL NOLL

Gorsel 2.1 Micheal A. Noll, Gaussian Quadratic, 1963, Fotografik Baski, 27,8 x 21,8 cm

Erken donem uygulayicilarinin goriintii tiretimi genelde bilgisayarin verilen
komutlar1 tekrar etme yetenegiyle ¢izilen goriintiilerden olusmustur. Estetik diizen
kurgulama hedefiyle bilgisayardan yararlanan Manfred Mohr, kendi yazilimlarini
gelistirdigi sirada; estetik diizen hassasligi, karmasik diizenin hizli pratigi,
programlamanin insan zihni yerine bilgisayar {izerinde kayithh halde kalmasi ve

komutlandirilarak islemlerini gergeklestirebilmesi gibi imkanlardan yararlandigini
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vurgulamistir (Reas, 2010, s. 53). Sanat iiretiminde dijital tekniklerin sagladigi
imkanlar geleneksel tekniklere gore pratik uygulamalar olarak yansirken ayni zamanda
sanatginin iiretim tasarisinin onilindeki engelleri kaldirarak yeni deneysel formlarin

projelendirilmesine imkan tanimistir.

Teknolojik ilerlemeler, sanatgilarin dikkatini teknik uygulamalara ¢ekerken; bu
uygulamalar1 yonlendirme noktasinda miihendislerle ortaklasa gerceklestirilecek
disiplinlerarasi projeleri yiirtitme hedefiyle EAT (Sanat ve Teknoloji Deneyleri) isimli
kurulusun ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. 1966 yilinda Billy Kliiver onciiliigiinde
aralarinda Robert Rauschenberg, Andy Warhol, Jean Tinguely, John Cage ve Jasper
Johns’un yer aldig1 sanat¢1 grubu ile miithendisler, bilim adamlar1 ve yazilimcilarin yer
aldigi grup; Bell Laboratuvarlari’nda sanat ve teknolojiye iliskin aragtirmalarini

yuriitmislerdir (Paul, 2008, s. 16).

Teknolojinin dahil oldugu sanatin panoramasi, 1968 yilinda Londra'daki
Cagdas Sanatlar Enstitiisi'nde (ICA) ilk kez “Cybernetic Serendipity” sergisi ile
bilgisayarla hazirlanan animasyon ve grafik tiriinleri, sanat eseri niteligindeki robotlar
ve sibernetik gosterim makineleri olarak ti¢ farkli konuda sunulmus; sanatgilar, sairler,
miizisyenler, bilim adamlari, bilgisayar sirketlerinin katilimci olarak yer aldig: sergi,
biiyiik ilgi uyandirmustir (Colson, 2007, s. 29). i¢erdigi konularla giindeme gelen sergi,

dijital sanatin topluma yonelik arzinin ilk yankist oldugu sdylenebilir.

EAT kurumunun sanatcilarindan Charles Csuri, programcilarla birlikte {irettigi
Siniis Egrisi Adam adli sanatsal ¢alismayla, o donemdeki yiiksek teknolojiye sahip
IBM 7094 bilgisayarini kullanmistir. Sanat¢inin portesi tizerinde belirlenen noktalarin
kodlartyla hareket eden bilgisayar, daha sonra 1967 yilinda pleksiglas tiizerine
basilmistir. Bu ¢alisma, geleneksel tekniklerle hazirlanmis kompozisyon figiiriine
benzeyen ilk dijital sanat calismasi olarak 1968'de Cybernetic Serendipity sergisinde
yer almistir** (bkz. Gérsel 2.2). Dijital goriintii uygulamasi mercege alindiginda
geleneksel teknigin bilgisayar teknigine uyarlanmasi adina dijital sanatin ilk adim

orneklerinden birisi oldugu sdylenebilir.

44 https://www.charlescsuri.com/historic/sine-curve-man
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Gorsel 2.2 Charles Csuri, Sine Curve Man, 1968, Pleksiglas tizerine Serigrafi, 102,87 x
105,41 cm

Dijital sanat 1960’larda diizenlenen sergilerle sahnelenirken, bu
donemde estetik goriiniimiine katki saglayacak yontemler askeri arastirma
laboratuvarlarinin himayesinde gelistirilmistir. Diger taraftan bu dénemde bireysel
sanat estetigin yerine kurumsal deney ¢aligmalariyla yiiriitiilen teknolojinin estetigi

tarzinda sekillenen bir siirec olarak ilerlemistir.

1970°1i yillara kadar bilgisayarin da dahil oldugu teknolojik sistemlerle
hazirlanan ¢alismalarin gilizel sanatlarin kapsaminda yer alabilmesi i¢in sanatgilar,
yogun ¢aba gostermislerdir (Avci Tugal, 2018, s. 21). Bu dénemde bilgisayar sanati
olarak nitelendirdikleri calismalarin egitim verdigi liniversite g¢atis1 altinda giizel
sanatlar dersi olarak verilmesine iliskin goriismelerde bulunan Roman Verostko, Sanat
Tarihi ve Teknoloji dersi ismiyle dijital sanata egitim kurumunda resmiyet
kazandirmigtir (Avci Tugal, 2018, s. 187). 1970’lerde teknoloji kesiflerine ek olarak
bilgisayar grafik uygulamalar1 i¢in 6ne ¢ikan dijital sanat kuruluslarinin ardindan
teknoloji sirketlerinden ilki Xerox Corporation, PARC (Palo Alto Arastirma
Merkezi)'ni Stanford Universitesi’nde; General Electric Company ise yiiksek
¢Oziintirliikli renkli grafik sistemi Genigraphics’i faaliyete gecirerek dijital goriintii

kalitesinin yiikselmesine katkida bulunmustur (Wands, 2006, s. 25).

1970’lerde grafik sistemleri ilizerine yazilim gelistiren Xerox’un Arastirma
merkezi PARC, Douglas Engelbart’mn arayiiz etkilesimine dair arastirmalarini

gelistirme {izerine masaiistii kavramina hizmet eden katmanli ekran sistemleri olan
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GUI (Grafik Kullanic1 Arayiizii) donanimini insa etmistir (Paul, 2008, s. 11).
Bilgisayar sistemi lizerinden fare ve ekran baglantisinin saglanmasi dijital sanat
pratiginde bireysel kullanimin aktiflik kazandigr ilk biiyiik gelisme oldugu
sOylenebilir. Wands (2006)’a gore; 1970’11 yillarin sonuna dogru Masaiistii yayincilik
doneminin ilk atilimi, 1977°de Apple isimli teknoloji sirketinin renkli grafik isletim
sistemine sahip ilk kisisel bilgisayar1 olan Apple II bilgisayarini sanatgilara tanitimiyla
baglamis 1984 yilinda gelistirdigi Macintosh bilgisayarin1 kullaniciya sunumuyla
devam etmistir. Ilk Macintosh bilgisayarinin masaiistii yaymecilik devriminin
baslamasina sebep oldugunu ifade eden Becer (2019) ise “Iletisim ve Grafik Tasarim”
adli yapitinda bilgisayarin sahip oldugu kullanim 0zelliklerini su sozlerle

siralamaktadir:

“Mac”lerin en belirgin oOzellikleri; kullanici dostu olmalar1 ve kolay
isletilmeleriydi. Bilgisayara “fare” (mouse) adi verilen kii¢iikk bir kumanda aleti
eklenmisti. Kullanici, fareye elle komuta ediyor, ekrandaki imleci (cursor) hareket

ettirerek ya da farenin iizerindeki diigmeye basarak bircok islemi yapabiliyordu

(s.121).

Masaiistii yaymcilik donemi olarak anilan 1980°lerde etkilesimselligin hakim
oldugu dijital sanatta masaiistii bilgisayarlar, kullanicilara birer yayinci ve sanatgi
niteligi kazandirmis; yazilimlar vasitasiyla ekran {iizerinde hazirlanan sanatsal
tiretimleri dogrudan alictyla bulusturmustur (Akn, 2015, s. 46). Ozellikle bu donemde
yazilim gelistirmeye iliskin geleneksel resim yapma teknigi yerine bilgisayar teknigini
calismalarina dahil eden Harold Cohen, sanatsal kompozisyonu yeni bir formda
diizenleme amaciyla gelistirdigi yazilimi AARON (bkz. Gorsel 2.3) ile kompozisyon
estetigini bilgisayara kazandirmayi hedeflemistir.*® 1980’lerde Resim ¢izimi icin
tasarlanan AARON cihazi, zemin {lizerine yerlestirilen kagitlara ¢izim yaparak
calistirllirken, zamanla Cohen’in ayarlarmi detaylandirdigi  bir {irlin  olarak

gelistirilmistir.*®

45 https://digitalartmuseum.org/essays/king02.html
46 https://www.tate.org.uk/art/art-terms/d/digital-art
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Gorsel 2.3 Harold Cohen, Isimsiz Bilgisayar Cizimi, 1982, Kagit iizerine Miirekkep ve
Tekstil Boyasi, 575 X 765 mm

Sanatgilarin resim yapma yetisini makineye 6gretmeye c¢alisan Cohen, belirli
acilardan resim yapacak programlamay:r Stanford Universitesi'nin Yapay Zeka
Laboratuvari’nda gelistirmis, Ik uygulamalarindan Isimsiz Bilgisayar Goriintii isimli
caligmasinin ¢izimi, AARON tarafindan otomatik programlama ile ¢izilmis ardindan

elle boyanmustir.*’

Yazilim gelistirme siiregleri 1985 yilina gelindiginde, masaiistii bilgisayarlarla
uyumlu hale gelicek sekilde gelistirilmeye baglanmistir. AT&T teknoloji sirketinin
32.000 renge sahip 16-bit 6zellikli grafik karti tiretiminin ardindan Adobe yazilim
sirketi fotografik goriintileme Ozelligine sahip 24-bit goriintii kartinin {iretimiyle
Photoshop yazilimimi gelistirmis ve sanatgilarin kisisel kullanimina sunmustur. Bu
dijital goriintii iretiminde bir numarali donanim olarak adindan s6z ettirmistir (Wands,
2006, s. 25). Uzerinde tiim kullanicilarin diizenleme yapabilecegi hazir bir yazilim
tiretimi amaciyla gelistirilen Photoshop, 1987 yilinda Thomas Knoll tarafindan
yazilmadan hemen once ilk olarak 1986 yilinda Paint yazilimi giindeme gelmis, ancak
kullanim pratikligi sebebiyle Photoshop tercih edilmistir (Ozel Saglamtimur, 2010, s.
219). Yazilim araciligiyla dijital goriintii iiretimi, resim veya fotograf lizerinde
miidahalelerde bulunarak goriintliyli diizenleme, ekleme, birlestirme gibi islemlerle

istenilen forma yerlestirilerek elde edilir.

47 https://www.tate.org.uk/art/artworks/cohen-untitled-computer-drawing-t04167
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Dijital sanat tiriinlerinin sanatsal uygulama pratiginden s6z eden Sahin (2018),
“21. Yiizyil Teknolojileriyle Etkilesim: Sanat - Reklam — Birey” adli makalesinde

sanatsal iiretimin yeni bir forma doniistiiglinii su sozlerle ifade etmektedir:

Sanat yapitinin formu dijital sanatta sayisaldir. Yapitin formunu olusturmak
icin Oncelikle ‘yazilim’a ihtiya¢ vardir; yazilimsa kabaca, bilgisayar islemleri ya da
verileri anlamina gelir. Yazilimla sekillenen yapit, genellikle arayiiz yardimiyla
izleyici tarafindan deneyimlenmekte, kavranmakta ve izleyicinin yapitla etkilesime
ge¢mesi saglanmaktadir. Gelencksel anlamda yapitla etkilesime gegmek yapitin
formuyla ve zihinsel olarak miimkiin olmaktayken, dijital sanatta bu arayiizle miimkiin
kilinmaktadir. Yani igerik form iliskisi, igerik-arayiiz iliskisine doniismiistir.

Sayisallasan igerik, arayiizle formuna kavusmaktadir (s. 24-25).

Dijitallesmenin yenilik¢i getirisi ile yapilanan arayliz formu, yazilimlar
aracilifiyla her an degisime ugrayabilir kilinarak, pratikte geleneksel teknikten
farklilagmistir. Agik yapit niteligine kavusan dijital sanat drlinleri, ilretimde
kullanilacak yazilimlarin, tasarilar1 pratige dokmede sonsuz olanakli isleme izin
vermesi ile sanatsal yontemleri uygulamada kolaylik saglarken ayni zamanda formun
degisimine her an olanak sunmaktadir. Bu sebeple bitmis bir sanat liretimi yerine
tamamlanmis sanat lretimi ortaya konmaktadir denilebilir. Bu dogrultuda Kisisel
bilgisayara entegre olarak gelistirilen yazilimlarin, Sanat¢t kimligini kazanan
uygulamacilarin sanatsal iisluplarini ekran arayiiziine yansitmada kullanilan yenilikgi

firca araglar1 oldugu soylenebilmektedir.

Gelisimini  glinlimiize kadar siirdliren dijitallesme devrimi, kisisel
bilgisayarlarin yaygin kullanimiyla birlikte yazilim endiistrisinin gelismesini de
kapsayan bir faaliyet alanidir. Uygulama pratikleri sonucunda kendine 6zgili yontemler
ve teknikler gelistirmis, belirli formlarla ¢ercevelenen estetik kaygilarin da temel
alindig1 dijital sanat alanim dogurmustur (Ozel Saglamtimur, 2010, s. 214).
Dijitallesme devriminin en biiyiik reformlarindan biri olan internetin temeli, iletisimin
tim unsurlarinin elektronik ortamda toplanmasi anlamina gelen hipermedya
kavramimin Theodor Nelson tarafindan 1961'de ortaya ¢ikarilmasidir. Nelson daha
sonra bu fikri ileri seviyeye tasiyarak, goriintii, ses ve metinleri igeren hipermetinlere

erigim izni verilmesini saglamak icin ag baglantilar1 kullanilmasi fikrini 6ne stirmiistiir

67



(Paul, 2008, s. 9). Internet reformunun kesfi ise 1990’larin basinda CERN (Avrupa
Parcacik Fizigi Laboratuvari)’de bilisim uzmani olan Tim Berners-Lee onciiliigiinde
arastirma ve egitim kurumlar1 arasinda bilgi transfer sistemi olusturma amaciyla
tasarladig1 proje olan WWW (World Wide Web) hizmetinin sunumuyla gergeklesmis,
bu hizmet 1990’11 y1llarin sonunda diinya genelindeki baglantilara agilmast ile bilginin
dogrudan erigimine izin verilen platform olarak uluslararasi ragbet kazanmistir (Paul,
2008, s. 111-112). iletisim sistemlerindeki bu yenilikle beraber dijital sanat yeni bir
ortama ¢ekilmis; kisisel bilgisayarlardan yararlanarak tasarladiklar1 sanatsal
uygulamalarini sergilemek isteyen sanatgilar, ¢alismalarini internet araciligiyla dijital
platformlarda sergileme imkani bulmuslardir. 1993 yilinin sonuna dogru NCSA
(Ulusal Siiper Bilgisayar Uygulamalar1 Merkezi) ekibi tarafindan gelistirilen internet
tarayicis1 Mosaic 1.0 hizmete sunuldugunda uzmanlar, goriintiiye ulasmak icin
baglant1 engeli olmadan goriintii ile metnin ayni pencerede bir dergi formatinda
goriintlilenebilme 6zelligine sahip olmasi ile kullanicilarin internet {izerinde daha
konforlu deneyim yasamasin1 hedeflemislerdir. Ayni ekip internet kullaniminin
yayginlagtirilmas1 kapsaminda web tarayicisinin  kisisel bilgisayarlara uygun
siiriimiinii gelistirmis, bilgisayarlara rahatca indirilerek yiiklenmesini saglamislardir.*®
Internet tarayicisiin kisisel bilgisayarlare entegre olmasinin ardindan sanatsal
uygulamalarin web platformunda sergilenmesine yonelik en biiyiik adim atilmistir.
Etkilesimsel modelin canli 6rnegi olan internet, kiiresel boyutta sanat¢1 potansiyeline
sahip olmasi ve her an paylasima acik olmasi ile sanatin diizlemini bambaska bir
boyuta taginmasini saglamis; izleyici ve sanatgi iligskisini yakinlagtirmistir (Wands,
2006, s. 28). Internetin giinliik hayata katilmasi ile birlikte, iletisim kdpriisiiniin
ayaklar1 olan iletisim igerigi, yapist ve iletimin aktarimmna yonelik sistemler
degismistir. Bu degisimle birlikte, ulasim ag1 da sebekeler {izerinden
gerceklestirilebilir hale gelmistir. Bu gelismelerle birlikte, siber diinya ile sinirlarin
kaldirildigi 21. ylizy1l sanatgist i¢in en biiyilk gorsel veri diinyasina katilimi
saglanmigtir (Aver Tugal, 2018, s. 13). Biiyiik veri ortami olan internetin, dijital sanat
uygulamalarina sagladigi faydalardan bir digeri ise siirsiz her tiirlii gorsel, metinsel

bilgi ve veri igeriklerinin kaynagi olmasi ile bu verilerin elde edilerek sanatsal

48 https://www.wired.com/2010/04/0422mosaic-web-browser/
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baglamda bilgisayarlarda gelistirilen yazilimlar aracilifiyla islenmesine firsat

taniyarak dijital sanat i¢in sinirsiz kaynak olusumuna sebep olmustur.

[letisimin kanallarindan olan yeni medya araglari, internet teknolojisinin
gelisiminin Uriinleridir. Dijital sanat iirlinlerinin olusumuna kaynaklik eden yeni
medya araglarindan olan internetle birlikte dijital sanatin {liretim zemini olan ekran
araylizii, izleyicinin ilgisi dahilinde yonlendirmeye agik olarak dijital sanat {iriiniin
tizerinde degisiklik yapilmasina izin vermis; etkilesim baglaminda ger¢eklesen dijital
sanatin iretim alan1 sanatgidan izleyiciye kadar genisletmistir (Akin, 2015, s. 124).
Yiizyili sonlandiran iletisim devrimini baglatan internetin kesfi ve kullaniminin
yayginlagtirilmasi dogrultusunda kaydedilen ilerlemeler neticesinde sanatgilar teknik

kazanimlariyla dijital sanat1 goriiniir kilmiglardir.

20. ylizyilin sonlaria dogru dijital sanat, uzun deneysel ¢alismalarin ardindan
teknolojik olgunluga eriserek estetik baglamda sanatsal yetkinligini ilan eden sanatgi
calismalariyla medya kuruluslarinin  galerilerinde art arda gergeklestirilen
organizasyonlarin ana temasi olarak sergilenmistir (Paul, 2008, s. 23). Ozellikle
internetin kesfinin ardindan dijital sanat, 1990’11 yillardan sonra geleneksel sanat
miizelerine konu olmaya baslamistir. Oyle ki galerilerde sergilenen eserler, internet
araciligiyla dijital ortama tasinmig; sanat liretimine ve sergilenmesine yonelik
sinirlandirmalar ortadan kaldirilarak toplumun her kanalina yonelik erisilebilir diizeye
indirgenmistir (Wands, 2006, s. 8). Internetin kullanimi, sanat ve teknolojiyi birbiriyle
kaynastirmis; ayn1 zamanda yeni medya ortaminda sanat¢1 ve izleyicinin igbirligine
dayali etkilesimli sanatsal kiiltiiriin yeniden sekillendigi aktif bir zemin olma 6zelligini
dijital sanata kazandirmistir (Ozel Saglamtimur, 2017, s. 86). Yeni medya araciligiyla
geleneksel ortamdan dijital ortama taginan sanat, erisime agik olmasi ile yeni bir kiiltiir

endiistrisini de beraberinde getirmis oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Dijital sanat, dijital ortamlarin kullanimiyla iiretilen ve 1970'lerde bilgisayar
sanati, sonrasinda da multimedya sanat1 olarak adlandirilmistir. 1990'lardan itibaren
ise, video, film ve ses gibi elektronik formlarin sanatsal uygulamalar igin
kullanilmasiyla birlikte, yeni medya sanati olarak anilmaya baglanmistir (Atmaca,
2011, s. 296). Bu sanatin giiniimiizde kullanilan tanimi ise Keser’e (2009) gore;

Sanatsal iiretim asamalarinin tamaminda veya sonuglandirilmasinda yazilim
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sistemlerini kapsayan bilgisayarlarin geleneksel anlamda firga ve tuvalin yerini
almasiyla siirece katki saglamalari ile olusan sanat bigimi anlamina gelen dijital sanat
olarak ag¢iklanmug, dijital sanatta iki boyutlu calismalar fare ve tablet kalemi ile
iretilebilirken {i¢ boyutlu c¢alismalar programlar biinyesinde animasyon olarak
sonuclanmaktadir. Bilgisayar illlistrasyonlari, bilgisayar grafikleri, video, oyun
tasarimi, dijital fotograf, film efektleri, elektronik miizik, dijital imgelem, bilgisayar
sanati, internet sanati gibi alanlar ise dijital sanatin kapsamina girmektedir (Keser,
2009, s. 96). Bilgisayar katkili sanat olarak tanimlanan dijital sanat, hazirlik veya
sunum agsamalarinda sayisal ortamlarda yer alacagindan ortam degisikliginin yan1 sira
formu da bu ortamlara girerek degisime ugramis, yeni sayilabilecek dijital formlar

ortaya ¢ikmistir.

Formlarin dijitallestirilmesinde kullanilan teknikler ise tarama yontemi ile
geleneksel formun aktarim yapilarak bilgisayar sistemine uyarlanmasi veya sayisal
bicimdeki goriintiiniin dijital ortamda yazilimlarla islenerek dijital varligini
stirdiirebilmesi i¢in kullanilmaktadir (Kutup, 2010, s. 14). Bunun yani sira geleneksel
form ile sayisal veri formunun karigik teknik olarak kullanimina dijital sanatta siklikla
rastlanabilmektedir. Gelismis yazilim sistemlerinin arag¢ olarak kullanimi, geleneksel
formlarin dijital veri olarak bilgisayar ekranina aktarimi ile {izerinde yapilacak sayisal
islemler sonucunda yapitin biitiniini bozmayacak sekilde veya biisbiitin farkli
sonuglar alinabilmesi igin ustalikla hazirlanabilmesine imkan saglamaktadir. Dijital
sanat iretiminin sunulacagr asamada formun yapist sanat¢inin tercihine gore
belirlenirken; animasyon, goriinti veya heykel olarak geleneksel formda
sergilenebilecegi gibi web tasariminda da kullanilarak net sanati biinyesinde yeni

formda sergilenebilmektedir (Wands, 2006, s. 14).

Sayisal form yapisina kavusan dijital goriintiiler, dijital resimler olarak dijital
sanat kapsamina girerken ayni zamanda sanatcilarin uygulamalarimi yararlandiklar
farkli araglar dolayisiyla iiretim asamalarimi da gesitlendirmektedir. Sanat¢i, elde
edilmek istenen goriintliiye uygun araglara yonelirken; fotograf iizerinde yapilacak
maniipiilasyonlar i¢in resmi bigimlendirme veya farkli boyama efektleri kullanma
amaciyla Photoshop programi gibi piksel tabanli yazilim uygulamalarini secerken

diger taraftan lizerinde farkli desenler olusturma amaciyla ya da yeni bir ¢izim ortaya
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koyma amaglariyla Illistrator gibi vektor tabanli yazilim programlarindan
faydalanmakta, hareketlendirilmesi i¢in ise animasyon yazilimlari araciligiyla
fikirlerini tasarimima uygulamaktadir (Atmaca, 2011, s. 300). Dijital sanat yapma
amaciyla yeniden iiretilerek ortaya konan tasarimlarin hammaddesi olan dijital
goriintiiler; kimi zaman fotograf, video karesi, ¢izim veya resim formunda yer alirken
kimi zaman ise yazilim grafikleri olarak islenmeye hazir haldedir (Wands, 2006, s.
32). Maniipiilasyonu alabildigince kolaylastiran yazilim uygulamalar1 sayesinde dijital
sanat pratigi tasarimcisi, ayn1 zamanda asil ger¢egin kayboldugu yeni bir gercekligin
tireticisi konumunda olarak hipergerceklerle kurgulanmis dijital goriintiileri izleyiciyle
bulusturmaktadir (Ozel Saglamtimur, 2010, s. 222). Yeni bir boyut olan sanal
gercekligi dijital sanata kazandiran dijital tekniklerin avantaji, sanatgilara klasik sanata
Ozgii kompozisyon sistemlerini dijital araytizde yeni bir plan dahilinde sanatsal
yorumlamalarina imkan vermesi ile siradisi bir mekan goriiniimii ve anlatimi

kazandirarak klasik sanattan kolayca ayristirmasini saglamistir.

Dijital resimleme alaninda eserler iireten sanatgilardan bazilar1 ise Pete
Harrison, Jerico Santander, Alberto Seveso, Jared Nickorson, Chuck Anderson, Pablo
Alfieri, Jonathan Barr, Cristiana Siquiera, Grezegorz Domaradzki, Mike Campau gibi
isimler dijitaldeki dikkat ¢eken tasarimlariyla 21. Yiizyilin oOnciileri arasinda yer
almaktadir (Atan vd., 2015, s. 3). Genellikle reklamcilik ve sosyal kampanyalari
destekleme adina ¢aligmalariyla katkida bulunan Mike Campau, dijital illiistrasyon,
fotograf, grafik tasarim ve dijital yazilim tekniklerinden yararlanarak gergekiistii

kurgularla kompozisyonlarini tasarlamistir (bkz. Gorsel 2.4).
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Gorsel 2.4 Mike Campau, Bai Brands- Greatest Ingredients Sweepstakes, 2017, Bilgisayar
Destekli Goriintiiler

Dijital Sanatcist Mike Campau, icecek markasinin “Harika icerikli Cekilis”
isimli reklam kampanyasi i¢in ¢ekiliste yer alan iilkelere atifta bulunarak siradisi bir
goriintli elde etme amaciyla 3 boyutlu dijital goriintiileme tekniklerini kullanmus,
boyutlandirdig1 goriintiileri tek renkli arka planda bdlgesel poz aydinlatmasiyla
minimal kompozisyon diizleminde iriine dikkat c¢ekerek konumlandirmistir.
Kampanyanin vurgusunu fantastik bir anlati ile yorumlarken dogal ortam
goriintiilerinden faydalanmis, onlar1 geleneksel kurgu diizeniyle elde edilemeyecek bir
bigimde gercegin Gtesinde yorumlamistir. Caligmalarinda kullandig: dijital tekniklerle
goriintiileri planin atmosferine uygun sekilde yeniden boyutlandirmis  sanatin

kapsamina yeni goriintiileme stilleri eklemistir.

Sanat¢imin kendi hayalgiicli ve ¢izim yetenekleri dogrultusunda dijital
araglart kullanarak hazirladigi tamamen bilgisayar modellemesinin etkisinde
olmamasiyla, bilgisayar tabanli goriintiilerden ayrildigi dijital illiistrasyonlar,
photoshop gibi bitmap tabanli ve illustrator gibi vektor tabanli dijital goriintii isleme
yazilimlar araciligiyla sekillenmektedir.*® Dijital illiistrator sanatgis1 ve Ispanyol sanat
yonetmeni oOlarak taninan Jerico Santander, pop siirrealizmini benimseyen

yaklagimiyla tarzini ¢alismalarina yansitmaktadir (bkz. Gorsel 2.5).

4 https://tr.wikipedia.org/wiki/Dijital_illistrasyon
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Gérsel 2.5 Jerico Santander, Unknown Portrait No.4-Lanzarote, 2019, Dijital Illiistrasyon

Kisisel caligmalarindan olan “Bilinmeyen Portreler” isimli dort parcadan
olusan setin dordiincii ¢aligmasi olan Lanzarote’de sokak sanatina hayranligin izleri
goriilmektedir. Yasadigi sehirden aldigi ilhamini alayci bir tarzda sokak sanati
6lceginde sunarken imgesel betimlemeden faydalanmis, kendi yorumlarimin karsiligini

stirreal goriintiilerle ifade ederken eserini su sozlerle anlatmistir:

Bu sanat eseri, Kanarya Takimadalarinda dogup biiylidiigiim bir ada olan
Lanzarote'den esinlenmistir. Lav ve denizin sekillendirdigi Mars'a benzeyen bir kara
parcasi. Ge¢miste kurakliklar nedeniyle tarim her zaman bir secenek degildi. Cogu
zaman, sakinleri neredeyse yalnizca deniz iirlinleri ile ge¢inmek zorunda kaldi. Bu

parca onlara bir ovgiidiir.®

[lliistrasyon sanatinin dijitale tasinmas, sanatgilara yeteneklerini kullanmalar
icin genis imkanlar saglamaktadir. Dijital tablet ve dijital ¢izim kalemlerinin kagit ve
kalemlerden daha duyarli ve hassas olmasi, ¢izim ve boyama islemlerinden hayal
edilenin aktarilmasina kadar detaylara hakimiyet kazanmayi saglamistir. Bunun
sonucunda taslaklarin hazirlik siirecinde denetim sistemini maksimum diizeye

tasiyarak, goriintii kalitesinin yiikselmesine olanak tanimistir.

50 https://foundation.app/@jerico/foundation/6085

73



Dijital sanat {iriinlerinin tasarimini istlenen sanatgilar, uygulama
asamasinda teknoloji araciligiyla farkli medya kaynaklarindan verileri birlestirme
mantiginda yeni amaclar dogrultusunda bir araya getirir, yepyeni bir anlam
olusturduklar1 biitiinsel yapit1 ortaya koyarken ayni zamanda dijital sanatin varlik
felsefesiyle hareket etmektedir (Akin, 2015, s. 101). Teknoloji ve sanatin birlikteligi
ifadeye yeni anlamlar yiiklerken farkli disiplinleri de igine almaktadir. Teknolojinin
¢oziim odakli tutumu sanattaki karsiligin1 problemin giderilmesine yonelik yapilan
tasarim ¢Oziimleri olarak bulmustur. Dolayisiyla dijital sanatin uygulama pratikleri

sanatsal tirline farkli yaklasimlar ve nitelikler kazandirilmasina yol agmustir.

2.1.1. Dijital Sanatta Kolajin Gelisimi

Dijital teknoloji, 21. ylizyilin gereksinimlerine uygun olarak siber uzayda net
ifadelerle hareket etmek zorunda oldugundan, teknoloji 1s1gmin kontroliindeki
goriintlilerin imgeleme 0Ozelligi sayesinde anlamlarini yapilandirarak betimlemistir
(Aver Tugal, 2018, s. 23). Kapsamli anlatimin pratigi olan imge, giindelik
yasamimizda tanik oldugumuz goriintiilerden olusarak anlam derinliine yardimci
olmaktadir. Dijital ortama dogru evrilen tiim yapilar katmanli anlatimlarla sekillenerek
gorlintii bigimlerinin degisimine yol agmis, goriintii iiretiminde yeni tekniklerin
varligini zorunlu kilmistir. Tekrarlayan goriintiileri geri doniigiime ugratarak yeni bir
baglamda sunan kolaj teknigi ise yeniden liretim kazanimlari arasinda ¢ok katmanli
¢oziimleme ve okutabilme 6zelligi ile dijital ortamin sagladigi en iyi yontemlerden
birisidir.

Dijital sanati meydana getiren teknoloji ve insan etkilesimi, sanatginin kendi
bilincine yonelik estetik disavurumunun yansimasi olurken ayni zamanda diisiince
aktariminda yer alan sanatsal ifadenin 6n plana ¢ikarilmasinda anlam cesitliliginin
vurgulanmasi, dijital sanati kavramsal sanatla yakinlastiran bir ozelligi oldugu
kanisina  varilmaktadir (Ozel Saglamtimur, 2010, s. 218). Dijital sanat,
geleneksellikten uzak, carpici fikirler barindiran ve ¢oklu anlam goriintiisii
bicimindeki sanatsal ifadelere odaklanan kavramsal sanattan beslenir. Klasik sanat
hareketlerindeki sifirdan iiretimler yerine, dijital sanat sanatsal ¢6ziim odakli yeniden
iiretimleri destekleyecek tasarim sistemlerine sahiptir. Bu tasarim sistemleri sayesinde,

bilgisayarlar dijital sanatta 6nemli bir rol listlenebilir.
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Bilgisayarlarin kiiltiire] hegemonyasi altinda, grafik anlatim dl¢eginde yerlesen
kaliplarla dijitallesen yeni goriintli katmanlar1 ve dijital kolajlar olugmaktadir (Avci
Tugal, 2018, s. 113). Sayisal formdaki gorsellerin doniisiimii, imge yapilarinin
dijitallesmesine ve tasarim ortaminin da dijitallesmesine neden olmustur. Bu durum
dijital kolaj tasarimlarinin sanatsal kullanimina uygun yazilimlarin gelistirilmesini
saglamigtir. Teknolojik yap1 ile kaynasan sanatci, disiplinlerarasi yaklasimlardan
yararlanarak geleneksel kolaj teknigi olan fiziksel konumda bir araya getirme
islemlerini sanal ortama tastyarak manipiilasyon yontemlerini ileri seviyeye tasimistir.
Sanatg1, yazilimlar aracilifiyla kurguladig1 gerceklikleri tiim detaylartyla kusursuz bir

bicimde sanal ger¢eklik boyutuna ulagtirmistir.

Kolaj teknigi, modern sanat hareketlerinin baglattig1 bir teknik olarak kabul
edilir. Kiibizm, Dadaizm ve Siirrealizm akimlarinin onciiliigiinde heniiz gelisim
asamasinda iken, dijital teknolojilerin sanatta kullanilmasiyla birlikte, coklu medya
uygulamalar1 arasindaki acik ara goriinen farkliligi kapatarak teknik olanaklari ile
degisik tiirde sanatsal diizenlemelere yon verebilir hale gelmistir. Bu da dijital medyay1
kurgulayan montaj tekniginin zorunlu varligi ile zaman ve mekan gercekligini
sorgulatacak seviyeye tasmarak, dijital kolaj teknigi ile yeni bir formda gelisimini
stirdiirmektedir (Paul, 2008, s. 27-28). Kolaj teknigi, katmanl yapisi, eklektik ifadesi,
yapibozumcu tavriyla postmodernist anlayisla benzer tutumda bulunarak dijital sanatta
multidisipliner yaklasim 6zelligi kazanmis ve dijital ¢aga ayak uydurmustur (Turan,
2018, s. 47). Giiniimiizde, yeni medya ile sayisallasan dijital kolaj uygulamalari,
sanatginin kurgusal planlama siirecinde araclarin dijitallesmesi ile hipergerceklik
kazanmaya baslamistir. Bu da teknik modern sanat akimlarindan giiniimiize gelisimi
gdz Oniine alindiginda, yeniden iretim katmanlar1 arasindaki smirlarin ortadan

kaldirilmasi ile sonug¢lanmistir.

Elde edilen deneysel tavrin {iriinii olan kolaj teknigi, sanatsal uygulamalarda
ilk kez ortaya ¢iktiginda, farkli medyalardan saglanan malzemelerin birlestirilmesiyle
yeni bir gériinlim olusturma hedefini tagimistir. Ancak sanatgilar zamanla Photoshop
gibi dijital montajlama ve profesyonel goriintii diizenleme yazilimlarini kullanarak
kesme ve bigcme islemlerinin izlerini yok etmislerdir. Bu sayede kolaj teknigi, farkl

amaglar dogrultusunda bilgi paylasimini sunabilecek sanatsal kurgulara sahne
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olmustur (Wolf, 2009, s. 75). Dijital kolaj tiretiminde en sik kullanilan goriintii
malzemesi fotograftir. Fotografin dijital ortama aktarilabilme 6zelligi, kolaj
uygulamalarinda rahatlikla kullanilabilmesine olanak tanir. Yazilimlar araciligiyla
montajlanan goriintiiler siber ortamda yeniden iiretim kapsaminda ¢ogaltilir, dijital
veri ortamindaki kaynaklardan kopyalanarak yeniden iiretime kazandirilir.
Fotograflarin sanatsal baglamda iiretimin igerigine ve uygulanmasina iliskin dijital
araclarla islenmesi, maruz kaldig1 teknik sistemlerin ve sanatsal yaklasim
disiplinlerinin etkisi ile ¢agdas sanatin ve bilincin doniisiimiinde etkin rol
oynamaktadir (Ozel Saglamtimur, 2017, s. 91). Sanatsal iiretim araglarmm teknik
gelisimi ile ilintili olarak kolaj teknigi dijital platformlara entegre olarak sanal
goriintliniin detaylarint olusturan bilgisayar efektleri ve montajlamanin ustalikla
gerceklestirilmesi neticesinde sanat iliretiminde tasarimcinin yaninda dijital tekniklerin

de sanatsal plana dahil olmasini saglamistir.

Dijital kolaj uygulamasinda goriintiiniin tasarimi, sanat¢inin dijital araclar
estetik anlayigina gore yonlendirmesi ile sonu¢lanmaktadir. Bu dogrultuda dijital sanat
baglaminda gelistirilmis teknik araclarla saglanan etkilesim, dijital medya sanat¢ilarini
sanatsal iiretimde belirli teknik arayislaria ydnlendirmistir. Ozellikle kolaj tekniginin
farkli medya kaynaklarindan montajlanarak kurgulanmasi ile yeni bir gerceklik
olusturulmasi, dijital medya sanat¢ilarinin ilgisini ¢ekmis, sanatsal baglamda islenen
ilk dijital kolaj uygulamalari; ABD ve Japonya’daki bilgisayar laboratuvarlarinda
goriintii olusturma amaciyla deneysel ¢alismalar kapsaminda hazirlanmistir (Wolf,
2009, s. 74-75). 1970’11 yillarin i¢inde bulundugu bu dénemdeki deneysel ¢alismalar
arasinda dijital goriintii {iretimi konusunda uzman olan Laurence Gartel isimli
sanatginin ilhamin1 farkli konumlardan sentezleyerek gorsel hafizayr yansitan
calismalar1 lizerine konumlandirmasi, teknik anlamda video montajlama
goriintiilerinden yararlanmasi ile sonuglanmis; sahnelenen goriintii ile dijital kolajin
pratik anlamdaki gelisimine dair oncii sayilabilecek calismalara katkida bulunmustir
(Wands, 2006, s. 52). Video goriintiilerinin Kkesitlerinden yararlanan sanatgi, 6zel
montajlama yazilimlarinin heniiz piyasada bulunmadigi bir donemde sanatsal
tretimlerin gelistirilmesine dair c¢abalari, dijital montaj denetimini siirdiirecek

yazilimlarin gelistirilmesine zemin hazirlamistir. Gartel’in bu baglamdaki sanatsal
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tiretimleri arasinda yer alan dijital kolajin1 1987°de dijital sanat miize yetkilisi Wolf
Lieser’a sundugunda, insan 6tesi bir yapinin sanatsal {iretimine sosyal agidan heniiz

hazir olunmadigini yansitan bir tutumla karsilasmistir (Avel Tugal, 2018, s. 243).

Dijital kolajin gelisim evresinde teknik sistemlerdeki yetersizlik Gartel’i
analog ¢oziimlemelerine yoneltmis, kendi kurdugu sistemle videolar lizerinden kamera
cekimleriyle elde ettigi gorsel verileri dijital goriintiilerinin kaynagi haline getirmistir.
Video cihazlarimin gelistigi esnada Gartel’in tuval goriintiisii de degisime ugramis; 32
tip renk isleme donanimina sahip Amiga isimli bilgisayar ile Deluxe Paint isimli
tasarima yardimci olan yazilimin igerdigi konumlandirabilme o6zellikleriyle yeni
sanatsal iretimler hazirlanabilirken aym1 zamanda Xerox’un kesfi olan renkli
miirekkep piiskiirtmeli yazicinin kombineli ¢aligmasi ile renk kalitesinin ¢ogaldigi
baskilar ortaya cikmistir.>! Uretim sistemindeki teknik gelismeler Gartel’in
tasarimlarina yansiyan dijital araglar olurken, sanatsal goriintiiniin degisiminin de
izlerini tagimaktadir (bkz. Gorsel 2.6). Kompozisyon olusturma kaygisindan ¢ok
teknik araglarin etkisinin 6n plana ¢ikarildigi bu kolajlar ilk kez biitiiniiyle dijitalde

hazirlanan kolaj uygulamalari olma 6zelligini de tasimaktadir.

Gorsel 2.6 Laurence Gartel, Spaceman, 1987, Amiga Inkjet Print, 25 x 30 cm

Gorlintiilerin ~ sentezlenmesinde kullanilan malzemeler yalnizca video
goriintiileri olmakla kalmamis fotograflarin bilgisayar tizerinde kirpilmasi ve bir araya
getirilerek diizenlenmesi islemleri ile yeni bir imge haline getirilmesi yoniindeki 6ncii

calismalariyla taninan Nancy Burson, fotomontaj tekniginin dijital ekranda sayisal

51 https://digitalartmuseum.org/gartel/amiga.html
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form yapisina kavusmasiyla dijital kolaj niteligini kazandirdigi deneysel
caligmalariyla adindan soz ettirmistir (Paul, 2008, s. 29). Burson, birinci ve ikinci
giizellik kompoziti ismiyle anilan iiretimlerinde, iinlii oyuncu ve modellerin aralarinda
bulundugu giizellik ikonlarmin yiizlerinin sentezlenmesi ile giizelligin portresinin
sunumunu  fotograf vesikasi goriiniimiinde sunmus; giizellik  OSlgiitlerinin
anlamlandirilmasi i¢in Yyalnizca goriintiilerin birlesmesi adina kolaj tekniginden
faydalanmamis ayni zamanda anlam arayisinda Olglitlerin toparlanmasi bakimindan

yeniden tiretim baglaminda kolajin tavrindan etkilenmistir (bkz. Gorsel 2.7).

Gorsel 2.7 Nancy Burson, First and Second Beauty Composite, 1982, Eski Jelatin Giimiis
Baski, 10,7 x 13 cm

Sanatsal iiretimin duayenlerinden olan sanatg¢ilarin eserlerini inceleme {izerine
bilgisayar destegi alarak g¢alismalarini siirdiiren Lillian Schwartz ise goriintiileri
birlestirme adina kolaj tekniginden faydalanmis; eserlerinde sanatsal {iretimin
inceliklerini gézlemleyerek ortaya koydugu detaylarla dikkati {izerine toplayan sanat
ve bilim arasinda koprii kuran deneysel sanat arastirmacisidir (Ozel Saglamtimur,
2010, s. 222). Cizim ve resim metaryallerinin kolajlanmasiyla bir araya geldigi
Mona/Leo ¢alismasini ele alirken Leonardo Da Vinci’nin iinlii tablosu Mona Lisa’nin
kim oldugu gizemini ¢6zme girisiminde bulunarak Leonardo’nun otoportre ¢izimi ve
Mona Lisa tablosunun benzerlikleri ile eslestirmesine dayanan dijital bir kolaj

tiretmistir (bkz. Gorsel 2.8).
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Gorsel 2.8 Lillian Schwartz, Mona/Leo, 1987, Bilgisayar Destekli Goriintii

Temelinde goriintii eslestirmesi ile yliz hatlar1 {izerinden benzerligin
vurgulandigi bu ¢alisma, bulgularla yeni bir bilginin elde edilmesine dayanilarak kolaj
teknigine basvuruldugu dijitalde hazirlanan bir deneysel aragtirmanin {iriinii olmustur.
Sanatg1 tarafindan goriintii perspektifliginin yansitilmasi1 admna kolaj tekniginin
tiretimde dijital sanatin smirlarina dahil olmasi ile dijital kolajin manipiilasyon

cesitliligine yardimci olan 6nemli bir unsur oldugu anlagilmaktadir.

Resim formunun bilgisayar ¢izimleriyle biitiinlestigi dijital kolajlar ise,
usta ressam James Faure Walker’in essiz paletiyle sunumuna 1988’de baslamis; kaos
diizenini olusturdugu fotograflar, bilgisayar grafikleri ve kendi klasik resimlerinin i¢
ice gectigi kompozisyonlarla belli bir tema {izerinde sergilendiginde sunulan eserin
sanatsal formunun tek bir boyutta netlesemedigi farkli disiplinlerin birbiriyle olan
ilintisinden kaynaklanmaktadir (Wolf, 2009, s. 81-83). Walker’in form hareketliligini
arastirdigi deneysel kompozisyonunda (bkz. Gorsel 2.9) ¢alismasinin inceleme konusu
kemer formlar1 olurken, bu yapilari igeren fotograflari, kendi ¢izgileri ve bilgisayar
cizimlerinin yer aldigr katmanlari parca biitlin iligkisi seklinde kemer yapisina

konumlandirmasi ile kolajin hareketliligine goriintii ivmesi kazandirmaktadir.
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Gorsel 2.9 James Faure Walker, Forms in Motion: Arch, 1999, Miirekkep Piiskiirtmeli
Baski, 48 x 71 cm

Walker’in diger bir ¢alismasi ise sokak lambasinin golgesine dikkat ¢ekerek
hareketli ¢izimleri ve sokaga dair fotograflariyla kurguladigi bir sokagin ruhunu
izleyiciye yansitmaktadir (bkz. Gorsel 2.10). Dijital araglarin yardimiyla golge
efektlerinin resmin disina kadar tagmasi ve sokaga dair parcalari animsatacak
cizimleriyle stilini yansittigt Walker’in dijital kolajlari, dijital araglar yardimiyla
tamamlanmasi ile klasik resimin dijitalleserek yeni bir forma kavusmasina araci
olmaktadir. Kolaj teknigi aracilifiyla sokak lambasinin detaylandig1 imge iizerinden
klasik ve dijital resmin kaynasmasi ile yeni bir format seriiveni tanimlanmaktadir.
Klasik resmin duraganlhigina katilan dijital grafik ¢izimleri ve efektleri ile resme

dinamizm katilmistir.
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Gorsel 2.10 James Faure Walker, The Shadow of the Lamp, 1998, Miirekkep Piiskiirtmeli
Baski, 42 x 58 cm

Dijital sanatta kolaj tekniginin uygulanmasindaki ¢esitlilik, dijitallesme
araclarinin gelisimi ile artig gosterirken igerdigi geleneksel sanat uygulamalarinin
kuramlar1 arasindaki farkliliklarin dijital ortama adaptasyonu ile yeni bir sanatsal
yapinin doniisiimiine de sahne oldugu Saglamtimur’un (2010), “Dijital Sanat” adl

makalesinde yer alan su sozleri ile anlagilmaktadir:

Her gegen giin daha fazla sanat¢i resim, ¢izim, heykel, fotograf gibi alanlarda
eserlerini iiretmek icin dijital teknolojiyi bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Bazi
durumlarda eserler, dijital ortamin ayirt edici 6zelliklerini ve estetigini yansitirken,
bazi durumlarda ise bir sanat eserinin dijital siirecte iiretildigi belli olmamaktadir.
Ozellikle, fotograf alaninda kullamlan dijital teknolojilerle ¢ok fazla manipiilasyon
yapilmakta, fotograf, resim, grafik, heykel gibi farkli sanat bi¢imleri arasinda bir
kombinasyona gidilerek kolajlar iiretilebilmektedir. 20. Ylzyillin baslangicinda
Kiibist, Dadaist ve Siirrealistlerin kullandig1 kolaj, montaj, kurgu ve kendine mal etme
tekniklerinin dijital teknoloji ile gelismis ve kolaylasmis oldugu dikkat cekmektedir
(s. 221).

Gelenekten dijital sanata aktarimda koprii gorevi iistlenen kolaj teknigi,
bahsedildigi gibi fotomonta; ve kolaj teknigi uygulamalarinda temel tasarim

fonksiyonlarma yardimci teknolojik araglarin gelismigligi ile sanatsal tiretimlerinin
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kapsamini genisletmekte ve yeni gorme bi¢imlerinin sanata kazandirilmasinda biiytik
rol oynamaktadir. Bu baglamda algilar1 yonlendirebilme kapasitesine ulasan kolaj
teknigi, dijital sanatta montajlama ile olusturulacak yeni bir gercekligin kapisini
aralamistir. Ozellikle giiniimiizde, kullanilan dijital montajlama araclarindan olan
Photoshop yazilim ile iretilen imgelerin gergekliginin sorgulanmasi ile karsi karsiya
kalinmasi, kolaj tekniginin montajlama teknolojisinde varabildigi son noktay1
gostermektedir (Ingledew, 2005, s. 100). Bu dogrultuda o6zellikle dijital sanatta kolaj
uygulamalar1 i¢in sanatsal kullanima yonelik yazilimlar mevcuttur. Bunlarin arasinda
goriintilileri bir araya getirme 6zelligi bulunan photoshop yazilim ile birlikte tasarim
eskizinin baglamasindan sergilenme siirecine kadar kompozisyon {izerinde saglanacak
diizenleme, montajlama ve stilize etme siirecinin sunum asamasina kadar olan
denetiminde bir tuval gorevi de iistlenmektedir. Goriintii tabanli yazilim olan
Photoshop yaziliminin yani sira sanatsal iiretimi destekleyen bir diger yazilim ise
vektor tabanli yazilim olan Illustrator’diir. Vektorel grafik ozellikleri sayesinde
tizerinde yer alan kusursuz matematiksel diizlemde ¢izim yapilmasina imkan vermesi
ile tasarimlarin bireysellestirilmesinde ve stilize edilmesinde Oncii rol oynayan
programlardan birisidir. On plana ¢ikan bu yazilimlar, dijital kolaj sanatcisinin
stiidyosunu olusturmaktadir. Bu durumda kurgusal gergekligin altindaki izleyici, ekran
tizerinde canlandirma ile sanat¢i tarafindan tiretilen alternatif gergekliginin karsilig:
olan hiperreal duygusunun etkisine sokulmaktadir (Paul, 2008, s. 36). Sanat¢inin
fikrini sanatsal olarak ifade etme kaygisi, kolaj tekniginin stilini belirlerken ayni
zamanda deneyimlenen gercekligin sorumlulugunu da sanat¢inin eline vermektedir.
Alternatif olan gergeklik hissi, kendisini bir hipnotist olarak tanimlayan basili
yayinlarda ve dijital platformlarda ¢okc¢a eserlere yer veren Fransiz illiistrator Julien
Pacaud tarafindan nostaljik fotograflarin fotomontajlanmasi ile ¢agdas tavrin ironik bir
yaklasimi olarak kolajlarina; kimi zaman siirreal gorintiilerle bir riiya etkisi
birakirken, ayni zamanda karamsar renklerin donemsel imgelerle i¢ ice gegmesi ile
sanatsal ifadenin mesajla biitiinlesmesini saglamis ve sergiledigi dijital kolajlar1 ile
izleyiciyi adeta hipnotize etmistir (Brereton, 2011, s. 135). Yildizlarin icadi ismini
verdigi ¢calismasinda Pacaud, bir ressamin yetenegini imgelemesinden yola ¢ikarak bu
ani tasvir etmistir (bkz. Gorsel 2.11). Goriintiilerin dijital arag destekli fotomontaj

teknigi ile bir araya getirilmesinin akabinde renk ve 1sik ayarlarmin aym1 pozlama
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diizeyine indirgenmesi ile kompozisyonun alt metin temelinde kurgulanmasi,

izleyicinin kurgu gercekligine adaptasyonunu saglayarak okumasini kolaylastirmistir

Gorsel 2.11 Julien Pacaud, Invention of the Stars, 2018, Dijital Kolaj, 21 x 29,7 cm

Kolaj teknigini sinematografik bir dil olusturmak i¢in kullanan Eugenia Loli
ise, kaynak goriintiileri olarak kullandig1 pop sanat goriintiilerini zaman ve mekan
sinirlandirmast olmadan anlatimina dahil etmesiyle gergeklikten tamamen bagimsiz
olmayan fakat alternatif gergekligin kesif yolculuguna ¢ikaran paralel bir evren temasi
ile izleyiciyi duraksatarak diisiinmesini sagliyor (Yildirim, 2019, s. 335). Loli’nin
dijital kolaj1 olan doga tarihi miizesi olan ¢aligmasinda sergilenen eserlerin iki boyutlu
gercevenin digina tagmasi ile {i¢ boyutlu sunumu, nostalji imgeleri ve ii¢ boyutlu
gosterimlerin ayni kolajda yer almasi ile zaman ve boyut kavramlari arasindaki
celigkiyi ifade ederken diger taraftan farkli zamanlarin ayni anda sergilenmesi ile
izleyicinin algisina yeni bir pencere agmistir (bkz. Gorsel 2.12). Kolaj teknigi,
sanat¢inin sanatsal ifadesine ozgiir bir alan agmasi ile zaman ve boyut kisitlamasin
kaldirirken; farkli doneme ait imgelerin dijital yazilim araglarinin yetenekleri
dogrultusunda goriintiilerin sekil ve renk kombinasyonlarinin eslestirilmesi ile goriintii

manipiilasyonuna izin vermesi sonucu sanat¢iya yeni iletisim yollar1 sunmaktadir.
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Gorsel 2.12 Eugenia Loli, Natural History Museum, 2014, Dijital Kolaj

Dijital yazilim araglarindan Photoshop’un fotograflar {izerinde siirdiiriilen
montajlama yetkisi, gorme bigimlerine farkli bir stil boyutu kazandirirken; kolaj
tekniginin dijitallesme siirecinde sanatgiya dijitalde yeni deneysel tasarim pratikleri
elde etmesini saglamistir. Bu baglamdaki sanatsal ¢alismalar arasinda zaman zaman
kullanilan dijital uygulama stili olan Glitch sanati, sayisal goriintii yapilarinin deforme
edilmesi sonucu olusturulan goriintiilerin estetize edilmesine dayanmaktadir. Klasik
sanat estetiginin diginda yeni bir estetik arayis1 fotografin formunun teknolojik
araglarla carpitilmasina yonelik bir tavir gelistirmistir. Bu sanatsal tavrin
uygulayicilarindan olan dijital kolaj sanatgisi Giacomo Carmagnola ise eskitilmis
dramatik goriintiiler lizerinde kurgulanan kompozisyonlarda vurgulamak istedigi
imgenin fotografinin piksel yapisin1 bozuntuya ugratmasi ile bambagska bir goriintii
formati elde ederek estetik devinim saglamis, izleyici agisindan travmatik etki
uyandiracak calismalar ortaya ¢ikarmistir (Turan, 2018, s. 86). Sanatgimin dijital
temasinin yonlendirmesi sonucu, 6zel efekt montaji uygulanarak goriintii iizerinde
hareketlenme iliizyonu saglanmis; gorsellestirmeye illiistratiflesmis bir yap1
kazandirilmigtir (bkz. Gorsel 2.13). Tiim bu kazanimlar, dijital araglarin tasarimlardaki

sanatsal yetkinliginde sanatginin yaninda bir pay1 oldugunun gostergesi olmaktadir.
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Gorsel 2.13 Giacomo Carmagnola, Slos, 2016, Dijital Kolaj

Dijital sanat kapsaminda hazirlanan kolaj uygulamalari, estetik acidan
maniplilasyonlara agik yeni gorme stillerine sahne olurken diger taraftan sanatginin
veya tasarimeinin belli bir plan temelinde miidahalesine izin veren yazilim araclarinin
potansiyelinde, montaj tekniklerinin kolaylastirilmas1 ve stilize etme becerilerinin
siirsiz ¢esitlendirilebilmesi dolayisiyla giiniimiizde uygulayicilart cezbeden bir
yapiya sahiptir. Oyle ki bu tasarim teknigi, dijital cagin gereksinimlerini karsilayacak
seviyeye taginan bir iletisim argiimani haline gelmistir. Ozellikle afis tasarimcilar1 ve
illistrator sanatgilarinin tercihine gore sekillenen dijital kolaj teknigi, giiniimiizdeki
sanatsal uygulamalarda ve yayin organlarinda metin gorsellestirmesi bir illiistrasyon
olarak karsimiza ¢ikarken bazen de ticari amaglarla kurgulanan reklamsal faaliyet
tirtinii olabilmektedir (Turan, 2018, s. 86). Bu baglamda tasarimlarini siirdiiren dijital
kolaj sanat¢is1 Selman Hosgor, uluslararasi capta basarili 6rneklere imza atan
multidisipliner bir sanat¢idir. Onun dijital kolaj illiistrasyonlarini digerlerinden farkli
kilan, kullandigi maksimum segenekli dijital renk paleti ve hareketlendirdigi
illiistrasyonlar1 onun tarzini yansitmaktadir. Pop sanatin renklerinden olusan renk
harmonisi, dijital yazilimlarla ¢izdigi vektorlerini renklendirirken retro goriiniimlii
fotograflarin siyah beyaz renkleriyle estetik vurguyu yakalamaktadir. Kaynak
gorsellerini igerdigi temaya iliskin duygusal yogunluk enerjisi barindiran fotograflari,

dijital araglarla montajlayip retro stilinde kompozisyonunda sergilerken, 6zel efekt
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icerikli yazilim programlarindan faydalandigi g6z oniindedir. Konuya hakimiyeti,
parmak basmak istedigi temanin etrafinda belirli bir konseptle sekillenirken
kompozisyonun katmanlarini olusturan imgelerin anlam biitiinliigi ve yapbozun
tamamlayict doku ve gorsellerinin isbirligi sonucu saglanan iletisim, izleyiciyle
kurdugu etkilesimin sonucuna bakilarak anlasilmaktadir. Bu durum ise izleyicinin
anlamlandirma ve karsilik verme durumlart ile Kitlenin dijital mecralardaki
paylasimlarina yansimaktadir. Hosgor, Vanity Fair dergisinin Italya baskisinda yer
alan bir metne dair destekleyici dijital illiistrasyon kolaji hazirlamis, sunumuyla
“okulun en parlaki olma beklentisiyle biiyiimiis, anne babasinin ve ailesinin sevgisini
hak edecek sekilde notlart iyi olan bir kadin hakkindadwr > ifadesi seklinde konuyu
Ozetlemistir. Dergi yazisinda yer alan konuya iliskin tematik yaklagim sergileyen
sanatc1, tasarimi i¢in metaforik anlatim planlama siirecini benimsemistir. Ilk baglantiy1
saglama adina Ozneye ait kisisel fotograf detaylarini dekupe etmesinden dijital
firalarla renklendirerek 6zel yazilim efektleri ile illiistre etmesine kadar ¢agrisim
imgelerinin betimlendirmesine dayanan siireg, dijital tabanli vektor ¢izimlerinin stilize
edilmesi ile noktalanmigtir. Kavramsal anlatimi ile 6znenin okul ge¢misi ve kariyer
gelecegine dair degisim ve doniisiimlerini yansitan metaforlarla hikayelestirilmesi esas
alimmistir (bkz. Gorsel 2.14). Hosgor’iin benzer yaklasimla kurguladigr diger dijital
kolaj illiistrasyonu ise Wall Street Journal Off Duty isimli deneme ekinde
yayimlanmak {izere hazirlanacak bir kapak gorselidir. Yaymn icerigindeki konulara
gore hazirlanan illiistrasyon, daktilo metaforu iizerinden gergekiistii bir anlatimla
igerik basliklarinda deginilen kavramlar1 gorsellestirmistir. Dijital fir¢a lekeleri ve ti¢
boyut illiizyonunu saglayan golge efektleri ile imgelerin alternatif gergeklige hizmet
etmesi, esprili ve dinamik anlatimi kuvvetlendiren yontemler olarak kapak gorseline

uygun diissmiistiir (bkz. Gorsel 2.15).

52 http://www.selman-hosgor.com/vanity-fair-italia/
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Gorsel 2.14 Selman Hosgor, Vanity Fair Italia Dergisi icin lliistrasyon, 2020, Dijital
Kolaj
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Gorsel 2.15 (Sol Taraf) Selman Hosg6r, The Wall Street Journal Off Duty Deneme Sayisi
i¢in Illiistrasyon, 2022, Dijital Kolaj

(Sag Taraf) Kapak Sayfasi Kolaji, 2022, Dijital Kolaj

Internet ve basili medya kanallaridaki siireli yayinlara fotografilliistrasyonlart
tasarlayan egitimci kimligiyle taninan sanat¢1 Viktor Koen ise, genellikle dijital kolaj
tasarimlariyla taninmaktadir. Koen’in dijital kolaj illiistrasyonlarinin dikkat ¢eken yani
genellikle daha yalin bir metaforun yer aldig1 ¢arpici diizeydeki gergekiistii mesajidir.

Sanat¢inin  fotograflari mercege alindiginda gercekten kopmayan minimuma
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indirgenmis sade ve sakin anlatimi destekleyici 6zel efektlendirilmis donem renkleri
hakimdir. Genellikle gercek fotograf tizerindeki deneysel maniipiilasyon ¢aligmalart,
her bir katman tizerinde aslina yakin 6l¢ekte dijital yazilimlar araciligiyla eskitme renk
stilizasyonu ile dijital ekraninda farkli kaynaklardan alinan gérsel malzemelerin tek
bir planda yeni bir baglama iliskin kurgulanmig imgeyi fotomontaj teknigiyle
tasarlanmaya odaklanmaktadir. Koen, Wall Street Journal gazetesinde yayimlanan bir
makaleye gore “Bir Apple Arabasi Beklerken Neler Beklemelisiniz?” isimli konunun
yazar tarafindan detaylarii tartistigi ve kaleme aldigi metnin gorsellestirilmesine
iliskin bir dijital illiistrasyon kolaj1 hazirlanmistir.>® Igerikte yer alan ayrintilara gore
Apple sirketi ve BMW sirketinin ortakliginda yapilan goériismeler sonucu yeni arag
iiretimi Apple tarafindan {iretilebilir mi sorusunu giindeme tasinmis ve illiistrasyon
kolaj1 teknigi ile sanatci tarafindan gorsellestirilmistir. Bu illiistrasyonu olusturan
Apple sirketi logosu kask metaforunu cagristiracak bigimde stilize edilmis, kaskin
igerisine ise BMW sirketinin temsilcisi Photoshop yazilimi ile montajlandiktan sonra
yerlestirilmis ve makalede yerini almistir (bkz. Gorsel 2.16). Fotografi illiistre etme ile
ilgili yapilan adimlar, kimi zaman kendi fotograflarinin dijital ortama tasinmasi ile
sayisallagirken kimi zaman ise sayisal ortamdaki gorsellerin kaynak edinilmesi ile
dijital ortamdaki varligini siirdiirmiis; yazilim araglarinin montajlamasi ve stilizasyonu
sonucunda yeni bir goriintiiniin elde edilmesiyle son bulmustur. Fotomontaj teknigi
altinda ilerleyen illlistre etme siireci ayni zamanda sanat¢inin anlamlandirma
cabalarina eslik eden bir karakteristik yon bulma pusulasidir. Tiim stillerin ortak
noktasi ise iletinin farkli gosterimlerle alici konumuna dogrudan ulastirilmasinin
hedeflenmesi istenirken, dijitalde hazirlanan kolaj illiistrasyonlar ile hizl, etkin
iletimin saglanmasi ile uygun rota belirlenebilmektedir. Her tiirlii yagsamsal faaliyet
alanlarinda karsimiza ¢ikan kolaj teknigi dijital ¢agi tanimlayan panoramik bir pencere
olma dolayisiyla moda sektoriinden egitim sektoriine varana dek her alanda dijital
uygulamalarda sik¢a yer bulmaktadir (Brereton, 2011, s. 5). Dijital sanatla biitiinlesen
dijital kolaj teknigi, cagrisim metodolojisi 6zelligi ile ¢agin estetik anlayisiyla
bagdagmaktadir.

53 https://www.wsj.com/articles/what-to-expect-when-youre-expecting-an-apple-car-1440993713
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Gorsel 2.16 Viktor Koen, Apple Helmet, The Wall Street Journal Dergisi icin {lliistrasyon,
2015, Dijital Kolaj

2.1.1.1. Dijital Sanat ve Reklam
Dijital kavrami, bilgisayar sistemlerinin kullanic1 odakli gelisimi ile birlikte
yeni bir doneme adin1 vermis ve ayni zamanda giiniimiiziin sanatsal pratiklerine yon
vererek dijital sanatin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu durum, reklam sektoriinde
etkilesime acik calismalarin hiz kazanmasini saglamistir. Uygulayicilara, dijital kolaj
teknigiyle deneyerek kusursuz sonuglar alabilecekleri taslaklarin hazirlanmasi firsati

sunulmusg ve bu sayede ilham dogrudan tasarima yansitilmigtir (Gokasan vd., 2017, s.
50).

Sanatsal tiretimlerde gergeklestirilen dijital uygulamalar, ekseninde yer alan
reklam sektoriine pratik anlamda kolayliklar saglarken aym1 zamanda reklam
kavramina yeni bir boyut kazandirmistir. Tiiketiciye belirli bir konseptle tasarlanmis
yasam stili pazarlama fikri, irlinlin gosterge niteligi kazanarak pazarlanmasi ile
metaforik anlatimin somutlastigi reklamlar, 1980’1 yillardan postmodern reklamcilik
ekolii olarak giiniimiize tasmmustir (Diker, 2010, s. 34-35). Reklam grafiginde
etkinligini siirdiiren bu anlayzs, tirlinlin faydali nitelikleri yerine gorsel konsept fikrine
odaklanarak; mesajin direkt algilanmasina iliskin imgelerin animsatan yonii ve dikkat
cekici niteliginin one ¢ikarildigi Tokyo merkezli bir ajans tarafindan hazirlanan Volvo
reklamina (bkz. Gorsel 2.17) yansimistir (Landa, 2004, s. 12). Beyaz zemin iizerinde

oldukca basit bir gosterge ile araba seklinin tasviri yapilirken ayn1 zamanda diger araba
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konseptlerinin aksine kampanya, arabanin giivenligi konusunda gosterge baglaminda
cagrisimlarda bulunuyor. Reklami 6ne ¢ikaran en temel prensibi mesajin minimal
Olcekte tasarlanmasi ile bigim ve kilit tasviri, imge ile anlamlandiriliyor. Tek bakista
anlamlandirilan bu ifade, soyut kavramlarin somutlastigr hizli bir ¢éziimleme olmasi
ile dijital cag toplumunun goriintiiye doymus zekasini etkilemeyi bagardig
sOylenebilmektedir. Cengelli igne metaforu, ayn1 zamanda giivenli siiriis stiline
gondermede bulunarak aliciy1 harekete gegiren bir kampanya olarak ardindan gelicek

kampanyalara 6rnek olma seviyesinde donemini etkiledigi bilinmektedir.

un P an'®

Gorsel 2.17 Dentsu Y &R Tokyo Agency, Volvo: Safety Pin, 1996, Dijital Baski

Tanitim reklamlarindan stilist reklamlarina gegiste reklamcilik, tiiketimi hayat
tarz1 baglaminda tiiketiciyle bulustururken; bunu tiiketicinin empati duygusuna hitap
ettigi derecede basarili oldugu fikrine sahiptir (Cetin, 2014, s. 566). Reklamlarin
komuta zinciri ise gorme duyusu ile baslayarak insan zihnine dogru mesajin anlamini
kazanmasinda pay1 en fazla olan, duyguyu yeniden canlandirma merkezi 6zelligine
sahip insan hafizasina yonelik stratejilerin olusturulmasi ile tiikketim isteginin
uyandirilmasi sonucu yerine getirilmektedir. Bu iletisimin saglanmasinda pratiklesen
reklam tasarimlari, az coktur ifadesine yonelik mesaj unsurlari olan slogan ve
metinlerde sadelesmeye giderken; yerinde imge kullanimini fazlalastirmig, imgeye
mesajin canlandirilmasi dolayisiyla rol bigmis ve kurgusuyla ¢6ziilmesi gereken bir
bilmeceye doniismiistiir (Diker, 2010, s. 36). Stiphesiz ki goriintiilerin ilgi gérmesinde
ve yeni donem reklamlarinda ragbet edilmesinin dnemli sebeplerinden biri, internetin
gorsel veri bankalarindan elde edilen goriintiilerin sinirlama olmadan sonsuzca

paylasima acgik olmasi ve dijital uygulamalarla manipiile edilerek imaj estetiginin
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markalagma yoniinde stilize edilebilmesine ilham vermesidir. Ayrica, tiiketim
kiiltiiriine hizmet eden kitlesel medyanin da yeni diizlemi olan dijital medya ortaminda
kullanilabilirligi sebebiyle, goriintiiler kolaj ve birlestirme teknikleriyle manipiilasyon
uygulamalari igin tercih edilmektedir (Paul, 2008, s. 33-34). Reklamciligin imgelere
yogunlastig1 donemde, markalagsma estetiginin bir grup tasarimei toplulugu tarafindan
elestirildigini belirten Paul (2008), KIDing® isimli bir tasarimci grubunun
reklamcilarin sanati kullanirken kendi emellerine yonelik imajlari somiirii altina
almasina iliskin protesto c¢alismalar1 yiiriittiigiini aktarmistir. Bu protesto
caligmalarindan biri olan I Love Calpe (1999) kampanyasi (bkz. Gorsel 2.18), firma
logolarinin  merkeze alindigi reklam goriintiilerinin  bulaniklagtirilmas:  ve
kompozisyonda asil odagin firma logolarina ¢evrilmesi dogrultusunda tasarlanmstir.
Tasarimcilar, bu ¢aligmalariyla asil hedeflediklerinin sanat ajansi konsepti ile reklam
ajanslarinin sanata ve sanatg¢iya karsi saygisiz tutumlarini ironik bir dille elestirmek

oldugunu ifade etmislerdir (Paul, 2008, s. 33-34).

5 R Y

Gorsel 2.18 KIDing®, I Love Calpe 5, 1999, Baski

Turizm acenteleri, hizmetlerini pazarlamak icin s1g bir diisiince yaklasimiyla
ilgi ¢cekici gorseller kullanmis ve sanati sadece bir meta olarak goren tasarimcilarla
calismistir. Ancak dijitallesmenin getirdigi imge endiistrisi kurma c¢abalar1 ve
markalarin bilinglerini egemen altina alma stratejileri nedeniyle, reklamcilar gorselleri
soniik hale getirerek bu durumu desteklemislerdir. Bu nedenle, bir grup tasarimeci,
Calpe sehrinin goriintiilerini acentelerden reklam alan bir ajans edasiyla sunarak,
reklamecilik konseptinin gizli stratejilerini ortaya ¢ikarmayi hedefleyen bir yaklagim

tasarlamistir. Bu karsit girisim, yadirganan kesimle ayni reklamcilik dilini
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kullanmasina ragmen ilgi g¢ekmistir. Bu durum, gelismekte olan reklamcilik
sektoriiniin pazarlama i¢in basarili adimlar attifinin bir gostergesi olarak kabul
edilebilir.

S6z konusu basarisinin en biiylik hedefi pazarlama olan reklam, tiiketiciyi
kamusal hareketlerden veya markadan haberdar edebilme adina ikna etme, motive
etme ve tiketime yonlendirme yontemlerini kullanarak bir strateji etrafinda
kurgulandig1 konseptlerle sekillendirilen mesaj tasarimidir (Landa, 2004, s. 34). Aymi
zamanda reklam bir iletisim siireci olarak da tanimlayan Urper’e (2012) gére ise,
reklamin hazirlik asamasinda hedef kitlenin belirlenmesi ile verilecek mesajin
dogrultusunu belirleyen; bilgilendirme, satin alima tesvik, ya da firmanin izlenimini
yansitan imajin somut veya soyut iceriklerle anlamlandirilmasi gibi hedeflerinin
saptanmasi ile bir sonraki asama olan iletisim kanallarina goére tasarimsal plan
asamasina gecilmesini saglayarak iletisimin yayimlanacagi medya ortaminda servis
edilmesi noktasinda son bulan c¢alismalar, hedef kitlenin verecegi tepki ile siirecin
tamamlandigina isaret etmektedir (Urper, 2012, s. 61). Giiniimiizde ise tiiketicinin
geribildirimleri, reklamlar tarafindan uyarilirken ayni1 zamanda reklamlar tarafindan
hedef kitlenin davranig ve tutumlarini egiten yonlendirilmelere agik haldedir. Hedef
kitleye tiriin ve marka pazarlanmasinin yani sira davranigsal promosyon pazarlama
etkinligi haline gelen reklamlar, yasam standartlarina yonelik anlam {iretimleri
gerceklestirmektedir (Cetin, 2014, s. 565). Reklamin dilini olusturan kavramlar ise
toplumsal yasamin igindeki anlam barindiran gostergeleri diiz ve yan anlam olarak
kullanmasi ile yansitmaci ve kurgucu anlamlar1 olusturmaktadir (Diker, 2010, s. 37).
Gostergelerin karsiligi olan anlam 6bekleri, reklama bagli olarak genellikle tiiketicinin
akla ilk gelen ¢agrisimi olan metaforik yaklagimi olurken; diger taraftan toplumsal
kabullere gore degiskenlik gdsteren yan anlamlar1 da barindirmaktadir (Urper, 2012,
s. 125). Reklamin okunmasini saglayan gostergeler, tiikketim ve imaj odakl yeni kiiltiir
alt yapisin1 insa ederken; dijital ¢ag toplumunun yeni reklamcilik egilimleri olan
metaforik yaklagimlarla tiiketicinin duygularina hitap ettigi yoniinde olumlu sonuglar
aldig1 anlagilmaktadir (Diker, 2010, s. 87). Hedef kitle ile kurulan iliski, duygusal

baglamda esprili bir anlatimla baglant1 kurarken tiiketicinin kiiltiirel alt yapisina gore
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rutinlesmis faaliyetlerden olusan kodlarla reklami sekillendirebilmektedir® (bkz.
Gorsel 2.19). Tiiketicinin ihtiyaglar1 dogrultusunda hazirlanan bir reklam kampanyasi,
ticretsiz wifi hizmeti sunan bir isletmenin reklaminda, diziistii bilgisayar1 ¢agristiran
bir liriin ambalaj1 gorseli lizerinden metaforik bir yaklasimla sunulmaktadir. Dijital
uygulama ve bolgesel pozlandirma teknikleri kullanilarak olusturulan derin anlam,
markanin huzurlu ve sakin bir ortam olusturma imajini tiiketicilere vaat etmektedir.
Reklam, yasam standartlarina yonelik bir 6diil vurgusuyla tiiketicilere seslenmektedir
ve kampanyay1 basarili kilan en Onemli faktor, tiiketicilerin istek ve duygularim

igsellestirmeleri sonucu mesajin en iyi sekilde reklamda canlandirilmasidir.

Free Wi-Fi served at all restaurants

Gorsel 2.19 DDB Agency, McDonald's: Wifi, 2007, Dijital Baski

Markanin vaadlerini siralayan reklamlarin alt metninde ¢ogu zaman markanin
stratejik planlamasinin izlerini tagiyan imaj ¢alismalari yer alirken; {irliniin tanitimina
yonelik dogrudan satig pazarlamasinin yer aldigi diger reklamlarin aksine uzun vadeli
pazarlamaya yonelik planlarla hazirlanan reklamlar, markanin imajin1 belirleyen
kontrollii adimlardir (Levi, 2008, s. 6). Marka imajinin reklam kampanyasinda
canlandirilmasina iligkin iletisim hedefleri, firmanin reklam ajansina bagvurmasi ile

faaliyete gecmektedir. Reklamin hedefinin belirlenmesinin ardindan kampanyanin

54 https://blogs.commons.georgetown.edu/cctp-725-fall2014/2014/05/02/photography-based-
advertising-in-the-digital-age-a-new-system-of-meaning-making/
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icerigine yonelik atilan somut adimlar, reklam ajansinin tasarim departmani tarafindan
ele alinirken; reklamin ayristirict sdylemi biiyiik fikir temasi altinda belirlenen
konseptle giydirilmesi ile tamamlanmaktadir (Straubhaar, 2004, s. 346). Tasarimi 6ne
cikaran konsept fikri, kompozisyon oOgeleri ve dijital tekniklerinin uygulanma
bigimleri gibi unsurlar; dijital ¢agda reklam tasarimina yon verenlerin sanatsal
yaklasimlarinin bireysel sylemlerini olusturmaktadir (Paul, 2008, s. 60). Bu unsurlar,
konseptin hazirlanmasinda gorev alan ekibin koordineli ¢alismasiyla kampanyay1
basarili kilarken; sanat yonetmeni uzmanhiginda segilen dogru fotograf, reklam
kampanyasmin en vurucu elemani olarak gorev almaktadir (Levi, 2008, s. 38).
Fotograf, olaylar1 tasvir etme noktasinda; kayda alinmis bir hatira olarak, zihnin
uyarilmasi baglaminda tiiketici ile direkt temasa gegen bir iletisim araci olmaktadir.
Masaiistii  yayincilik doneminin ardindan internetin yasam pratiklerine entegre
olmasiyla anlamlandirma dili s6zli dilden gorsel dile gegmistir (Parsa, 2007, s. 10).
Dijital ¢agin gorsel kiiltiiriinii insa eden fotograf, iiretici tarafindan reklamin dili olan
gostergelerin  okutulmasinda yararlanilirken; seckin reklamlarin tasarimlarinda
konseptin tarzini belirleyen unsur olarak tasarimer tarafindan kullanilmaktadir (bkz.
Gorsel 2.20). Ev konseptine yonelik hazirlanan bu reklam, tirliniin giiglii ve 1s1ldayan
temizlik 6zelliginden yola ¢ikarak islevini géstermektedir. Bu gosterim, yikanmis ev
esyalan lizerinde konsepte dayali gorselleri benzetme aracilifiyla yapilmaktadir ve
gostergenin parlaklik vurgulamasi1 baglaminda metaforik anlatimina hizmet
etmektedir. Sushi imgesi, reklamda kullanilan goérsel 0ge olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu imge, tiiketicinin "Bu aksam disar1 ¢ikiyorum" mesaj1 dogrultusunda
odiil vurgusu olarak kullanilmakta ve imgenin yan anlamini olusturan tiiketicinin
zevklerine yonelik bir rezervasyon drnegiyle kullaniciya sunulmaktadir. Gostergenin
yan anlami olan elitist yonelim, reklamda sushi imgesi ve yeme aligkanlig1 tizerinden
gosterilerek, kiiltiirel baglamda sekillendirilen tercihlerin kodlandirilmasi sonucu
markanin imaj1 kaliteli yasam ve refah seviyesini yiikselten kullanim aliskanliklar
baglaminda tasvir edilmektedir. Tasarimcilar, reklamda kullanilan gorsel ve sembolik
Ogeler araciligiyla markanin hedef kitlesi olan ev sahiplerine, kaliteli yasam ve refah

seviyesini yiikseltebilecekleri bir iirtin sunmaktadir.
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Gorsel 2.20 Grey Agency, Ace: Sushi, 2008, Dijital Baski

Reklam kampanyas: tasariminin ana karakteri olan fotografin, konsept
baglaminda olusturulan mesajin hikayelestirilmesinde bas rolii canlandirmasi; onun
oncelikli gorevidir. Siradan bir goriintiiden fazlasi olan reklam fotografi, karakteristik
ozelliklere sahip olmasi ile tiiketicinin dikkatini iirline sahip olmaya tesvik etmektedir.
Dijitallesmenin her alanda goriildiigii donemde fotograf {izerinde dijital uygulamalarla
yapilan bigimsel degisiklikler, goriintiiniin tiiketiciye pazarlanmasi yoniindeki istah
acict hazirliklardir. Bu uygulamalar, dijital fotograf teknolojisindeki gelismelerden
sonra kullanima birakilarak bu alanda sunulan gegmis zaman uygulamalara oranla
tasarim eskizinin hayalde kalmayarak pratige aktarilmasini saglamig; goriintiiniin
dogru duyguyu aktarabilmesine yardimci olmustur. Pazarlamaya yonelik kurgulanan
reklam fotografi, dijital manipiilasyon teknikleri kapsaminda; kompozisyon unsurlart,
151k gegisleri, arka plan ve modelleme segeneklerinin pozlandirilmasi ile son tahlilde
carpici goriintiilere kavusturabilmek i¢in goriintii isleme yazilim araglarinin fircalarin
kullanmasi ile renk dengesi, 151k diizenlemesi, kontrastlik ve keskinlik ayarlarinin
tonlama kombinasyonu ile gesitli fotograflarin iist iiste katmanlanmasi tizerinden
objelerin kesilme, silinme, eklenme araglarinin bir tasari {izerinde biraraya getirilmesi
sonucu doku gecisi, Dboyutlandirilmasi, panaromik agilandirilmas1 ile
kusursuzlastirilma adimlarinin yani sira vektdrel ¢izim, autocad, 3D gibi farkli yazilim
dosyalarinin reklam fotografinin kompozisyonuna dahil edilmesi noktasinda elde
edilmektedir (Urper, 2013, s. 3). Reklam kampanyasinin tasariminda devreye giren

dijital teknik uygulamalar, hazirlik asamalarinda goriintiileme ekraninda yer alan
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bilgisayar miidahale sistemleri araciligiyla yiiriitiilen sanatsal yonelimlerini; sanatginin
estetik tercihi ve tecriibesine gore sekillendirmektedir. Bilgisayar sistemlerinin
noksansiz ve hassas ¢aligmasina iliskin reklamlarda yer alan tematik goriintiilerinden
ornek vermek gerekirse; ¢imleri daha yesil, gdkyliziinii oldugundan daha aydinlik
gosterme ile diger taraftan kompozisyonu ise daha kalabalik veya sade gosterme
montaji, dijital teknik uygulamalarinin tiikketiciyi reklama inandirmasi ve motivasyonu
noktasinda gegmis donem uygulamalarina gére oldukg¢a basarilidir (Messaris, 1997, s.
151-153). Gokylizii tasvirinin yapildigi reklam fotografi, tstii acgik bir aracin
tanittimina yonelik 6diilii bir gorsel kompozisyon iizerinden gostermektedir (bkz.
Gorsel 2.21). Dijital fotograf lizerinde dijital yazilim araciligiyla gergeklestirilen
renklendirme ayari, tiiketiciye iiriin vaadi iizerinden gercek goriintiiniin islenmesi ile
renk esitsizliklerinin yer almadigi ideal mavi tonlamalariyla kompozisyonu tiiketici
goziinde cezbedici bir giizellige kavusmasimi hedefleyerek séylemini idealize
goriintiilerle nesnelestiriyor. Boylelikle dijital uygulamalarla kurgulanan reklam
kampanyasi, vaatlerini idealizme yakinlagtirmasi ile tiiketiciye pazarlanmasini

sagliyor.

Gorsel 2.21 FCB Agency, Fiat: Sky Window, 2008, Dijital Bask1

Dijital devrim olarak nitelendirilen 1990’lar, Photoshop yaziliminin
gelistirilmesinin ardindan idealize edilen tasarimlarla reklamcilik sektoriinde yanki
uyandirmis; tasarimlarin sekillendirilmesinde yazilimin belirli 6zellikleri reklam

fotografinda yapilacak diizenleme ve efektlendirme islemleri ile dijital manipiilasyona
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yardimecr olarak reklamin olaganiistii ikna kabiliyetini giliglendirmistir. Dijital
uygulamalarla hazirlanan reklam fotograflari ise, goriintii 6znesi olarak tasarim
cizgisine gore kimi zaman tekil {irin gorseli olarak dogrudan tiriinii pazarlarken, Kimi
zaman mesajin baglamina gore belirli bir konseptle {iriinii dolayl ifade eden cesitli
konular1 icermesi baglaminda gdsterge niteligine kavusmusg olmasi ile manipiilasyon
cesitiligine gore stilize edilmektedir (Levi, 2008, s. 17). Son yillarda dijital
manipiilasyon teknikleri arasinda yaygin olarak kullanilan bir teknik, {i¢ boyutlu
modelleme uygulamalarinin gesitliligine bagli olarak yapim kurgusudur. Bu teknik,
3D Max yazilimi kullanarak diizenlenen fotograflari ve ii¢ boyutlu modelleme
uygulamalarini, CGI (Computer Generated Imagery) adi verilen bilgisayar tabanli
goriintli uygulamasi sistemleri ile birlestirerek iiriiniin 3 boyutlu goriintii yazilimindaki
var olan alan goriintiisiine 3 boyutlu ¢izimleri yerlestirerek birtakim diizenleme
cesitliligine gére modelleme ve 1giklandirma kurgusunda kompoze ederek bilgisayarda
elde edilmesini saglamaktadir (Urper, 2013, s. 165-166). Konseptin dznesi olan iiriin
fotografi, tiriiniin dikkat ¢ekici netlikte goriintiilenmesi amaciyla siklikla bilgisayar
destekli dijital uygulamalar kullanilarak reklam tasarimlarinda yer alir (bkz. Gorsel
2.22). Bu dijital uygulamalar sayesinde iiriin fotografi, 6zne olarak kullanilarak sisenin
icinden ¢aglayan maden suyu gibi sira dis1 bir gerceklik hissi yaratarak, kliselesmis
goriintiilenme bicimlerine yeni bir soluk getirmistir. Gelisen reklam prodiiksiyonu ile
birlikte, dijital uygulamalarin ve sanatsal pratigin sentezi sonucu reklam kampanyalari
artik sira dist mesajlar tastyan bilim kurgu iceriklerine benzeyen yapilarla
sekillenmektedir. Kampanya tasarimi, gercekiistii bir estetikle boyutlandirilarak, iiriin
gercekligi ve imgesi dijital ortamda bir arada yeniden lretilmektedir. Bu sayede

reklam kampanyalari, siradanliktan uzak, ilging ve 6zgiin bir hal almistir.
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Gorsel 2.22 Matte Studio, Sirma, Bilgisayar Destekli Goriintiiler

Reklam tasarimlarinda {iriiniin kendisi yerine konsept unsurlar1 kullanilarak
imge Oznesi sekillendirildigi kampanyalarda, icerik temalar1 dijital uygulamalara bagl
olarak yeniden iiretilir. Bu icerikler, dijital toplum yapisinin temelinde gelistirilir ve
gercekle sanalin kaynastigi dijital platformlarda, sanal kimliklere sahip kitlenin
secimleriyle kurgulanir. Ancak igerikler, dogallik ve nesnelligin yani1 sira kurmaca ile
gercekligin birbiriyle kaynasti§i gostergelerle manipiilasyon temalarini da icerebilir
(Demir vd., 2022, s. 154). Sanal kiiltiiriin etkisi altindaki bireylerin zihinlerine
dokunabilmek amaciyla reklam sektorii, kurmaca gergeklik anlayisi olan gercekiistii
anlatim diliyle manipiilasyonlarmin temalarin1 bu baglamda secerek; dijital yazilim
teknikleri ile goriintiilerini islemektedir. Reklam kampanyasmin biiyiik fikri olan
konsept tasarimi ise ragbet goren temalardan biri olarak siradan goriiniim
aligkanliklarin disinda seyir gosteren gercekiistii temalara gore sekillendirildiginde,

dijital donemde oldukga dikkat ¢cekmektedir (Levi, 2008, s. 58).

Markalarin iletisim araylizii olan gorsel retorik anlatim, reklamda kisilestirme
olarak goriintiilenirken; metaforlar lizerinden gergekiistii anlatim temas1 kapsaminda
tiikketicilerle baglantiya gegmektedir. Giinlimiiz reklam tasarimlarinda dijital yazilim
uygulamalar1 aracilifiyla gelistirilen kisilestirme sanati, marka ve tiiketici arasindaki
diyalogta  markanin  igsellestirilmesine  dayanarak  tiiketici  baglaminda

kisisellestirilmesi i¢in kullanilmaktadir. Bu sayede ¢esitli sdylemlerden yararlanarak
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tiriine gorsel nitelik olarak ithaf edilmesi ve karakterizasyonu saglanarak, empatiyi
pekistirme amacglanmaktadir (Ersan, 2022, s. 1743). Dijital tasarim kurgusunun
gergekiistii anlatiminin anlasilabilmesi ise, metin ve logolarin kompozisyonda dogru
yerlestirilmesi ve kompozisyonun grafik tasarim unsurlariyla uygun bir sekilde
kombinasyonuyla miimkiindiir (Urper, 2012, s. 73). Reklam kampanyasimnin
tilkketicinin duygularina hitap edilebilirligi noktasinda kisilestirme yaklagiminin
basarili kilinmasi ancak reklam tasarimcisinin kullanici deneyimine yonelik
psikolojisini iyi ¢dziimlemis olmasiyla saglanmaktadir (bkz. Gérsel 2.23). Uriin odakli
bir reklam kampanyasi, tiriiniin kendisinin bir imge olmadigin1 ve iiriin i¢eriginden
alinan ilhamla, cansiz bir varligin {izerinde insana 6zgii Ozelliklerin karakterize
edilerek imgelestirilmesiyle iiriin icerik unsurlarinin bir kisilik portresi olusturmasini
amaglamaktadir. Bu yaklasim, kampanya yansimasiyla basariyla uygulanmistir.
Kompozisyondaki yeniden iiretilen gerceklik, boyutlandirma, golgelendirme,
yansima, renklendirme diizenlemelerinin yani sira goriintii elemanlarinin kesilip
kurgulanmasi ve dijital uygulama tekniklerinin ustalikla kullanilmasiyla gercekiistii
bir kompozisyon goriintiisii elde edilmesini saglamaktadir. Buradaki tanimlama ile
reklam kampanyasimin hedefi, tiiketicinin zihninde {irini deneyimlemesinin
sonucunda imgenin fantastik kimligini yasamasina inandirmaktir. Bu baglamda
inandiriciliginin Slgiitiind ise dijital goriintii isleme yazilimlarinin etkin kullanimi
belirlemektedir. Reklam kampanyasinin tasariminin gergekiistii konseptinin yontemini
olusturan kisilestirme ile anlamlandirma siirecini baslatan reklam, tiiketiciyi dogrudan
etkilemekle kalmayarak; tiiketicinin logo, liriin ambalaji ve slogan: i¢eren ipuglarini
takip ettirmesi ile kompozisyondaki odak noktasi imgenin bagdastirilmasi sonucu,
hedefini tiiketicinin mesaji ¢ozlimlemesi ile tamamlar (Ersan, 2022, s. 1750). Tiiketici
nezdinde hizli ve etkili sonuca ulasan kisilestirme yontemi, dijitallesme ile reklam
tasariminda gercekiistii konseptlerin goriintii olusumuna ilgi ¢ekici imgelemlerle

katkida bulunmaktadir.
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SENSATIONS

Gorsel 2.23 BBDO Athens Agency, Lays: Lay’s Sensations-Mexican, 2007, Dijital Baski

Reklam tasarimini 6zgiin kilan orijinal fikirler, olagan gorintiileri farkli
pencerelerden ve farkli kombinasyonlardan sunmasiyla tiiketicinin goziinde markay1
basar1 siralamasinda en iist noktaya yerlestirirken; iceriklerini gercekiistii anlatim dili
ile zenginlestiren manipiilasyon temalarindan olusturmaktadir. Bu dogrultuda
hazirlanan reklam caligmalarinda tasarimi olusturan fotograflar, farkli fotograf¢ilarin
fotograflarindan veya birden fazla fotografin, stok fotograflarla reklamin pazar alani
olan mekana gore konsept baglaminda bir arada montajlanmasiyla olusturulmaktadir
(Urper, 2013, s. 5). Dijital goriintii isleme yazilimi olan Photoshop araciliiyla
gergeklestirilen montajlama islemi, yazilimin katmanlama olarak bilinen diizenleme
ekleriyle nihai tasarimin arayiizde goriintiilenmesine iliskin yapilacak her bir islem
adiminin semasini sistematik olarak goriintiilerken; diizenleme adimlarinin takip
edilmesini saglar ve otomatik goriintiileme sayesinde Kusursuza yakin sonuglarla
caligmalarin tek bir tasarim olarak elde edilmesini saglar (bkz. Gorsel 2.24).
Katmanlarla kurgulanan dijital kolaj tasarimi, dijital arayiizde birlestirildiginde
tasarim unsurlari olan ag1 yiikseklikleri, boyutlandirma uyumluluklarina dikkat

edilerek montajlanmalidir (Urper, 2012, s. 160).
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Gorsel 2.24 Grey Agency, Did You Mean Astronaut?, 2010, Dijital Baski

Gergekiistli anlatim dilinin hadkim oldugu Google reklam kampanyasinda,
dijital araglarla farkli fotograflardan montajlanarak kesme ve diizenleme islemleri
kullanilarak sayisal arayiiz ekraninda kompozisyonun tasarlanmasi ile ortaya konan
kampanya fotografi teknik agidan son derece basarilidir. Izleyicinin yeni bir anlam
olugturmasina imkan saglayan, kurgulanmamis, dogal bir fotograf izlenimi vermesi,
dijital kolaj uygulamalarinin yeniden iiretimleri ile kampanya tasarimindaki
yadsmamayacak derecedeki basarisini gozler Oniine sermektedir. internet arama
motorunda yazilan kelimelerin otomatik olarak tamamlanmasi amaciyla gelistirilen
donanimin tanitimi amaciyla kelime yazimi olarak benzerlikte olan iki kavramin
goriintlislinlin  birbirine geg¢mesi tlizerinden iliski kurmasi, tiiketicilerin kisisel
tercihlerini yonlendirmede destek sagladigini ifade etmesi olarak tasarimini

anlamlandirmistir.

Dijital yazilim araglarmin uygulamalarmin yol ac¢tigi dijital kolaj teknigi,
geleneksel kolaj tekniklerinde oldugu gibi ¢ok sesli anlatim cesitliligi 6zelligini
giiniimiize tagimaktadir. Teknik agidan ise, dogal olmayan sentezlemeler ile tasarim
deneyimine 6zgiin ve pratik ¢coziimler sunmasi yam sira gergekiistii anlatim dilinde
katki saglamaktadir. Ayrica, fotomontaj tekniginin de kapsamina girmesi ile
izleyicinin zihnini etkileme ve hedeflenen mesajin iletilmesinde etkili bir yontem
olarak tescillendigi gozlemlenmektedir (Yildirim, 2019, s. 332). Dolayisiyla dijital
kolaj uygulamalari, dijital ¢agin beklentilerinin ivedilikle cevaplanmasi baglaminda
reklam mesajlarinin iletiminde; gergekiistii konsept temalarinin belirlenmesi yonii ile
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de tiiketicinin orijinal fikir beklentisini karsiladigindan giinimiizde reklam
tasarimlarinda siklikla yer verilmeye elverisli bir teknik oldugu sdylenebilmektedir.
Reklam tasarimcisinin  dijital kolaj tekniginin barindirdigi dijital araglarin
manipiilasyonu zirveye tasiyan uygulamalari ile olduk¢a alakasiz goziiken unsurlar,
inandiric1 fantezilere déniisebilmektedir (Ingledew, 2005, s. 97). Ozellikle dijital sanat
araclarinin  gelistirilmesi  ile  kopyalama ve diizenleme seceneklerinin
kusursuzlastirilmasi, uygulama g¢alismalarinin da iyilestirilmesine sebep olurken;
dijital kolaj teknigine yeni bir tasarim stili ilavesi olarak roprodiiksiyon sanat
eserlerinin sanatginin dijital yazilim araglari yonlendirmesine gore yeniden iiretimlerle
sekillendirildigi pastis ismiyle adlandirilan yenilik¢i temalar1 gergekiistii konseptlere
eklemistir (Urper, 2012, s. 23). Giincel reklam tasarimlarinda kullanimi popiilerlesen
pastis temasi, gecmisten sliregelen bir yeniden {iiretim tavri olarak reklamla sanatin
etkilesimi sonucu; sanati igeren akimlara, tarihi konulara, yetkin sanat¢i ve eserlerine
Oykiinmesi baglaminda reklam ajanslarinin biinyesinde yer alan tasarim ve pazarlama
konusunda uzman olan hatta sanat tarihi uzmanlarinin bulundugu ekip ile ¢alismasin
yuriiten global markalar1 harekete gegirmis, reklam kampanyalarinda dijital kolaj
teknigiyle pastis temasmi tasarimlarinda (bkz. Gorsel 2.25) kullandiklar
goriilmektedir (Karabacak, 2013, s. 73).

Gorsel 2.25 (Sol Taraf) Grey Agency, Mona Lisa, 2007, Dijital Baski

(Sag Taraf) Prodigious Agency, Nescafe: Van Gogh, 2014, Dijital Baski
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Klasik sanat iirtinlerinin reklam kampanyalarinin tasarimlarinda dikkat
ceken en biiyiik 6zellik, tirtinleri kullanmalar1 sonucu yasanilan duygu ve deneyimleri
sanat eserlerinde pastis konsepti ilizerinden yansitmalaridir. Bu yansima ise dijital
gorintii isleme araglari ile Oykiiniilen eser iizerinde ustalikla yansitilarak dijital kolaj
teknigin sanat¢inin hayal giiciine gore eserleri yeniden dijital ekranda sekillendirmesi
ile sonu¢lanmaktadir. Sanat eserlerine reklam kampanyasinin tasarimlarinda yer
verilmesi ise markanin imaj stratejisine yonelik atilan adimlarda markay: seckin
kilarken ayni zamanda iirliniin pazarlanmasina yonelik dijital kolaj teknigiyle
hazirlanmis olmast dogrultusunda {irtin kullaniminin sonuglart fantezilestirilme
tizerinden tiiketiciye dogal bir izlenim sergileniyormuscasina profesyonel gosterimi
tilketiciye aktarilmistir (Karabacak, 2013, s. 74). Tiiketicinin yaklagimi ise sanata dair

konular1 bilmesine gore ince espriyi anlamasiyla sekillenmektedir.

Reklam kampanyalari ile tiiketicileri yakinlagtirmanin en pratik ¢oziimii,
poptiler kiiltiirde yer alan Ozellikle kitle iletisim araglarinin 6zellikle glinlimiizde
sosyal medya platformlarinin yaydigi dinamik kiiltiir izlencelerinin parodisi gosterge
baglaminda yeniden iiretilerek tasarimlarda kullanilmasi ile etkilesime gec¢ilmesidir
(Straubhaar, 2004, s. 350). Dijital kolaj tekniginin uygulamasi olan popiiler kiiltiir
parodileri ile gercekiistii konseptlerin ¢esitliligi artmis; sanat tarihi pastislerinin
haricinde bir yenisi daha eklenerek, gergekiistii anlatim diline yeni Oykiinme
konseptleri dahil edilmistir. Popiiler kiiltiir konseptlerinin reklamcilar tarafindan tercih
edilmesindeki en biliyilk dayanak, metaforik imgelerin tasviri ile mesajin

hikayelestirilerek okunmasini saglamaktadir (bkz. Gorsel 2.26).

A T-Cross
It's like see another world with panoramic sunroof

Gorsel 2.26 DDB Agency, Volkswagen: Other Worlds, 2021, Dijital Baski
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s T-Cross
It's like see another world with panoramic sunroof @

Gorsel 2.27 DDB Agency, Volkswagen: Other Worlds, 2021, Dijital Baski

Gergekdistli konsepte bagli olarak hazirlanmis reklam tasariminda markanin
vurgulamak istedigi panoramik agilir tavan {riin 6zelligi, 3 boyutlu animasyon
filminden bir karenin montajlanarak iiriin penceresinden tiiketiciye sunumu; diger
diinyalar sloganini kullanarak acilan pencerenin sira dis1 bir boyuta agildigini, popiiler
kiiltiire ait gercekiistii medya imgeleri lizerinden goézler Oniline sermistir. Macera
severlere hitap eden marka imaji, tasarim teknigi baglaminda dijital goriintii isleme
yazilimlari araciligiyla ajans tarafindan {iiriniin detay fotografi ve animasyon
fotografinin montajlanarak bir arada kurgulanmas: ile dijital kolaj uygulamasinin
kullanim1 olarak sonug¢lanmistir. Marka imaji dogrultusunda belirlenen reklam
kampanyasi, tiiketicinin arag i¢indeki yolculugunda panoramik tavan 6zelligine dikkat
¢cekmek icin ilgi ¢ekici bir yaklagim sergilemistir. Gergekiistii imgelerin kullanima,
tiiketicinin ilgileri dogrultusunda se¢ilmis ve tasarim konseptinin dijital yazilimlar
sayesinde adeta 3 boyutlu bir goriintii haline getirilerek ustalikla diizenlenmistir. Bu
sayede izleyici, konseptin kahramani olarak icine cekilerek deneyimlemesi tesvik

edilmistir.

Popiiler kiiltiir nesnelerinin reklam tasarimlarinda yer almasi, tasarimcilarin
tilketici 1ilgisini gozetmesi dogrultusunda ortaya ¢ikmaktadir. Bireylerin sanal
diinyayla iligki kurarak etkilesime gectigi ortamlardaki nesnelerin konsept
tasarimlarinda ise imgeler olarak yeniden yorumlanmasi s6z konusu olmaktadir. Bu
cercevede dijital araglarin uygulamalarda kullanilmasi sonucu, goriintiilerin

tyilestirilmesi kazanimlar1 elde edilmektedir. Bireylerin dijital medyada alisik oldugu
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goriintlilerin alt metin olarak reklamin igerigini olusturmasi ise tiiketici tarafindan
hiperger¢ek kavraminin etkisi altinda gergekligin parodi olarak yeniden okunmasini

saglamaktadir.

Dijital goriintii isleme yazilimlariyla kurgulanan dijital kolaj tasarimlari,
reklam tasarimlarinda izleyiciye goriintii illiizyonlar1 sunarak alternatif bir gercekligi
carpict bir sekilde yansitir. Boylece izleyici, deneyimleyen tiiketici konumuna geger.
Ayni zamanda popiiler kiiltiirden baz1 goriintiileri kullanarak tiiketicinin aliskin oldugu
goriiniimleri konseptle birlestirerek yeniden yorumlanmis gergeklige adapte olmasini
saglar. Bu nedenle, toplumsal ve kiiltiirel sdylemleriyle halka iliskiler biinyesinde
reklamecilik sektoriiniin kontroliinde gerceklestirilen reklamlar, yayilmaci politikalar
ve hizli ve siirdiiriilebilir erisim ozellikleriyle de one ¢ikar (Cetin, 2014, s. 570).
Gelisen teknoloji, dijital goriintileme bicimlerinin deger kazandigi giiniimiizde

reklamecilik sektoriinii dijital yaymcilik diinyasina yonlendirmistir.

Reklam  kavrammin geniglemesi ve profesyonellesen reklamcilik
uygulamalari, dijitallesmenin etkisiyle basin araglarinin  da teknolojiden
faydalanmasini saglamistir. Internet ortaminda sayisal medya araglarmin kurulmas,
dijital ortamda sunulacak yayin faaliyetlerine izin vererek yeni reklam araglarinin
pazarlamaya kazandirilmasini saglamistir. Ucretli yerlestirme temin eden dijital
medya yayin araglarinin yani sira, giiniimiiz diinyasinda yenilik¢i bakis agisiyla
eklenen "gerilla" adi verilen {licretsiz yayinlanan reklamcilik uygulamalar1 ortaya
c¢ikmigtir. Bunun yani sira, kamu hizmeti olarak bilinen sosyal amacli iicretsiz
yerlesimli tanitim reklamlarina ticari amaglh reklamlar da eklenmistir (Landa, 2004, s.
34). Gerilla reklamcilik uygulamalari; markalarin pazarlama propagandasini
gerceklestirmek {lizere tasarlanan, tliketicinin hatirinda kalma amaciyla giindelik
yasaminda beklenmedik alanlarda karsisina ¢ikarilmasi ig¢in hazirlanan deneysel
caligmalardir (bkz. Gorsel 2.28). Gerilla reklamciligin kapsaminda yer alan
projeksiyon reklamlari ise dijitallesen diinyanin yeni reklamcilik uygulamalari olarak
disiplinler arasi temelde bilisim uzmanlari tarafindan teknik ekip ve tasarim ekibi
isbirligi sonucunda sekillenerek markalarin pazarlamasinda ilgi odag haline
gelmektedir (Sahin, 2018, s. 28-29). Dijitallesmenin tiim alanlara niifuz etmesi, yeni

reklamecilik aligkanliklari dogurmus; reklamin tiiketicilerin oldugu her alana
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ulagtirilabilmesi saglanirken ayni zamanda reklamcilik uygulamalari ve tekniklerinin

dijitallesme siirecine katkida bulunmustur.

Hot ‘n

" wholesone,

Gorsel 2.28 Colle+McVoy Agency, Caribou Coffee: Ovens Out of Transit Shelters, 2011,
Outdoor

Elektronik teknolojisinin internet kullanimina yonelik farklilastirdign ve
gelistirdigi uygulamalari, akilli telefonlar ve tabletler araciligi ile bireylerin aktif
katilimina olanak saglayan ayn1 zamanda dijital reklamcilik sektoriinii baglatan dijital
pazarlama medyalarimi reklamci-tiiketici  alisverisine  yeni kanallar olarak
kazandirmigtir. 1994 yilindan giliniimiize tasman dijital reklamcilik platformlart,
teknoloji odakli diinyada markalarin pesinde olduklar1 yeni pazarlama medyasidir
(Mcstay, 2010, s. 12). Dijital pazarlamanin medya se¢eneklerinin basinda, tiiketicinin
siklikla yer aldig1 sanal ortamlar olan web siteleri, sosyal medya platformlari ve online
uygulamalar olarak cesitlilik gosterirken diger taraftan pazarlama altyapisiyla anlik
etkilesime agik olarak hedeflenen tiiketiciye her an Kkitlesel Olgekte yayilim
saglayabilmektedir (Ocal vd., 2020, s. 142-143). Bireysellesen internet uygulamalari,
sanal ortamdaki kullanicilara icerik diizenleme yetkisi veren Ikinci Nesil World Wibe
Web yani Web 2.0 giincellemesi ile dijital reklamcilik sektoriine entegre olarak
tilketicilerin iiriin 6zelindeki fikirlerini paylasim yoluyla aktardiklari ve reklam
verenlerin kampanya igeriklerinin paylasildigi giincel platformlar olan sosyal medya

platformlarini gelistirmistir (Akyiiz, 2013, s. 6). Siirekli giincellenerek pazarda etkisini
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koruyan bu uygulamalar; fotograf paylasim mecralariin popiilerlestigi alanlardan
olan Instagram ve Flickr platformlarinin igerik iiretimlerinin kisisel yorumlarla
sekillenerek goriintii kombinasyonlarini stilize etmesi ve imaj kiiltiiriinii olugturmasi
ile dijital pazarlama ve reklamcilik sektdriine yon vermektedir (Ozel Saglamtimur,
2017, s. 88). Markalarin tiiketicilerle takiplesebildigi dijital platformlar, tiiketici
profilinin tespit edilmesi ile reklam veren markalarin hedefleri dogrultusunda
stratejilerinin belirlenmesi ve markanin imajina yonelik konsept tasarimlarinin
hazirlanmasinda reklam kampanyalarin1  bi¢imlendiren pazarlama trendlerinin
kurgulandig alanlardir (Esmer, 2013, s. 124). Oyle ki giiniimiizde dijitallesen toplum
yapisini anlamlandirmada gorev alan sosyal medya platformlari, goriintii kiiltiiriiniin
insasinda 6nemli bir rol iistlenerek reklamcilik anlayigini yeniden yapilandirmaktadir.
Tiiketici ve marka arasindaki diyalogu saglamlastiran platformlar, sosyal medya
etiketi olan hashtag uygulamasinin yeni goriintii stillerini igeren gesitlendirmeleri ile
giincel konsept temalarindan tiiketicinin haberdar olmasini saglayarak bireyin
markaya olan sadakatini doniistiirmekte c¢ift yonli etkilesimi sosyal medya
kullanicilarina kazandirmaktadir (Demir vd., 2022, s. 151-152). Igerik iiretimiyle
kullanictyr etkilemeyi hedefleyen markalar, tiiketici nezdinde begeni ve paylagim
odakli yiiriitiilen reklam kampanyalar1 ile dijital platformlarda goriintiilenmeyi
onceledigi takdirde pazarlamada ©one c¢ikarak geleneksel pazarlama anlayisindan
farklilasmaktadir (Ocal vd., 2020, s. 257). Goriintii kiiltiiriine durmaksizin katkida
bulunan sosyal medya platformlari, kullanicilarin ilgisini gekme amaciyla markalarin
0zgiin tasarimlara ihtiya¢ duymasini saglamis; marka imajinin degerini ayakta tutacak
bireysellesen fotograf tasarimlari ile markanin kendi tasarim ¢izgisinde kliselesmeden
ayakta kalmasini saglamistir (Demir vd., 2022, s. 150). Markanin stratejik planlama
slirecinin takibinde tiiketicinin hatirinda olumlu imaj olusturabilmesi, tasarimlarinda
giincel temalardan beslenebilmesi ile gerceklesmektedir. Bu baglamda yenilikgi
tasarim stillerine pratik ¢oziimler getiren dijital kolaj uygulamalari, popiiler kiiltiirden
ilham alarak dijital platformlarda giincel temalar ile sentezledigi konseptleri ile
tilketicilerin begenisini kazanarak basarili reklam kampanyalarini sosyal medya
kullanicilarina farklilasan igeriklerle ve 6zgiin tasarimlarla sunmaktadir (bkz. Gorsel

2.29).
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Gorsel 2.29 Selman Hosgér, The Journey of Healing: The Healing Power of
Biotechnology, 2022, Dijital Kolaj

Dijital pazarlama alaninda ©6ne ¢ikmak isteyen bir markanin stratejik
hedeflerine yonelik olarak siirdiiriilebilirlik ve inovasyon odakli konseptler
gelistirilmistir. Bu konseptler kapsaminda hazirlanan dijital kolaj ¢aligmalari, Selman
Hosgor tarafindan "Gegmisten Gelecege Sifa Yolculugu" adiyla NFT koleksiyonu
olarak hazirlanmistir. Konseptin tasarlanmasinda, biyoteknolojinin iyilestirici giicii
temasina bagli olarak biyoteknoloji kavrami 6ne ¢ikarilmistir. Bu kavramsal temelde,
markanin iiretimde kullandig1 teknolojik yontemlerin gelistirilmesini 6nceleyen Ar-Ge
calismalar1 fikir sahibi olmak isteyen kisi ve kuruluslara marka imaji baglaminda
yansitilmayr hedeflemektedir. Dijital kolajlar araciligiyla, medyada yer alan ii¢
boyutlu gen ve molekiil goriintiileri, farkli element dokularini ve insan zihninin tasviri
olan goriintii piksel tabanli yazilim araglartyla montajlanmistir. Ayrica, manyetik ¢izgi
goriintiileri de iceren katmanlar vektor tabanli ve piksel tabanli yazilim programlarinda

efektlerle stilize edilmis ve illistre edilmistir. Farkli katmanlar birbiriyle
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kaynastirilarak, kompozisyon olusturulmustur. Bu koleksiyon, sosyal medya
platformlarinda tanitilmaktadir. Cesitli igerik unsurlarmin ayni kompozisyonda
dogrudan ve etkili bir sekilde iletilmesi i¢in gergekiistii resimleme yaklasimi
kullanilmistir. Bu disavurumcu goriintii, sayisal ortamda yeniden {lretilerek tasarim
goriintiistiniin iyilestirilmesine ve izleyicide gercekiistii bir tat birakilmasina yardimci
olmustur. Ayrica dijital kolaj teknigi de kullanilarak marka hedefi i¢in istenilen sonuca
ulasilmig ve dijital platformda yaymlanmasiyla sanal ortamdan beslenen tiiketicinin
dikkati ¢ekilmistir. Sanat¢i, kavramlarin ii¢ boyutlu olarak goriintiilenmesini
hedeflemistir. Dijital yazilim araglarinin biinyesinde, golge, doku ve illiistratif ¢izgi ve
lekelerle dijital kolajinda yer verilen dijital illiistrasyon eklemeleri, izleyiciyle
duygusal yakinlik kurmaya yardimci olmus ve sanatginin yaklagimini tasarimiyla ifade
etmesine olanak saglamistir. Bu yaklasim sayesinde, izleyiciler tarafindan platformda
yapilan paylasimlara yapilan begeni ve yorumlar etkilesimi saglanmigtir. Ayrica
marka imaj1, bir¢ok kitle tarafindan taninmig ve bu sayede tanitimi daha genis bir
Kitleye ulagmistir. Bireylerin ilgisini yonlendirecek olarak tasarimlar ise Turan’a
(2018) gore, sosyal aglarin ekseninde sekillenen gorme algilart ile Ozellestirilmis
konularin igerik paylasimlarinda animasyonun yani sira illiistrasyonlardan
olugsmaktadir (Turan, 2018, s. 79). Bu baglamda dijital platformda sergilenen dijital
kolaj tasarimi, oldukca etkili ve yerinde bir ¢alisma olarak tiiketicilerin ilgisine
sunulmustur. Dijital pazarlamanin markalara sagladigi en biiyiik olanaklar kitle ile
markanin yakinlastirilmasina yonelik hizli ve az maliyetli olmasi 6zellikleri ile reklam
verenin uygulamasmi kolaylastirmaktadir (Ocal vd., s. 156). Dolayisiyla dijital
platformlar, teknolojinin her alanda yayginlagtig1 giiniimiiz diinyasinda markalarin
imajini, soyut degerlerini ve hedeflerini gerceklestirmede Oncelikli pazar alanlari
arasinda yer aldig1 ve tasarimlarini her an yenilenen bu mecralara yonelik planladigi

sOylenebilmektedir.

Dijital sanatin vardigi son noktada 6zglinliik, gosterge bigimlerine duyulan
ihtiyaglarin farklilasan konsept uygulamalariyla kargilanmas1 veya giderilmesi olarak
yorumlanmaktadir. Bu ihtiyaca dayanarak dijital sanattaki kolaj uygulamalari, sira dis1
anlatim bi¢imi ve imgelemesi 6zellikleri ile reklam grafiklerinde yararlanilan teknik

olarak yerini almis; duygusallik kanaliyla iletisimi saglayarak tiiketiciyi etkilesime
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gegciren bir uyar1 panosu sunumu ile ilgi ¢ekici goriinim kazanarak, sayisal ortamda
kurgulanabilirligi ve bu ortamlarda yayimlanabilmesi dolayisiyla yeni nesil anlatim ve

goriintiileme bigimi olarak reklamda arag edinilmistir.

2.1.1.1.1. Dijital Sanat Reklam Grafiginde Kolaj Teknigiyle Uretilen
Uygulama Calismalarindan Ornekler ve Coziimlemeleri

Giliniimiizde dijital sanatla bigimlendirilen reklam grafigi uygulamalari,
fotograf, resim ve illiistrasyon gibi gorsel tasarim elemanlarinin dijital goriintiileme
yazilim araglar1 kullanilarak bireysel tasarimcilar veya reklam ajanslari tarafindan
kontrol edilen tasarimci gruplari tarafindan kendi tasarim g¢izgilerinde stilize
edilmesiyle olusturulan tasarim kompozisyonlaridir. Logo, slogan ve metin gibi yazili
tasarim elemanlar1 da gorsel elemanlarla biitiinlestirilerek dijital tuvalde islenir ve her
bir parca i¢in bir katman bi¢imlendirilir. Tiiketicinin algisina yonelik kurgulanan bir
yeniden {iretim siirecinin sathalar1 da bu siirecte devreye girer. Reklam grafigi
uygulamalarinda dijital kolaj teknigi bazen katmanlardan olusan bir kolaj stili olarak
belirirken, bazen de igerigin gérsel baglamda bilingli kurgulanmasina gére fotomontaj
tekniginin dijitalde uygulanmasiyla gerceklestirilir. Bu uygulamalar, reklam
ajanslariin ve sanatgilarin iiretimlerinden 6rneklerin teknik acidan incelenerek igerik

iligkisi baglaminda yorumlanmasiyla ¢alisma biinyesinde ele alinmistir.

2.1.1.1.2. Adidas: London Flagship

2010’1u yillarda yenilikgi illistrasyon stilinin Onciileri arasinda yer alan dijital
kolaj tasarimcilarindan James Dawe, Londra’daki sanatsal hareketlerden etkilenerek
eklektik postmodernizm yaklasimini benimsedigi deneysel calismalarinda pargali
kompozisyon goriintiilenme bigcimi ile sekillendirdigi uygulamalar1 dijital
manipiilasyon araglarmi kullanarak 6zgiin tarzda imge yapilar1 elde etmektedir.*
Dawe, tasarimlarinda elemanlar1 kuralsiz ve siradis1 bir sekilde bir araya getirerek
gorsel agidan kaotik bir goriintii olusturan fotomontaj teknigini kullanmayi tercih
etmistir. Bu teknik, dijital arayiizde bireysel 1illlistrasyonlar ile fotograflarin

birlestirilmesi  ve  dijital manipililasyon adimlarimin  gerceklestirilmesiyle

55 https://www.atrbute.com/artists/James-Dawe?cat=about
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olusturulmustur. Tasarimin kendine 6zgii boyutlandirilmasi, hipergercek goriintiilerin
belirli bir ritimde sergilenmesini saglamis ve dijital kolajin siirli veri kaynagi,
sanat¢inin se¢imlerine gore ¢ergevelenmistir. Bu yoniiyle, Dawe tasarimlarini siradan
tasarimlardan ayirt etmek icin kolaj teknigini tercih etmistir (Brereton, 2011, s. 45).
Dawe'in yenilik¢i dijital sanat hareketleri, onu popiiler markalarin hedefi haline
getirmis ve reklam verenler tarafindan reklam kampanyalarinin tasarim siireclerinde
sanat yonetmeni roliinii iistlenmesini saglamistir. Diinyaca iinlii spor giyim firmasi
olarak bilinen Adidas markasi, Londra’daki pilot yer {invanina sahip Flagship
magazasinin kasiyer masasinin ardindaki 1siklandirilmigs panosunda Dawe’in

tasarimlarina yer vermistir (bkz. Gorsel 2.30).

Gorsel 2.30 James Dawe, Adidas London Flagship: Artwork on Lightboxes, Sergi Alani,
2020, Dijital Kolaj
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Gorsel 2.31 James Dawe, Adidas London Flagship: Artwork on Lightboxes, 2020, Dijital

Kolaj

Dawe'in estetik yaklasimi, markanin dinamik ve klasik ¢izgilerle tasarlanmis
magazasinin atmosferiyle uyumlu olmay1 amaglarken, markanin ikonik logosu ve spor
giyim modellerinin gelisimi katmanlarla anlatiya doniistiiriilerek tasarimcinin
markanin kiiltlirel arsiv fotograflarina bagvurmasina olanak saglamistir. Kaynak
goriintlilerinden foto kolaj yorumu ve karakteristik ¢izimlerinden olusan dijital
illiistrasyonlar, 3 boyutlu modellemelerinin birlesimiyle, adeta ge¢mis ve gelecegin
sentezinin kaotik yorumunun dijital sistemler araciligiyla kurgulanmasini saglayarak
dijital kolaj tasariminin sergilenmesi Oriintiisii ortaya ¢ikmustir. Dawe'nin reklam
mesajina yaklagimi, ancak kolaj tarzindaki ifadesinin anlasilmasiyla yakindan
ilgilidir.>® Ozellikle bekleme siiresinin uzun oldugu alanlarda sergilenen reklam
tasarimu, tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek i¢in olay orgiislinlin karmagsik goriintiilerini
kullanarak, tiiketicilerin mesajin tamamini anlamalarma ve marka imajini
kavramalarina yardimei olmaktadir (bkz. Gorsel 2.31). Bu nedenle, siradist kurgusuyla
hazirlanan dijital kolaj tasarimi, kendi ic¢indeki ritmi biitiinlestirerek tiiketicilerin

dikkatini dagitmadan ¢ekmeyi basarmistir.

56 https://www.thisisjelly.com/uk/project/adidas-flagship-store
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Gorsel 2.32 James Dawe, Adidas London Flagship: Artwork on Lightboxes, Detay
Gériintii, 2020, Dijital Kolaj

Tasarim katmanlari mercege alindiginda (bkz. Gorsel 2.32), markanin {iriin
fotograflart ve retro gorliniimlerini yansitan fotomontajlar dijital manipiilasyon
islemleri ile belirli noktalarda goriniirliikleri azaltilarak dijitalde ¢izilmis
illiistrasyonlarla stilize edilmektedir. Goriintiilenen her katmanda, giyimden spor
aktivitelerine kadar bir hikayenin anlatimi fotomontajlar tizerinden tiiketiciye
yansitilmaktadir. Popiiler kiiltiirden alinan goriintiilerin konsept tasarimina konu
olmas1 ve konunun dijital goriintii isleme aracglar1 kullanilarak marka imaj hikayesinde
ilgi ¢ekici bir bigimde sergilenmesi, dijital kolajin teknik ve sanatsal agidan gecmis ve
giinlimiize ayna tutan katmanlar ile adeta harekete gegirilmis bir projeksiyon olarak

yansimaktadir.

2.1.1.1.3. Nokia: Music Almighty Headphones
Fotomontaj1 igeren dijital kolaj ¢alismasi ile bir devrin {inlii telefonlarinin
tireticisi konumundaki Nokia, piyasaya siirdiigii XpressMusic isimli telefon modelinin
niteliklerinin tanitimina yonelik afis ¢alismasi i¢in tinlii illistratér Pablo Bernasconi
tarafindan hazirlanmis dijital goriintii isleme yazilimi olan Photoshop aracim
kullanarak kurguladigi manipiilatif gerceklik ile izleyicilerle parodi {izerinden

etkilesime gecerek mizahi igerikli iletisimi amaglamistir (bkz. Gorsel 2.33).
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Gorsel 2.33 (Sol Taraf) Pablo Bernasconi, Nokia Music Almighty Headphones, 2007,
Dijital Kolaj

(Sag Taraf) Pablo Bernasconi, Nokia Music Almighty Headphones 2, 2007, Dijital Kolaj

Reklam grafigi kompozisyonu gorsel tasarim baglaminda ele alindiginda;
mesajin vurgulanmak istenen kismi olan gelistirilmis miizik deneyimi, retro
goriiniimlii fotograflarin dijital manipiilasyon islemleri ile stilize edilmesi ve dijital
araclarin yardimi ile kes yapistir montajinin uygulanmasi ile sekillenirken diger
taraftan tliketiciyi etkileme adina gergek iiriin goriintiisii ile bir arada kullanmast,
tilketicinin yeniden {iretilen gergeklige inandirilmasi baglaminda hipergercek
tiretiminden yararlandigr gozlemlenmektedir. Tiiketici nezdinde {irlin deneyimi
sonucu gergekle hayal edilenin i¢ i¢e gegmesi, sanatginin dijital kolaj teknigi ile
kurguladigi fikrin dijital araglarin ustaligi nisbetinde gergeklesmesi sonucu dijital
goriintii izerinden okunmasi; istah agici yanilsama ile tiiketicinin tirlinii satin almasina
tesvik etmistir. Pazarlamada basarili olan marka, reklam kompozisyonunda tasarimin
kiigiik planinda slogan ve metin ile kendinden sz ettirmesi; triiniin Oniine
gegmemesini saglayarak marka imajina olumlu katki saglamistir. Sanat¢1 tarafindan

reklam konseptinin tasarim fikrine pratik ¢6ziim sunan dijitalde hazirlanan fotomontaj
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tasarim uygulamasinin tercihi itibariyle igerik tanitimi konusunda oldukga etkili bir

pazarlama hamlesi oldugu, tiiketiciyle kurulan samimi diyalogdan anlasilmaktadir.

2.1.1.1.4. Aduana Nacional de Bolivia: This Story Ends Here

Popiiler Kkiiltiire ait masallarin konu edildigi ve masal kahramanlarinin
imgelestirilerek parodi haline getirildigi dijital kolaj uygulamasi, Bolivya’nin milli
giimriik kurumu olan Aduana Nacional de Bolivia’nin reklam ajansi ile isbirliginde
yuriittiigii reklam kampanyasinda ithalat ve ihracat denetimini gii¢lii bir kontrol
mekanizmasiyla  profesyonelce  siirdiirdiigli  mesajin1  izleyiciye  dogrudan
yansitmaktadir (bkz. Gorsel 2.34). Sahneledigi goriintii ile izleyiciyi dogrudan igine
alan kampanya tasarimi, firmanin verdigi hizmetin ciddiyet i¢eren tavrini masal
kahramanlarinin yer aldigi parodi tiirinde yumusatilmasi ile hizmeti tiikketen kisilerin
deneyiminin marka ve tiiketici arasindaki iletisiminin iyilestirilmesinde rol oynayarak;
olumlu etki vermesine iligkin niianslar1 yansitmaktadir. Fotomontaj tekniginin dijital
goriintii isleme yazilimimin kullanimi sonucu farkli yerlerden profesyonel dijital
araclarla kesilerek yerlestirilen; masal karakterleri, gercek kisiler ve mekan
goriintlilerini  iceren bircok fotografin sayisal araylizde farkli katmanlarin
montajlanmasi sonucu masalst efekt goriintiisiinde stilize edilmesi yoniinde dijital
manipiilasyon araglarinin tasarimda uygulanmasi, tek bir fotograf kompozisyon
goriintiisiiniin  elde edilebilmesini saglamistir. Yeniden fretilerek kurgulanmis
goriintli, tamidik goriintiiler icermesi bakimindan ve kullanilan dijital araglarin
profesyonelliginin etkinligi ile izleyiciye marka imaji dogrultusunda, denetmenlerin
gbzetiminde verilen hizmetin kalitesini pazarlama adma iyi biten masal fikriyle
Ozdeslestirerek adeta dijital kolaj uygulamasi tizerinden yeniden yazilan masal

kurgusu canlandirmaktadir.
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Gorsel 2.34 WAWA Agency, Aduana Nacional de Bolivia: This Story Ends Here, 2015,
Dijital Kolaj
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Aduana Nacional «=

Gorsel 2.35 WAWA Agency, Aduana Nacional de Bolivia: This Story Ends Here, 2015,
Dijital Kolaj

2.1.1.1.5. Domino’s Pizza: Movie Nights ve Football
Konsept tasariminmi belirlemeden 6nce {iriiniin deneyimini aktarma amaciyla
giinliik hayatin i¢inde yasanan rutinleri konu edinen X3M Ideas Ajansi, Dominos

isimli pizza markasinin reklam kampanyasi i¢in baslama isareti aldig1 bilinmektedir.
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Tasarim ekibinde yer alan metin yazar1 Onciiligliinde mesajin baglami ve hikayesi
yazilmaya devam ederek, pizzanin yiyecek olmanin otesinde giinliik hayatin bir
pargasi olmas1 yoniinde bir konsept belirlenmistir. Film geceleri (bkz. Gorsel 2.36),
futbol (bkz. Gorsel 2.37) gibi giinliik aktiviteler sirasinda iiriiniin deneyimlenmesiyle
tiketici baglaminda rutinlerin daha da keyifli hale getirilmesinin hedeflendigi
sOylenebilmektedir. Reklam kampanya mesajinin kavramsal konseptinin sinirlarinin
belirlenmesiyle birlikte, tasarimci yOnetmen ve sanat yonetmeni en uygun
kompozisyonu belirleyerek kampanya tasarimini sekillendirmistir. Tasarim siirecinde,
siradanlagmig  goriintiilerin  kullanimindan kaginilmis ve dijital goriinti isleme
araclarinin manipiilasyonu ile pizza dilimlerinin iiriin ve aktivitelerle i¢ ice gectigi
fotomontajlar1 iceren dijital kolaj uygulamalar1 kullanilarak farkli katmanlar aym
kompozisyonda kurgulanmistir. Dijital araclarin  profesyonel miidahalesiyle
vurgulanan aktivite ve iiriin goriintiileri, dokusunu kaybetmeden profesyonelce yeni
doku eklemeleriyle fantezilestirilmistir. Gergekiistli goriintiiniin  etkileyiciligi
karsisinda, bu deneyimin tiiketici tarafindan sanal olarak yasanmasi ve psikolojik
acidan hissedilmesi reklamin pazarlamadaki basarisini  ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla, bu reklam kampanyasinin basarili olmasinda etkili olan en &nemli
faktorler su sekilde siralanabilir: yetkili ekibin ustalikla kullandig1 profesyonel dijital
uygulama araclar1 ve uygulanmasinda kullanilan dijital kolaj teknigi, tiiketiciyi satin
almaya yoOnlendiren c¢arpict gosterim seklidir. Tiiketici ile marka arasindaki
yakinlagsmay1 saglayan etki ise, tliketicinin kiiltiire]l yasantisina dokunan gdériintiilerin
dijital manipiilasyon yoluyla yeniden {iretilen gergekligin sira dis1 gosterimi ve kolaj
teknigiyle kompoze edilerek yansitilmasidir. Pratik bir anlatim olarak yansitilan dijital
kolaj uygulamasi, ayn1 zamanda {iriin ve deneyimin bir arada gorsellestirildigi reklam

grafiginde vurgulu bir arag¢ olarak kullanilmaktadir.
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DOMINO'S EVERYTHING

Make movie nights a lot more
memorable with the delicious taste of
Naija's NO.1 pizza.

& Domino's

Gorsel 2.36 X3M Ideas Agency, Domino's Pizza: Movie Nights, 2018, Dijital Kolaj

DOMINO'S EVERYTHING

Make football moments a lot more
memorable with the delicious taste of
Naija's NO.1 pizza.

¢>.° Domino’s

Gorsel 2.37 X3M Ideas Agency, Domino's Pizza: Football, 2018, Dijital Kolaj

2.1.1.1.6. McDonald’s: Happy Brainfood
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Hitap ettigi tiiketici kitlesine yonelik reklam kampanyasini sekillendirmeyi
amaclayan global marka, promosyon {irlinliniin farkl: bir niteliginin tanitim1 amaciyla
DDB isimli reklam ajansina bagvurmus; ajans ise tanitim hizmetini vurgulama islemini

dijital kolaj uygulamasi tizerinden gergeklestirmistir (bkz. Gorsel 2.38).

apry
Brainfoo

Dein Lesegenuss
in jedem Happy Meal.

Gorsel 2.38 DDB Agency, McDonald's: Happy Brainfood, 2021, Dijital Kolaj

Reklam kampanyasi, ¢ogunlugunu olusturan g¢ocuklara yonelik hazirlanan
reklam metnini igermektedir. Metin, kitlenin ilgisini ¢ekecek sekilde yazilmis ve iiriin
figlirlinlin islevinden faydalanilarak {irlinlin kendisini merak uyandiracak sekilde
gosteren bir goriintliniin olusturulmasini igcermektedir. Bu goriintii, dijital goriinti
isleme yazilimi kullanilarak geleneksel fotomontaj tekniginden farklilasan gelismis
yontemlerle olusturulmugstur. Dijital araglarla kurgulanan hipergerceklik, golge, efekt,
renk, parlaklik gibi islemlerin diizenlenmesiyle birlikte odak noktasinin yer aldig1 sade
bir zeminde kompoze edilmistir. Kampanya tasarimi, dijital kolaj uygulamasiyla
sekillendirilmis ve kitap siirprizi gibi alternatif bir promosyon sec¢eneginin tiiketiciye
en uygun sekilde sunulmasimi saglamigtir. Ayn1 zamanda, markanin stiline uygun

olarak yeniden dijital araglarla renklendirilmistir. Tasarim ve alt metin arasindaki
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iliskiye dayanan reklam grafigi, hizli iletisim kurma amaciyla belirlenen dijital kolaj
uygulamasiyla tamamlanarak medyada basili olarak yaymlanmistir. Bu sayede
tiikketicinin 1lgisini ¢ekecek diizeyde hazirlanan reklam, pazarlama basarisi igin

onemlidir ve ilgi cekmeye devam ettik¢e basarili sonuglar elde edilebilir.
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UCUNCU BOLUM

3. TEZ KAPSAMINDA URETILEN DiJiAL KOLAJ
UYGULAMALARININ DEGERLENDIRILMESI

3.1. DIJITAL KOLAJ TEKNIGIYLE URETILEN REKLAM GRAFIGI
UYGULAMALARI

Tez ¢aligmasi kapsaminda iiretilen dijital kolaj uygulamalari, konu baglaminda
Oykiiniilen temalara gore cesitlilik gostermektedir. Bu dogrultuda yararlanilan
konulardan birisi yeniden iiretim konusu olan pastis temasi, roprodiiksiyon eserlerin
dijital ortama tasinmasinin ardindan Oykiiniilen esere nitelik kazandiran sanatsal
diistince ve ifadenin reklam mesajina gore yeni bir baglamda sekillendirilmesiyle
tasarimin ana fikrini desteklemektedir. Arastirma kapsaminda tiretilen uygulamalar
i¢in 6zgiin bir yaklasim tarzi ve segkin bir stil konsepti sunan pastis konusuna alternatif
olarak belirlenen diger bir konu ise popiiler kiiltiire ait unsurlarin reklam mesajinin
gostergesi olarak yeniden iiretilmesi ile reklam tasarimini sekillendirmesi olarak
yansimigtir.  Belirlenen  konularin  uygulamaya konmasinda dijital  kolaj
uygulamasindan yararlanilmis, sayisal ortamda bir araya getirilen goriintiilerin yeni bir
kompozisyonu olusturmasinda kullanilan yazilimlar sayesinde reklam mesajinin yeni
bir gergeklik algisi lizerinden tiiketiciyi etkilemesi hedeflenmistir. Bu kapsamda
hazirlanan dijital kolaj uygulamalarimin hepsi tamamen bilgisayar destegiyle dijital

ortamda 6zgiin fikirlerle tasarlanmistir.

3.1.1. AirPods Pro Markasiin Reklam Afisi
Kulaklik markasi olan Airpods Pro’nun reklami i¢in Vermeer’in iinlii tablosu
olan Inci Kiipeli Kiz (bkz. Gérsel 3.1), yeniden iiretim ifadesi olan pastis yontemi i¢in
dijital kolaj uygulamasinin tasariminda esas almmustir. Klasik sanat eseri olarak
basyapitlar arasinda yer alan Inci Kiipeli Kiz, yeni bir kisilik portresi agiga ¢ikarilmasi
amaciyla sanat¢i tarafindan modelin yiiz ifadesi ve durusunun resme yansitilmasi ile

meydana getirildigi bilinmektedir. Eseri diger portrelerden farkli kilan niteligi ise
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sakin bir ifade durusu sergileyen figiiriin ¢ikarilan bir anlik sesin etkisiyle figiiriin
seyirciye bakmasi olarak yansimis; bu durum anin goriintiisiiniin dondurulmasi hissini
figlirtin izleyiciyle g6z gbze gelmesi duygusuna birakmasi olarak anlasildig: ifade
edilmektedir.>” Diger taraftan eserin merkezinde yer alan inci kiipe aksesuarinin
1s1lt1s1, izleyicinin dikkatinin bu noktaya yogunlagsmasini saglamistir. Tiim bu nitelikler
g0z onilinde bulundurularak tasarim fikrine ilham veren goriintii, markanin {iriintiniin
niteliklerinden olan gelismis ses sisteminin etkili dinletim 6zelligi ile eserin nitelikleri
arasinda iligski kurdurularak tiiketiciye mesajin iletiminde dijital kolaj teknigi ile yeni
bir kompozisyon diizleminde sunumu ile hizmet etmistir. Bu iliskilendirme, ani
donduran ses sistemi ile kulakligin tiiketiciyi zamandan bagimsiz istedigi moda
odaklamasi yoniinde reklam mesajinin vurgulanmasi baglaminda figiiriin
portresindeki durus 6zelligi tasarim kompozisyonunda rol oynamistir. Ayni zamanda
eserin merkezinde yer alan inci kiipenin yerini yeni kompozisyonda markanin {irtinii
olan kulaklik devralmistir. Dijital goriintii isleme yazilimi olan Adobe Photoshop
uygulamasi ile en alt katmanin goriintiisti miizige konsantre olmus kiz kompozisyonun
oldugu goriintii (bkz. Gorsel 3.2) referans alinmigtir. Dijital ortamda roprodiiksiyon
eserin bas tarafi dijital goriintli diizenleme araglari ile kesilerek referans goriintiiye
konumlandirilarak montajlanmis, dijital yapistirma islemi saglanmistir. Ardindan
markanin iirlinii olan kulaklik dijital ortamdaki bir fotograf iizerindeki goriintiisiiniin
kesilmesi ile bir iist katman olan bas goriintiisii referans alinarak uygun boliimiine
yapistirtlmis ve goriintli isleme araclar1 ile montajlanmistir. Elde edilen goriintii ise
slogan ve logonun kompozisyonda yer almasi ile tasarim mesajinin biitiinligi
saglanmistir. Dijital ortamda kes ve yapistir islemlerinin goriintii diizenleme araci olan
Photoshop yazilimi ile bir araya getirilerek 70 x 50 cm tuval boyutunda diizenlenmesi
ile dijital kolaj uygulamasinin hazirlanmasi tamamlanmistir (bkz. Gorsel 3.3). Pastis
yontemi ile pazarlama fikrinin ortaya konmasi sonucu reklam tasariminin mesaji su
sekilde olugsmaktadir; kulaklig1 takan tiiketici gelen ses ile kendisini bir anda istedigi
modun etkisinde bulabilmekte ve anmn akisini1 kendisine yonlendirebilmektedir. Bu

fikir, pastis yontemi ile iliskilendirilmesi noktasinda 6zgiin ve ilgi ¢ekici bir teknik

57 https://sanatabasla.com/2012/10/inci-kupeli-kiz-girl-with-a-pearl-earring-vermeer/
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olarak tiiketicinin dikkatini ¢ekerken; ayni zamanda dijital kolaj uygulamasinin pratik

deneyiminin etkilerinin bir 6rnegini markalara sunmustur.

Gorsel 3.1 Johannes Vermeer, The Girl with the Pearl Earring (inci Kiipeli Kiz), 1665,
Yagliboya, 44,5 X 39 cm

Gorsel 3.2 JiaLiang, Xiaomi Air 2 Pro Earphones, 2021, Dijital Fotograf

123



@ AirPods Pro

Zamanin akisini modunuza cevirin.

Gorsel 3.3 Seyma Nur Yavuz, Zamanin Akisin1 Modunuza Cevirin, 2023, Dijital Kolaj,
70 x50 cm

3.1.2. Nutella Markasimin Reklam Afisi

Cikolatali krema markasi olan Nutella reklaminin dijital kolaj uygulamas ile
tasarlanmasinda tercih edilen konu, pastis temasi etrafinda sekillenmektedir. Ilhamini
dogrudan Leonardo’nun Mona Lisa adli eserinden alan uygulama, yeniden iiretim
tasarimi ile mutluluk kavrami tizerinden esere atifta bulunmaktadir. Ronesans donemi
icinde tamamlanan eseri gizemli ve popiiler hale getiren nitelikleri arasinda olan
ozelligi, figiiriin yliziindeki belirsiz giilimseme ifadesi oldugu bilinmektedir (bkz.
Gorsel 3.4). Resmedilen figiiriin giilimsemesi {izerine yapilan incelemelerde
giillimsemenin farkli agilardan bakildiginda farkli bir duyguyu yansitmasi, eserin
gizemini daha da artirmaktadir.® Diger taraftan, cikolata tiiketiminin mutluluk
hormonu salgiladigi, uzmanlar tarafindan yapilan aragtirmalar sonucunda ortaya

cikarildig: bilinmektedir. Bu baglamda, uygulama icin belirlenen markaya yonelik

58 https://sanatabasla.com/2014/02/mona-lisa-leonardo-da-vinci/
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reklam fikri, Mona Lisa'nin belirtilen 6zelliklerine dayanan bir klasik sanat eseri
goriintlisiiyle iletilmesi uygun goriilmiistiir. Pastis yontemi ile yeniden liretilen eserin
Ozellikle yiiz kisminin dijital ortamda Adobe Photoshop yazilimi ile kesilip
montajlanarak yapistirilmas: sonucu mutluluk ifadesine yeni kompozisyonda dikkat
¢ekilmesi saglanmistir. Ayni zamanda mutluluk ifadesinin vurgulanmasi adina dil ve
cikolata lekelerinin goriintiisiiniin internet kaynagindan elde edilerek ayni goriintii
isleme yazilimi ile kesilip yeniden {iiretim kompozisyonunda uygun alana
yerlestirilmesi saglanmistir. Kompozisyonun ikincil katmani olan markanin iiriin
goriintisii (bkz. Gorsel 3.5) internet ortamindan alinarak ayni yazilim araci ile yeni
kompozisyonda figiiriin riinii tiiketmesi goriintiisti ile iligskilendirilmesinin
saglanmasi, dijital ortamda kesilip yeni diizleme yerlestirilmesi ile tamamlanmustir.
Reklam mesajinin 6zgiin fikri olan “Mutlulugun sirr1 hep ayni” sdylemi ise iirlinii
tiketen el goriintiisiiniin iizerinde figiir ile doku uyumunun saglanmamast,
giiniimiizdeki tiikketicinin varlig1 adina bilingli yapilmig bir tercihtir. Gegmiste dnemli
figiirlerin gizemini olusturan mutluluk ifadesi, glinlimiizde markanin tiiketicileri ile
iligkilendirilerek siiregelen ifadenin kaynagini marka iiriiniin olusturdugu mesajini
dijital kolaj uygulamasi tizerinden pastis temasi ile ifade edilerek reklam tasariminin
goriintiisi 50 x 70 cm tuval boyutunda hazirlanmistir (bkz. Gorsel 3.6). Tiiketicinin ilk
bakista popiilerligi baglaminda ilgisini ¢eken figiir, dijital kolaj uygulamasinin
gercekiistii anlatim diliyle yeniden iiretim konsepti ile sergilenmesi sonucu marka
tilketici arasindaki iletisimi giiclendirerek tiiketici lizerindeki duygusal etkiyi artirdig:

sOylenebilmektedir.
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Gorsel 3.4 Leonardo da Vinci, Mona Lisa, 1503, Yagliboya, 77 X 53 cm

Gorsel 3.5 Dijital Fotograf
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Gorsel 3.6 Seyma Nur Yavuz, Mutlulugun Sirr1 Hep Ayni, 2023, Dijital Kolaj, 50 x 70

cm

3.1.2.1. Nutella Markasinin Reklam Afisi 2

Nutella markast icin “Mutlulugun st hep ayni” sloganli reklam
kampanyasimin devami olarak hazirlanan dijital kolaj uygulamasinin konsepti,
biitiinliglin saglanmas1 amaciyla pastis temasi iizerinden kurgulanmaya devam
edilmistir. Mutlulugun sirr1 hep ayni 2 isimli dijital kolaj uygulamasi (bkz. Gorsel 3.9),
mutluluk ve refah kavraminin islendigi bir kar1 koca portresi olan Van Mierevelt’in
eserine dayandirilmistir. Mutluluk kavramimin farkli sekillerde islendigi birbirinden
farkli kisilik portresini olusturan figiirlerin yeniden tiretim kompozisyonunda yeni bir
gerceklikle ele alinmasi hitap ettigi tliketici kitlesine gore siradisi goriintiiniin
olusturulmasi ile diistindiiriici bir etki uyandirmistir. Dikkat ¢eken bu yaklasimin
izlendigi bu uygulama calismasi, Van Mierevelt’e ait bir kar1 koca portre eserinin
roprodiiksiyonunun (bkz. Gorsel 3.7) goriintiisiiniin internet ortamindan alinmasi ile
goriintli isleme yazilimi olan Adobe Photoshop programinda dijital araglarla
kesilmesinin ardindan kompozisyonun ilk katmandaki figiirleri belirlenmistir.
Roprodiiksiyon eserdeki masada oturan bir ¢ift seyrinin yerine reklam tasariminda
konseptin konusu, bir ¢iftin yemek anmin seyredildigi kompozisyon olarak

sekillendirilmesi yoniinde degerlendirilmistir. Bu kapsamda kruvasan gorselinin (bkz.
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Gorsel 3.8) kompozisyona uygunlugu agisindan belirlenmesi ile stok fotograf
sitesinden indirilmesinin ardindan Adobe Photoshop programinda kruvasan tabaginin
dijital goriintii isleme araglar ile kesilmesi sonucu yeni kompozisyona yapistirilarak
konumlandirilmistir. Devaminda gorsel kompozisyonu tamamlayacak olan markanin
tirtin gorseli, masa ve bicak goriintiilerinin internet ortamindan dijital goriintii olarak
indirilmesi sonucu ayni yazilim araci ile kesilerek yeniden iiretim kompozisyonu
iizerinde diizenleme yapilmistir. ikram edilen cikolata siiriilmiis kruvasani yeme
goriintiisiiniin elde edilmesi amaciyla figiirlerden birisinin agiz kismina ¢ikolata leke
gorlintiisiinlin ayn1 goriintli isleme programinda dijital kes yapistir islemini gérmesi ile
yeni kompozisyonda figiir yiiziinde boyutlandirilmistir. Dijital ortamda dijital kes
yapistir islemlerinin diizenlenmesi ile olusturulan dijital kolaj uygulamasi, mutlulugun
resmi alt metninde mutlulugun sirr1 hep ayni sdoylemi ile ifade etmistir (bkz. Gorsel
3.9). Bu durumda reklam mesajinin hedefi, iirlinlin pazarlanmasi igin tiiketiciye
yonelik duygusal strateji uygulamak ve reklam tasarimini pastig bir tema altinda
yeniden tiretmek olmustur. Dijital kolaj uygulamasi ile hazirlanan reklam tasariminin

tuval boyutu 70 x 50 cm olarak dijital ortamda tiretilmistir.

Gorsel 3.7 Michiel Janszoon Van Mierevelt, Double Portrait of A Husband and Wife, He
Holding A Tulip and Bulb, A Selection of Shells on the Shelf Below (Bir Kar1 Kocanin Ikili
Portresi, Elinde Bir Lale ve Cicek Sogani, Asagidaki Rafta Deniz Kabuklarindan Bir Segki), 1609,
Yagliboya, 82,5 X 65 cm
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Gorsel 3.8 Stok Fotograf

nutella

Mutlulugun sirr1 hep ayni..

Gorsel 3.9 Seyma Nur Yavuz, Mutlulugun Sirr1 Hep Aym 2, 2023, Dijital Kolaj

3.1.3. Dyson Markasinin Reklam Afisi
Dyson marka elektrikli siiplirgenin reklam calismasi i¢in hazirlanan dijital
kolaj uygulamasinin konusu, popiiler kiiltiire ait bir unsur olan Formula 1 yarisindan

yola cikilarak belirlenmistir. Yeniden iiretim kompozisyonunun gostergesi olarak
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reklam tasariminda yer alan Formula 1 yarisi detay goriintiileri (bkz. Gorsel 3.11,
Gorsel 3.12), marka triiniiniin yer aldigi kompozisyon goriintiisii (bkz. Gorsel 3.10)
ile iligkilendirilmistir. Hiz ve rekabet iistlinliiglinlin gdstergesi olan formula 1 yarisi,
Urlinlin pazarlanmasinda kullanim {stiinligli agisindan teknik 6zellikleri ile
digerlerinden ayrilan {iriin vurgusunun yapildigi reklam mesajini ortaya ¢ikarmistir.
Belirlenen reklam mesajina gore yeniden iiretim kompozisyonu 50 x 70 cm tuval
boyutunda hazirlanarak internet ortamindan elde edilen goriintiilerin dijital ortamda
Adobe Photoshop goriintii isleme yazilimi kullanilarak dijital kesme yapistirma
islemlerinin detay goriintiilerinin kullanilarak konumlandirildig: en alt katman olan
tiriin gorselinin oldugu kompozisyonda olusturulmustur. Reklam tasariminin amaci,
ilgili tliketiciyi ¢ekmek icin vurgulanan ozelliklerle kazanmayi1 planlamaktir. Bu
dogrultuda, "Cok Yonlii Vakumlama Sayesinde En Hizli Sonuglara Siz Ulasin"
sloganin1 kullanarak reklam mesajin1 dogrudan iletmeyi hedefleyen tasarim, Formula
1 yaris1 gostergesi lizerinden gorsellestirilmis ve tiikketiciye sunulan reklam tasariminin

kompozisyonu popiiler kiiltiir temasi altinda dijital kolaj uygulamasi ile tiretilmistir.

Gorsel 3.10 Dijital Fotograf
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Gorsel 3.11 Dijital Fotograf

Gorsel 3.12 Dijital Fotograf
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Cok yonli vakumlama sayesinde
en hizli sonucglara siz ulasin.

Gorsel 3.13 Seyma Nur Yavuz, Cok Yo6nlii Vakumlama Sayesinde En Hizl1 Sonuglara Siz
Ulagin, 2023, Dijital Kolaj

3.1.3.1. Dyson Markasinin Reklam Afisi 2

Dyson markasina ait riiniin Auto Mod giicii fonksiyonunu vurgulama
amaciyla olusturulan dijital kolaj tasarimi, tiiketicilere {irtiniin kullanim konforunu
yansitmaktadir. Bu tasarim, iriinlin otomatik kullanim modunu one c¢ikararak
diigmeye basildiktan hemen sonra gii¢ ve zaman arasindaki dengenin otomatik olarak
ayarlandig1 tiikketim avantajin1 sunmaktadir. Boylece, tiiketicilere iiriin kullanim
deneyimine olumlu katkilarda bulunulmaktadir. Bu baglamda, {iriinlin otomatik gii¢
ozelligini ve konforunu vurgulamak adina giinliik hayattan esinlenilen bir ugak yolcu
penceresi (bkz. Gorsel 3.14), reklamin mesajin1 tiiketiciyi ugak yolculugunun
konforunu deneyimlemeye yonlendiren bir ifadeyle dogrudan yansitarak yeniden
iretim kompozisyonunda yer almaktadir. Tiiketiciyle duygusal bir bag kurmayi
amaclayan reklam mesaji, ucak penceresine dokunan bir elin marka {iriiniiniin
fonksiyonunu yansitan bir gorselle (bkz. Gorsel 3.15) birlestirilerek, Adobe Photoshop
gibi goriintii isleme yazilimlar1 kullanilarak dijital kesme, yapistirma ve diizenleme
islemleri sonucu olusturulan yeni bir kompozisyonun dijital kolaj tasarim uygulamasi

olarak, kullanicinin deneyimine 6zel bir sekilde sunulmustur. Ayrica, kompozisyon 70
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x 50 cm tuval boyutuyla sinirlanmig ve diigmeye basilma komutunun ardindan ugak
yolculuguna gegisi ifade eden katmanlar arasindaki sinir, pencere buhar1 gosterimi gibi
detaylarla tiriiniin fonksiyonu ilgi ¢ekici bir anlatim bigimiyle yansitilmistir. Reklam
mesajini tastyan metin ise “Auto Mod Giicli Performansinin Konforunu Yasayimn”

ifadesiyle yeniden tiretim kompozisyonunu desteklemektedir.

Gorsel 3.14 Stok Fotograf

Gorsel 3.15 Dijital Fotograf
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'\[ Auto mod giicii perfomansinin
/ konforunu yasayin.

Gorsel 3.16 Seyma Nur Yavuz, Auto Mod Giicii Performansimin Konforunu Yasayn,

2023, Dijital Kolaj

3.1.3.2. Dyson Markasinin Reklam Afisi 3
Elektrikli siiptirge iirlinii olan Dyson markasinin farkli fonksiyonlarmin ele
alindig1 bir diger afiste, tiiketicilere yeni {irlin aksesuarinin tanitimi yapilmstir.
Reklam, tiiketiciyle etkilesim kurmayi amaclarken evcil hayvanlarla ilgili samimi
esprilere odaklanarak kurgulanmistir. Bu nedenle, tiiketicinin ilgisini ¢ekmeyi
hedefleyen reklam kompozisyonunda, melek kanadi detay goriintiisii (bkz. Gorsel
3.20) dijital kolaj teknigi kullanilarak yeniden iiretim kompozisyonunda yer alarak

fantastik imgeler konu edinilmistir. Uriin gorseli, evcil hayvan goriintiisii ve diger
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detay goriintiileriyle birlikte hazirlanan reklam tasariminda, {iriiniin evcil hayvanlarin
alanlarinin pratik ve detayli temizligine yonelik tanitimi yapilmistir. Ayrica, huzurlu
uyku temasiyla melek kanadi imgesi kullanilarak iriintin etkilerinin olumlu
yansimalar1 vurgulanmistir. Detay goriintiilerini igeren katmanlar (bkz. Gorsel 3.17,
bkz. Gorsel 3.18, bkz. Gorsel 3.19), goriintii isleme yazilimi olan Adobe Photoshop
programinin araglar1 kullanilarak dijital kesme, yapistirma ve montaj iglemleriyle 70 x
50 cm tuval boyutunda hazirlanmistir. Tiiketiciye iletilmek istenen reklam mesaji,
bulutlarin iizerinde kanatlanarak uyuyan bir evcil hayvanin yeniden iiretim
kompozisyonu, dijital kolaj uygulamasi (bkz. Gorsel 3.21) {izerinden “Mini
Motorhead Basligi Sayesinde Evcil Hayvaninizin Uykusu Simdi Daha Huzurlu”

sloganiyla vurgulanmigtir.

Gorsel 3.17 Dijital Fotograf

Gorsel 3.18 Stok Fotograf
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Gorsel 3.19 Stok Fotograf

Gorsel 3.20 Stok Fotograf
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Mini motorhedd bashgi ile

evcil hayvaninizin uykusu
simdi daha huzurlu! dySon

Gorsel 3.21 Seyma Nur Yavuz, Mini Motorhead Baglig1 Sayesinde Evcil Hayvaninizin
Uykusu Simdi Daha Huzurlu, 2023, Dijital Kolaj
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SONUC

Gilinimiizde dijital kolaj teknigi, sanatsal deneyimini uygulamalarda ekran
arayiizlinde tasarlanarak sekillendirilen bir yontemdir. Bu teknik, geleneksel sanatin
etkilerini tasirken, popiiler kiiltiiriin ve 6zellikle pop sanatinin gelisimiyle 6nemli bir
ivme kazandirmistir. 1960 sonras1 modern sanatta popiilerlesen hazir yapim nesnelerin
sanat nesnesi olarak kabul edilmesi ve fotografa dayali baski tekniklerinin
gelistirilmesi, dijital kolaj tekniginin temelini olusturur. Daha erken tarihlerde Isvigre
stili gibi grafik tasarim akimlarinin yayginlagsmasiyla birlikte, kompozisyon tasarimlari
sadelestirilirken fotomontaj teknikleri Ozellikle reklam grafiklerinde sikga
kullanilmaya baglanmistir. Bu siiregte, reklamin temel hedefi olan pazarlama stratejisi
duygusal bir yaklasima dayanmis ve Isvigre stilinde ortaya ¢ikan bireysellesen konsept
fikri reklam tasarimlarinda gdzlemlenmistir. Isvicre stilinin etkisinde kalarak yeni bir
olusum gosteren New York Okulu sanatgilar ise deneysel uygulamalariyla marka ve
misteri arasindaki iletisimi onemseyerek reklamin gorsel seyrini degistirmistir. Bu
akimlarin uygulamalarinin etkisinde kalan pop sanatgilari ise reklam tasarimlarini bir
sanatsal ekol olarak gormiis ve popiiler kiiltiirli onemseyerek tasarimlarmin konusunu
ve igerigini bu baglamda belirlemistir. Popiiler kiiltiir 6gelerinin, giindelik nesnelerin
ve medyanin irettigi imgeler, pop sanatgilarinin sanatsal ¢aligmalarinda yer alirken
dijital ¢ag toplumuna igerik iireten dijital medya ve platformlar1 ise kendi popiiler
imgelerini yeni bir baglamda dijital ortamda ve ekran arayiiziinde yeniden iiretmesi ile
dijital kolaj tasarimlarinin sanatsal malzeme ve sanatsal ifade olarak pop sanattan
onemli oOlclide etkilendigini gdstermistir. Bu baglamda pop sanatin etkisiyle dijital
kolaj teknigi, reklam tasarimlarina dijital manipiilasyon ve birlestirme uygulamalari
ile yenilik¢i bir sanatsal boyut kazandirmis ve pazarlama stratejisi agisindan duygusal
strateji yonteminin benimsenmesi ile yenilik¢i uygulamalarimin katkis1 sonucu marka
ve tiiketici etkilesiminin duygusal etkilesimini giiclendirmistir. Dolayisiyla sanat ve

reklami birlestiren pop sanat uygulamalari, popiiler kiiltiiriin 6ne ¢iktig1 bir alan olarak
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dijital kolaj tekniginin gorsel iletisimini anlamlandirma adina kesfedilmesi gereken bir

arastirma alani oldugunu ortaya koymustur.

Dijital kolaj uygulamalarimin ilk kez kullanici pratigine gectigi 2000 6ncesi
postmodern sanat donemi, Yeni Dalga Tipografisi sanatgilarinin yenilik¢i tipografik
tasarim stili ile baglamistir. Bu akimin tasarim stilinin belirlenmesinde Oncii olan
Wolfgang Weingart’in tipografik calismalar ise Isvigre stilinin geleneksel tipografik
anlayisina karsit yaklasimda hareket ederck farkli goriintii dokularimi birlestiren
deneysel c¢alismalar1 kapsamasi ile postmodern donemin bireyselligi 6ne ¢ikaran
disavurumunu  yansitmig, kolaj teknigine bireysel ve sezgisel bir goriinim
kazandirmistir. Bu baglamda Yeni dalga tipografisi sanatgilarinin yeni gorsel
kompozisyon tasarimlari ile goriintiiniin uzamsal perspektifine yon verilmesi, kolaj
tekniginin sinirlamalarini kaldirarak teknigi dinamik bir gériiniime kavusturmustur.
Bu baglamda yeni bir perspektif kazanan fotograf ve kolaj teknikleri dijitalde
islenebilecek seviyeye tasmmistir. Ilk kisisel bilgisayarin gelistirilmesi ile sanat
deneyimine entegre edildigi bu donem, yeni dalga sanatcilarinin postmodernist stildeki
kolaj tasarimlarmin dijitalleserek bicim ve teknik acidan gercgekiistii goriiniim
kazandig: ilk dijital kolaj tasarimlarini ortaya ¢ikarmistir. Yeni dalga sanatgilarina
ilham veren bu goriiniimler pazarlamada yerini bulmus reklam grafiklerine yeni
tasarim stilleri ilave ederek konsepte dayali yeni estetik goriinlimii kazandirmistir.
Ayn1 zamanda bu donemde reklam grafiklerine ¢esitli dijital goriintii tekniklerinin
goriintli malzemesi olarak kullanimi dijital kolaj teknigi uygulamasinin tasariminin
konseptini ortaya c¢ikarmistir. Bu yoniiyle yeni dalga sanatgilari, dijital kolaj
uygulamalari ile gliniimiiz reklam grafigi tasarimlarinin konsept stilini belirleyen bir

zemin oldugunu gdstermistir.

21. vyiizyilda dijital sanatin gelisimi ve teknolojik ilerlemeler, reklam
grafiklerinde dijital kolaj uygulamalarinin 6nemli bir boyut kazanmasima katki
saglamistir. Bu donemde dijital ortamin sundugu yazilimlar ve goriintii manipiilasyonu
araglari, sanatcilarin reklam grafiklerinde yeni ve yenilik¢i tasarim yaklagimlari
benimsemelerini saglamistir. Bunun yani sira, internetin kesfi ve iletisim sistemlerinin
gelisimi, sanatcilar i¢in genis bir veri kaynagi sunarak reklam grafiklerindeki dijital

kolaj uygulamalarmin daha da gesitlenmesine ve etkilesim kopriisiinlin izleyiciyle
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giiclendirilmesine imkan saglamigtir. Bu nedenle, dijital sanat alan1 glinimiiz sanat
pratiklerini tanima adina sanat ve teknoloji arasindaki etkilesimi anlamlandirmak ve
reklam tasariminda yenilik¢i yaklagimlarin gelisimini anlamak i¢in onemli bir

arastirma alani olarak one ¢ikmaktadir.

Geleneksel sanat pratigi olan kolaj teknigi, dijital sanat formlarinda
uygulamaya kondugunda dijital montajlama ve goriintii diizenleme yazilimlarinin
teknik 6zellikleri sayesinde montajlamanin katmanlama izlerini yok ederek yeniden
tiretimleri sanal gergeklikle izleyiciye sunmus; yeni bir gerceklik boyutunu sanata
kazandirmigtir. Bu gergekligin sorumlulugu sanatciya verilerek izleyicide hiperreal
etkisi olusturmustur. Dijital kolaj uygulamasinda sanat¢inin yaninda dijital araglar da
yer alarak dijital sanat {iretiminde yonlendirici etkilere sahip olmustur. Bu durumda
dijital kolaj tekniginin farkli tarzda uygulama stilleri ile dijital sanat tiretiminde
manipiilasyon cesitliligine yardimei bir yontem oldugu anlagilmistir. Bu baglamda
sanatsal ifadenin karsilig1 olarak tercih edilen dijital kolaj teknigi, yeni gorme stilleri
ile dijital goriintii kiiltiirii altindaki toplumun iletisim argiimani olarak medyada
siklikla yer bulmustur. Kolaj tekniginin ¢agrisim metodu ozelligi, dijital uygulama
araclart ile etkin iletisimi saglamada panoramik bir anlatim igerigine sahip olmasi ile
iletisim argliman1 olma o6zelligini yansitirken; sanat ve teknoloji iliskisinin sanat

tiretimindeki olumlu sonuglarini agiga ¢ikarmaktadir.

Postmodern reklamcilik anlayisini gelistiren dijital sanat uygulamalari, sanal
goriintli kiiltiirii etkisindeki tiiketiciye hitap ederken, gorsel konsept fikrinin imgeler
araciligiyla anlamlandirdigr yasam stili pazarlama fikrine odaklanmistir. Reklamin
amaci, Uriiniin faydali 6zelliklerinin dogrudan yansitilmasina dayanan geleneksel
pazarlama stratejisinden ziyade tiiketiciyle duygusal bir iletisim kurma stratejisine
odaklanmaktadir. Reklam tasarimlarinin sadelesen kompozisyonlart ve imgelerin
icerik anlatiminin metaforik bir sekilde zenginlestirildigi gorsellestirme yontemi,
dijital kolaj teknigiyle birlikte reklamin ikna araci olan manipiilasyonu kolaylagtiran
dijital uygulama araglariyla birleserek tiim bu ihtiyaclari karsilamaktadir. Bu nedenle,
21. yiizyil reklam grafiklerinde dijital kolaj teknigi tercih edilen bir yontem olmustur.
Tiiketiciyi satin almaya motive eden reklam grafiklerinin imgeleri, tiiketicinin giinliik

yasamindaki kiiltiir alt yapisina gore belirlenen kodlarla gosterge niteligi
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kazanmaktadir. Bu durum, 1960 sonrasit pop sanat donemindeki kiiltiir kodlarinin
dijital kolaj teknigiyle yeni bir baglamda yeniden iiretilme yaklasimiyla benzerlik
gostermektedir. Bu da, duygusal strateji kavraminin dijital kolaj teknigi olarak dijital
ortamda uygulanmasiyla bu teknigin postmodernist bakis agisiyla ilerleme

kaydettigini gdstermektedir.

Diger taraftan bu donemde reklam grafiklerinin sanatsal yaklagimlari, gorsel
konsept fikri, kompozisyon ogeleri ve dijital teknik araglarin uygulanma bigimleri gibi
etkenler etrafinda sekillenmistir. Gorsel konseptin temel malzemesi olan fotograf,
dijital manipiilasyon araglariyla islenerek dijital ¢agin gorsel anlatim 6znesi olarak
kullanilmis ve 6zglin konsept tasarimlarinin tarzini belirlemistir. Dijital manipiilasyon
araglarmin kullanilmasiyla goriintiiler islenerek tiiketiciye sunulan vaatler, idealize
edilen goriintii tasarimlar1 olarak yansitilmistir. Uriiniin kendisinin yer almadig
reklam tasarimlarinda, konsept unsurlarinin karsiligt olan imgeler, kompozisyon
Ogelerini sekillendirmistir. Bu sekilde, sanal kiiltiiriin etkisi altindaki tiiketiciye
kurmaca gerceklik sunan reklam diinyasi, gercekiistii anlatim diliyle manipiilasyon
temalarini gesitlendirmistir. Yeniden {liretim temalar1 arasinda, dijital kolaj tekniginin
sanat tarihi konularina 6ykiindiigii pastis temalar1 ve kitle iletisim araglarinin tirettigi
konular 6ne ¢ikmaktadir. Postmodernist anlayisin sira dis1 bakis perspektifine gore
farkli kombinasyonlardan olusan gdriintiilenme bi¢imleri, gercekiistii manipiilasyon
temalarinin 6zgiin fikirlerini sergilemektedir. Bu baglamda, dikkat ¢eken dijital kolaj
teknigi uygulamalari, 6zgiin strateji fikirleri olusturma hedefiyle reklam grafik
tasarimina 0zglin ve pratik ¢oziimler getirmistir. Ayrica glinlimiizde dijital kolaj
teknigi, reklam grafiklerinde dijital manipiilasyon araglarinin kopyalama, birlestirme,
diizenleme ve iyilestirme gibi uygulamalariyla goriintiide algi yanilsamalarina yol
acarak tiiketicinin empati duygusunu harekete gecirmektedir. Dijital yazilim
sistemlerinin  gelistirilmesiyle birlikte, dijital kolaj uygulamalarinin reklam
grafiklerine katkisi, sanat ve teknoloji arasindaki etkilesimin yansimasi olarak

tiiketicilere sanal yasam deneyimi sunabilecek seviyeye ulagsmay1 hedeflemektedir.

Goriinti kiiltiirlinlin insasinda rol alan sosyal medya platformlari, dijital toplum
yapisinin profilini belirleyen iletisim mecralar1 olarak reklamcilik stratejilerini

yeniden belirlemektedir. Tiiketicinin ilgisini yonlendiren dijital platformlar markalarin
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giincel olarak takibini siirdiirdiigli mecralarin goriintii kiiltiiriine ayak uydurarak
tiiketiciyle etkilesime ge¢mesini saglamistir. Bu durum markalarin imajini ve strateji
hedeflerini dijital goriintii kiiltiirliniin  estetigine uygun tasarim planlarini
gerceklestirmesi olarak yansimustir. Dijital platformlardan dogan konsept ihtiyaci,
dijital kolaj uygulamalarinin konusunu giincel temalardan sentezledigi 6zgiin tasarim
stilleri ile tiiketicinin dikkatini ¢ekmis, markalarin imaj gorintiisiinin estetigini
tasarlayarak markanin bu mecralarda 6ne ¢ikmasini saglamistir. Dijital platformlarda
sergilenen reklam grafigi tasarimlari dijital mecralarda sanatsal pratiginin
kullanabilmesi  dolayisiyla uygulamada dijital kolaj tekniginin tercihiyle
sonuglanmistir. Yenilik¢i pazar alanlarini olusturan dijital platformlar, reklam grafigi
ve kolaj uygulamalarinin dijitallesme siirecini sanal kiiltiiriin yonelimlerine gore

uyarlamistir.

2000 sonrasi reklam grafiginde dijital kolaj uygulama 6rnekleri incelendiginde,
katmanlama goriintiisii olusturan kolaj gortiniimleri ya da fotomontaj tekniginin dijital
ortamda uygulanmasi ile dijital kolaj tekniginin goriintiileme ¢esitliligini artirmigtir.
21. ylizyil reklam grafiklerini yonlendiren dijital teknolojiler, goriintiiniin
tyilestirilmesinin 6niindeki engelleri kaldirarak reklam sektoriinii tiikketicinin algilarini
yonlendirecek boyuta tasimistir. Manipiilasyonlarin1 gerceklestirmede olaganiistii
anlamlandirma ve goriintiilleme cesitliligi 6zellikleri ile dijital kolaj tekniginin bigim
ve igerigi 6zgiin bir yapiya kavusturmasi sonucu tiiketiciyle diyalogu gerceklestirmis,

markalar1 pazarlamada basarili kilmistir.

Aragtirma sirasinda, dijital kolaj uygulamalarinin teknik agidan derinlemesine
incelenmedigi ve grafik tasarima olan katkilarinin yeterince analiz edilmedigi
anlasilmistir.  Ote yandan dijital ortamin sundugu yazilimlar ve gdriintii
manipiilasyonu araglari, sanatcilarin yenilik¢i tasarim yaklasimlari benimsemesine
yardimcr olmasi ile sanatsal pratigin kapsamini genisleterek dijital sanatta reklam
grafiklerine katki sunmaktadir. Ayrica reklam grafigi tasarimlarinda duygusal strateji
kurma hedefi 6n plandadir ve dijital kolaj teknigi uygulamalar1 bu stratejiyi
desteklemektedir. Bu nedenle gelecekte arastirmacilarin bu alana yonelmesi

dijitallesmenin siirdiigii glinlimiizde dijital kolaj tekniginin reklam grafigine olan
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katkilarinin teknik ve igerik yoniiyle anlagilmasini saglayarak uygulamalarmin ileri

seviyeye tasinmasina olanak saglayacaktir.

Ayrica tez kapsaminda elde edilen bulgulara gore hazirlanan proje uygulamasi
ile 2000 sonras1 reklam grafigi dijital kolaj uygulamalarinin tasarim Orneklerine

katkida bulunulmustur.
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